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Liebe Media-Entscheider,

Digitalisierung, Elektromobilität, Plug-In-Hybrid, autonomes Fahren, Augmented-
Reality-Apps, Assistenzsysteme für mehr Sicherheit: In der Transport- und Auto-
mobilbranche herrscht so viel Dynamik wie selten zuvor. Die Hersteller von Trucks, 
Transportern, SUV und Pkw wollen – angesichts vieler Herausforderungen – die 
Zukunft der Mobilität prägen und sich einen entscheidenden Vorsprung verschaf-
fen. All ihre potenziellen Kunden sind auf den Autobahnen im In- und Ausland 
unterwegs und machen Rast auf einem Autohof: Geschäftsreisende, Familien auf 
Urlaubsreise sowie die Trucker, die eine wohlverdiente Pause einlegen. Es tut sich 
viel in der Automobil- und Transportbranche und das Magazin „Unterwegs auf der 
Autobahn“ bleibt für alle, die unterwegs sind, „am Puls des Geschehens“. 
Mit der kostenlosen Ausgabe von „Unterwegs auf der Autobahn“ nimmt der  
Reisende eine geballte Ladung Unterhaltung mit. Wir berichten über die neuesten 

Designs und Funktionen der modernen Lkw-Flotten –  
ob von Daimler, DAF Trucks, MAN, Scania, Volkswagen 
Nutzfahrzeuge und und und. Urlauber finden Tipps für die 
Reise: mit dem Reisemobil, mit Hund und Katz, Fahrrad 
oder erfahren, wie sich Stolperfallen im Ausland umfahren 
lassen. Die Redaktion schaut sich um, welche neuen Apps 
es gibt, welche Games und welche Websites Spannendes 
bereithalten. Nicht zu vergessen: Bei uns kommen viele 
direkt zu Wort – die Frauen und Männer im Fahrerhaus, 
die Spediteure, die auf Fahrersuche sind, ebenso wie die 
Entwickler und Designer, die sich um die Zukunft des Fern-
verkehrs Gedanken machen und sie in Blech, Chrom und 
windschnittige Formen ins Heute übersetzen. Die Men-
schen, die am Autohof Erholung und Stärkung suchen, 
finden einen unterhaltsamen Ratgeber zum Mitnehmen, 
der Einblick in eine vielseitige und im wahrsten Sinne des 
Wortes bewegende Branche gibt.

Kommen Sie auch 2022 gut an Ihr Ziel!
Ihre Susanne Frank
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 ELEKTRO EXTREM!

Titelporträt 12022

Print

www.unterwegs-auf-der-autobahn.de

Online

Susanne Frank
Redakteurin
Unterwegs auf 
der Autobahn

Die grenzenlose Freiheit – sie ist es, wovon 
Fernfahrer auch heute noch träumen. Trotz 
aller Härten lieben die meisten Trucker*innen 
ihren Job. Zu Anfang der Corona-Pandemie 
standen sie im Rampenlicht – neben den 
Ärzten und dem Pflegepersonal. Ihnen ist es 
zu verdanken, dass wir in Deutschland keine 
Versorgungslücken hatten. Die Krise hat auch 
offen gelegt, wie wichtig eine funktionierende 
Logistik ist und wie „systemrelevant“ die „Ritter 
der Straße“. „Unterwegs auf der Autobahn“ hat 
die Fernfahrer*innen direkt zu Wort kommen 
lassen und wird es weiterhin tun. Sie und ihre 
Geschichten machen das Magazin zu einem 
lebendigen Medium, das nah dran ist – am 
Geschehen und an den Menschen: egal, ob sie 
Getränke, Klopapier oder Gefahrgut transpor-
tieren, und für uns an Ländergrenzen im Stau 
stehen. Auch für die jüngere Generation – die 
zukünftigen Autofahrer*innen, Trucker*innen, 
Disponenten oder Geschäftsführer*innen – 
hat „Unterwegs“ Tipps parat: für das beson-
dere Erlebnis, real, virtuell oder auch einmal 
abseits der Straße.
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1 Titel: Unterwegs auf der Autobahn

2 Kurzcharakteristik: Unterwegs auf der Autobahn ist eine Zeitung im 
 Tabloidformat, die im Direktvertrieb am Point of Sale 
„Autohof“ in einem Display präsentiert wird. Redaktio-
nelle Beiträge rund um Autohöfe, Reisen und  Rasten, 
Gastronomie, Unterhaltung, Politik, Sicherheit, Premi-
umparken, E-Mobility, Maut, Fitness, Outdoor und 
vieles mehr spielen neben Unterhaltung für unterwegs 
eine große Rolle bei der Aufbereitung der Inhalte. 
www.unterwegs-auf-der-autobahn.de

3 Zielgruppe: Kraftfahrer, Berufskraftfahrer und Reisende

4 Erscheinungsweise: 4-mal im Jahr

5 Heftformat: 220 x 295 mm

6 Jahrgang: 6. Jahrgang 2022

7 Bezugspreis: Jahresabonnement Inland € 4,80 
(inkl. MwSt. zzgl. € 5,00 Versandkosten) 

ISSN-Nr. 2511-7858

8 Organ: –

9 Mitgliedschaften: –

10 Verlag:

Telefon:
Telefax:

Internet:

HUSS-VERLAG GmbH

+49 89 32391-0
+49 89 32391-163

www.huss.de

11 Herausgeber: Christoph Huss

12 Anzeigen/Vertrieb: Michaela Pech -251 (verantwortlich) 
michaela.pech@hussverlag.de
Eberhard Göhrum -257
Vertrieb: Oliver Dorsch -314 
leserservice@hussverlag.de

13 Redaktion: Susanne Frank (verantwortlich) 
susanne.frank@hussverlag.de

14 Umfangs-Analyse: 2020 = 4 Ausgaben

Gesamtumfang: 208 Seiten = 100,00 %

Redaktioneller Teil: 166,25 Seiten = 79,93 %
Anzeigenteil: 41,75 Seiten = 20,07 %
davon: Gelegenheitsanzeigen –

Einhefter –
verlagseigene Anzeigen 6 Seiten = 14,37 %

Beilagen: 0 Stück    

15     Inhalts-Analyse des Redaktionsteils: 2020 = 166,25 Seiten

15a  Themen Seiten     %
Fotostory 8,00 4,81
News 19,00 11,43
Coverstory 11,00 6,62
Unterwegs 66,00 39,70
Autohöfe 15,00 9,02
TÜV-Tipp 2,00 1,20
Reifen 1,50 0,90
Technik 1,00 0,60
Geschichte 1,50 0,90
Reportage 6,00 3,61
Unterhaltung 12,00 7,22
Sport 8,00 4,81
Rätsel 3,00 1,81
Sonstiges (Titel/Editorial/ 
Inhalt/Impressum/Vorschau) 12,25 7,37

Gesamt 166,25 100,00



Auflagen- und  
Verbreitungs-Analyse 22022

16 Auflagenkontrolle:

17 Auflagen-Analyse:  Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt 
(1. Juli 2020 bis 30. Juni 2021)

Druckauflage: 24.250

Tatsächlich verbreitete  
Auflage (tvA): 23.659 davon Ausland: 45

Verkaufte Auflage: 22.624 davon Ausland: 0
– Abonnierte Exemplare/ 
   sonstiger Verkauf: 22.624 davon Mitgliederstücke:
– Einzelverkauf: –

Freistücke: 1.035

Rest-, Archiv- und 
Belegexemplare 591

18 Geografische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum Anteil an tatsächlich  
verbreiteter Auflage

% Exemplare
Inland 99,81 23.614
Ausland 0,19 45
Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100 23.659

Gliederung der Inlandsauflage nach den Postleitzonen:
Anteil tatsächlich verbreiteter Inlandsauflage

PLZ 0 9,69 % 2.289 Exemplare

PLZ 1         3,56 % 841 Exemplare

PLZ 2 7,79 % 1.839 Exemplare

PLZ 3 28,19 % 6.657 Exemplare

PLZ 4 7,98 % 1.885 Exemplare

PLZ 5 7,47 % 1.765 Exemplare

PLZ 6            3,60 % 850 Exemplare

PLZ 7 10,25 % 2.421 Exemplare

PLZ 8 4,18 % 988 Exemplare

PLZ 9 17,27 % 4.079 Exemplare

Tatsächlich verbreitete Inlandsauflage 23.614 Exemplare

1  Untersuchungsmethode: Auflagen- und Verbreitungsanalyse,  
Basis: Empfängerdatei mit Grundgesamtheit 38.276 
Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung – Totalerhebung

2  Grundgesamtheit: Die Erstellung der Grundgesamtheit erfolgte auf Basis der  
tvA im Jahresdurchschnitt (1. Juli 2020 bis 30. Juni 2021).

 Die Untersuchung repräsentiert eine Grundgesamtheit von tvA 23.659 (= 100 %).

3  Zeitraum der Untersuchung: Juli 2021
4  Durchführung der Untersuchung: HUSS-VERLAG GmbH

Die Druckauflagen wurden 2020 aufgrund von Corona-Restriktionen und Lockdown  
temporär der gesunkenen Kundenfrequenz bei den Autohöfen angepasst. Im Jahr 2022 
ist die Auflage von 25.000 Stück pro Ausgabe geplant.

Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung
von Werbeträgern e. V. (IVW)

Kurzinformation zur Erhebungsmethode 2



   Ausgabe Anzeigen- 
schluss

Erscheinungs - 
tag Redaktionelle Schwerpunkte Messen

1 23.02. 21.03.

• Tankkarten
• Werkstatt und Frühjahrscheck
• Tuning und Lkw-Styling
• Sitze, Innenausstattung
• Waschanlagen

2 16.05. 13.06.

• Licht und Beleuchtung
• Räder und Reifen
• Pflege und Reinigung
• Pannenhilfe
• Aus- und Weiterbildung
• Versicherungen

ADAC Truck-Grand-Prix,  
Nürburgring, 15. – 17.07.

3 16.08. 12.09.

• Anhänger und Aufbauten
• Klima und Heizung
• Tankkarten
• Reinigung und Lkw-Wäsche
• Telematik (Pkw, Lkw, Bus)

automechanika 
Frankfurt, 13. – 17.09.

IAA Nutzfahrzeuge 
Hannover, 20. – 25.09.

4 18.10. 21.11.

• Spesen
• Winter
• Kabinenausstattung
• Aus- und Weiterbildung
• Waschanlage

Auftakt zur Leserwahl 
Bester Autohof 2023

                     WM 21.11. – 18.12.2022

Bauma, München
24. – 30.10.

Hypermotion, 
Frankfurt, November*

2022

Weitere Themen  
in den Ausgaben

Reise/Unterwegs: 
Autohöfe, Premiumparken,  
Freizeit- und Erlebnisparks,  
Städte- und Fernreisen, Unterwegs  
in der Welt, Gastronomie

Politik/Verkehr: 
Verkehrspolitik, Führerschein, Arbeit und 
Arbeitsrecht, Transport & Speditionen,  
Verkehrsrechtsschutz, Logistik, Frachten-
börse, Lenk- und  Ruhezeiten

Auto/Transporter/Lkw/ 
Omnibus/Wohnmobil: 
Anhänger und Aufbauten, Spezialtrans-
porte, Fern- und Reisebusse, Komponen-
ten, Reifen und Reifendienste, 
Waschanlagen, Werkstatt 

Service: 
Gutscheine Autohöfe, Spesen, Tankkre-
ditkarten, Miete/Leasing, Navigation und 
Telematik, Ladungssicherung, Fahrzeugsi-
cherheit, Pannenservice, Frühjahrs- und 
Wintercheck

Personality/Gesellschaft/ 
Sport
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Termin- und   
Themenplan

                     WM 21.11. – 18.12.2022

Achtelfinale Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

AF1 Sa 30.06. 16:00 Sieger A Zweiter B : : : :

AF2 Sa 30.06. 20:00 Sieger C Zweiter D : : : :

AF3 So 01.07. 16:00 Sieger B Zweiter A : : : :

AF4 So 01.07. 20:00 Sieger D Zweiter C : : : :

AF5 Mo 02.07. 16:00 Sieger E Zweiter F : : : :

AF6 Mo 02.07. 20:00 Sieger G Zweiter H : : : :

AF7 Di 03.07. 16:00 Sieger F Zweiter E : : : :

AF8 Di 03.07. 20:00 Sieger H Zweiter G : : : :

Viertelfinale Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

VF1 Fr 06.07. 16:00 Sieger AF1 Sieger AF2 : : : :

VF2 Fr 06.07. 20:00 Sieger AF5 Sieger AF6 : : : :

VF3 Sa 07.07. 16:00 Sieger AF7 Sieger AF8 : : : :

VF4 Sa 07.07. 20:00 Sieger AF3 Sieger AF4 : : : :

Halbfinale Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

HF1 Di 10.07. 20:00 Sieger VF1 Sieger VF2 : : : :

HF2 Mi 11.07. 20:00 Sieger VF4 Sieger VF3 : : : :

Spiel um Platz 3 Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Sa 14.07. 16:00 Verlierer HF1 Verlierer HF2 : : : :

Finale Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

So 15.07. 17:00 Sieger HF1 Sieger HF2 : : : :

A
Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Do 14.06. 17:00 Russland Saud-Arabien : : : :

Fr 15.06. 14:00 Ägypten Uruguay : : : :

Di 19.06. 20:00 Russland Ägypten : : : :

Mi 20.06.20.06. 17:00 Uruguay Saud-Arabien : : : :

Mo 25.06.25.06. 16:00 Uruguay Russland : : : :

Mo 25.06.25.06. 16:00 Saudi-Arabien Ägypten : : : :

  Russland  Russland

  Ägypten  Ägypten  Ägypten

    

  Uruguay  Uruguay  Uruguay  Uruguay  Uruguay  Uruguay

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________ E

Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3
So 17.06. 14:00 Costa Rica Serbien : : : :

So 17.06. 20:00 Brasilien Schweiz : : : :

Fr 22.06. 14:00 Brasilien Costa Rica : : : :

Fr 22.06. 20:00 Serbien Schweiz : : : :

Mi 27.06. 20:00 Serbien Brasilien : : : :

Mi 27.06. 20:00 Schweiz Costa Rica : : : :

  Brasilien  Brasilien  Brasilien

  Costa Rica  Costa Rica  Costa Rica  Costa Rica  Costa Rica

  Schweiz  Schweiz  Schweiz  Schweiz

  Serbien  Serbien  Serbien

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________

B
Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Fr 15.06. 17:00 Marokko Iran : : : :

Fr 15.06. 20:00 Portugal Spanien : : : :

Mi 20.06.20.06. 14:00 Portugal Marokko : : : :

Mi 20.06.20.06. 20:00 Iran Spanien : : : :

Mo 25.06.25.06. 20:00 Iran Portugal : : : :

Mo 25.06.25.06. 20:00 Spanien Marokko : : : :

  Spanien  Spanien  Spanien  Spanien  Spanien

  Marokko  Marokko  Marokko

  Portugal  Portugal  Portugal

  Iran  Iran  Iran  Iran

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________ F

Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3
So 17.06. 17:00 Deutschland Mexiko : : : :

Mo 18.06. 14:00 Schweden Südkorea : : : :

Sa 23.06. 17:00 Südkorea Mexiko : : : :

Sa 23.06. 20:00 Deutschland Schweden : : : :

Mi 27.06. 16:00 Südkorea Deutschland : : : :

Mi 27.06. 16:00 Mexiko Schweden : : : :

  Deutschland  Deutschland  Deutschland  Deutschland

  Schweden  Schweden  Schweden

  Mexiko  Mexiko  Mexiko

  Südkorea  Südkorea  Südkorea

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________

G
Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Mo 18.06. 17:00 Belgien Panama : : : :

Mo 18.06. 20:00 Tunesien England : : : :

Sa 23.06. 14:00 Belgien Tunesien : : : :

So 24.06. 14:00 England Panama : : : :

Do 28.06. 20:00 England Belgien : : : :

Do 28.06. 20:00 Panama Tunesien : : : :

  Belgien  Belgien  Belgien  Belgien

  Tunesien  Tunesien  Tunesien  Tunesien

  Panama  Panama  Panama

  England  England  England  England  England

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________

D
Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Sa 16.06. 15:00 Argentinien Island : : : :

Sa 16.06. 21:00 Kroatien Nigeria : : : :

Do 21.06. 20:00 Argentinien Kroatien : : : :

Fr 22.06. 17:00 Nigeria Island : : : :

Di 26.06. 20:00 Nigeria Argentinien : : : :

Di 26.06. 20:00 Island Kroatien : : : :

  Argentinien  Argentinien  Argentinien  Argentinien  Argentinien

  Island  Island  Island  Island  Island  Island

  Kroatien  Kroatien

  Nigeria  Nigeria  Nigeria  Nigeria

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________ H

Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3
Di 19.06. 14:00 Kolumbien Japan : : : :

Di 19.06. 17:00 Polen Senegal : : : :

So 24.06. 17:00 Japan Senegal : : : :

So 24.06. 20:00 Polen Kolumbien : : : :

Do 28.06. 16:00 Japan Polen : : : :

Do 28.06. 16:00 Senegal Kolumbien : : : :

  Polen  Polen  Polen  Polen

  Kolumbien  Kolumbien  Kolumbien

  Senegal  Senegal  Senegal  Senegal

  Japan  Japan  Japan  Japan

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________

        Spielplan
WM Katar 2022 

C
Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Sa 16.06. 15:00 Frankreich Australien : : : :

Sa 16.06. 21:00 Peru Dänemark : : : :

Do 21.06.21.06. 20:00 Dänemark Australien : : : :

Do 22.06.22.06. 17:00 Frankreich Peru : : : :

Di 26.06.26.06. 20:00 Dänemark Frankreich : : : :

Di 26.06.26.06. 20:00 Australien Peru : : : :

  Frankreich  Frankreich

  Peru  Peru

  Australien  Australien  Australien

  Dänemark  Dänemark  Dänemark  Dänemark

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________

Saudi-
Arabien

Beilage  
WM-Spielplan



2022 Auflagenentwicklung 
Wettbewerb 2

Quartal Titel Abonnenten* Einzelverkauf* Abo + EV*
1/2021 Fernfahrer 8.790 8.011 16.801
1/2020 Fernfahrer 10.259 10.555 20.814
2/2019 Fernfahrer 9.892 9.882 19.774
2/2018 Fernfahrer 10.291 10.537 20.828
2/2017 Fernfahrer 10.887 11.730 22.617
2/2016 Fernfahrer 11.139 15.632 26.771
2/2015 Fernfahrer 11.293 19.261 30.554
2/2014 Fernfahrer 11.395 21.098 32.493

Quartal Titel Abonnenten** Einzelverkauf** Abo + EV**
3/2020 Trucker 6.831 9.667 16.498
1/2020 Trucker 7.042 9.966 17.008
2/2019 Trucker 6.945 9.086 16.031
2/2018 Trucker 7.144 11.198 18.342
2/2017 Trucker 7.747 13.796 21.543
2/2016 Trucker 8.332 13.234 21.566
2/2015 Trucker 8.929 8.637 17.566
2/2014 Trucker 9.658 20.469 30.127

Auflagenentwicklung Fernfahrer von 2014 bis 2021*

Verkauf (Abo und EV) Fernfahrer 2014 bis 2021*

Auflagenentwicklung Trucker von 2014 bis 2021**

Verkauf (Abo und EV) Trucker 2014 bis 2021**

* Auswahl von 2 Lkw-Fahrer-Titeln in Deutschland | Quelle: IVW (Stand August 2021) | EV = Einzelverkauf

Exemplare Exemplare

Jahr Jahr
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** Eigenangaben von Trucker



2022 PAnzeigen-Preisliste Nr. 6  
gültig ab 1. Januar 2022

1 Auflage:
Druckauflage 25.000

2 Zeitschriftenformat: 220 mm breit x 295 mm hoch
Satzspiegel:  192 mm breit x 262 mm hoch

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen: 
Heatset (Rollenoffset) 
Klammerheftung

Digitale Anzeigen-Druckunterlagen
Datenformat: Bitte liefern Sie Ihre Druckunterlage als PDF-Datei  
(maximal pdf 1.3). Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-1a. 
Der Druck erfolgt nach der Euroskala auf aufgebessertem Zeitungspapier. 
Sonderfarben sind nicht möglich und werden in der Druckvorstufe in 4c 
umgewandelt. Die Maximale Flächendeckung beträgt 260 %!
Bitte beachten: Eine Konvertierung in Adobe Indesign von bereits vor-
handenen 4c-Daten in das geforderte Zielprofil führt in der Regel nicht 
zu dem reduzierten Farbauftrag von 260 %!
Profile: PSO_INP_Paper_eci.icc  
Das Profil kann unter anzeigen@unterwegs-auf-der-autobahn.de 
angefordert werden. 
Proof: Eine verbindliche Farbwiedergabe im Druck kann nur mit einem  
Proof mit Ugra/Fogra-Medienkeil gewährleistet werden. Ein farbiger  
Ausdruck kann lediglich zur Kontrolle dienen.
Datenübertragung: bis 5 MB per E-Mail an 
anzeigen@unterwegs-auf-der-autobahn.de,  
ansonsten per FTP (auf Anfrage)
Erstellung von Druckunterlagen: auf Anfrage 
(zum Selbstkostenpreis)

4 Termine: siehe Termin- und Themenplan auf Seite 5
Erscheinungsweise: 4-mal im Jahr

5 Verlag: HUSS-VERLAG GmbH
Hausanschrift: Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80807 München
Postanschrift: 80912 München, Deutschland
Internet: www.unterwegs-auf-der-autobahn.de
Anzeigendispo: Susanne Trautner, Tel.: +49 89 32391-255, Fax: -163

E-Mail: susanne.trautner@hussverlag.de
6  Zahlungsbedingungen:

Zahlung innerhalb von 5 Tagen abzüglich 2 % Skonto oder 14 Tage netto  
ohne Abzug

Bankverbindung:
 Deutsche Bank, München, Konto-Nr. 0 213 132 00, BLZ 700 700 10 
SWIFT CODE: DEUTDEMMXXX 
IBAN: DE45 7007 0010 0021 3132 00 
BIC: DEUTDEMMXXX

7 Anzeigenformate (im Anschnitt) und Preise 
Alle Preise zzgl. MwSt.

Format Breite x Höhe (in mm)
hoch norm quer 4c

1/1  220 x 295 € 4.240,-

Junior Page 156 x 195 € 3.400,-
1/2  106 x 295 220 x 143 € 2.150,-
1/3    73 x 295 220 x   98 € 1.650,-
1/4    56 x 295 106 x 143 220 x   76 € 1.150,-

Abweichende Formate auf Anfrage

     TKP für 1/1 Seite:   €  169,60
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 8 Vorzugsplatzierungen:

Titelkopfanzeige, Format 45 x 58 mm € 990,-
Titelfußanzeige auf Anfrage
Editorial (1/2 Seite hoch, rechts) € 2.600,-
1/2 Seite hoch, neben Inhaltsverzeichnis € 2.600,-
Inselanzeige (von 4 Seiten Redaktion 
umgeben)

€ 10,- pro mm

 9 Sonderwerbeformen:
Preise und Zuschläge für Sonderwerbeformen auf Anfrage

10 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres

Malstaffel Mengenstaffel

3 Anzeigen 3 % 2 Seiten 5 %   

6 Anzeigen 5 % 4 Seiten 10 % 

8 Anzeigen 8 % 6 Seiten 15 % 

11 Beilagen: nicht rabattierbar
Lose eingelegt, maximale Größe 200 x 280 mm
Preise bis 25 g Gesamtgewicht: €   180,- je tausend Exemplare
26 g bis 50 g Gesamtgewicht: €   230,- je tausend Exemplare
Teilbeilagen (nach PLZ möglich)
Benötigte Liefermenge: 25.650 Exemplare
Vor Auftragsannahme und -bestätigung ist die Vorlage eines verbindlichen 
Musters, notfalls eines Blindmusters mit Größen- und Gewichtsangabe,  
erforderlich.

12 Versandanschrift für Position 11:
Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
Frankfurter Straße 168, 34121 Kassel
Tel.: +49 561 60280-171
Liefervermerk: Für „Unterwegs auf der Autobahn“ Ausgabe Nr. x/2022
Liefertermin: 1 Woche nach Anzeigenschluss 
Alle Preise zzgl. MwSt.

Unterwegs auf der Autobahn WM-Spielplan 2022

Erscheinungstermin: 21.11.2022, als Beilage in Unterwegs 4/2022
Anzeigenschluss: 18.10.2022
Auflage: 25.000 Stück
Format: 560 x 400 mm

Nutzen Sie diesen WM-Spielplan als exklusive Werbefläche.  
Wir beraten Sie gerne.

Anzeigen-Preisliste Nr. 6 
gültig ab 1. Januar 2022 P

Achtelfinale Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

AF1 Sa 30.06. 16:00 Sieger A Zweiter B : : : :

AF2 Sa 30.06. 20:00 Sieger C Zweiter D : : : :

AF3 So 01.07. 16:00 Sieger B Zweiter A : : : :

AF4 So 01.07. 20:00 Sieger D Zweiter C : : : :

AF5 Mo 02.07. 16:00 Sieger E Zweiter F : : : :

AF6 Mo 02.07. 20:00 Sieger G Zweiter H : : : :

AF7 Di 03.07. 16:00 Sieger F Zweiter E : : : :

AF8 Di 03.07. 20:00 Sieger H Zweiter G : : : :

Viertelfinale Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

VF1 Fr 06.07. 16:00 Sieger AF1 Sieger AF2 : : : :

VF2 Fr 06.07. 20:00 Sieger AF5 Sieger AF6 : : : :

VF3 Sa 07.07. 16:00 Sieger AF7 Sieger AF8 : : : :

VF4 Sa 07.07. 20:00 Sieger AF3 Sieger AF4 : : : :

Halbfinale Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

HF1 Di 10.07. 20:00 Sieger VF1 Sieger VF2 : : : :

HF2 Mi 11.07. 20:00 Sieger VF4 Sieger VF3 : : : :

Spiel um Platz 3 Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Sa 14.07. 16:00 Verlierer HF1 Verlierer HF2 : : : :

Finale Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

So 15.07. 17:00 Sieger HF1 Sieger HF2 : : : :

A
Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Do 14.06. 17:00 Russland Saud-Arabien : : : :

Fr 15.06. 14:00 Ägypten Uruguay : : : :

Di 19.06. 20:00 Russland Ägypten : : : :

Mi 20.06. 17:00 Uruguay Saud-Arabien : : : :

Mo 25.06. 16:00 Uruguay Russland : : : :

Mo 25.06. 16:00 Saudi-Arabien Ägypten : : : :

  Russland  Russland

  Ägypten  Ägypten

    

  Uruguay  Uruguay  Uruguay  Uruguay  Uruguay

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________ E

Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3
So 17.06. 14:00 Costa Rica Serbien : : : :

So 17.06. 20:00 Brasilien Schweiz : : : :

Fr 22.06. 14:00 Brasilien Costa Rica : : : :

Fr 22.06. 20:00 Serbien Schweiz : : : :

Mi 27.06. 20:00 Serbien Brasilien : : : :

Mi 27.06. 20:00 Schweiz Costa Rica : : : :

  Brasilien  Brasilien  Brasilien

  Costa Rica  Costa Rica  Costa Rica  Costa Rica  Costa Rica

  Schweiz  Schweiz  Schweiz  Schweiz  Schweiz

  Serbien  Serbien  Serbien

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________

B
Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Fr 15.06. 17:00 Marokko Iran : : : :

Fr 15.06. 20:00 Portugal Spanien : : : :

Mi 20.06. 14:00 Portugal Marokko : : : :

Mi 20.06. 20:00 Iran Spanien : : : :

Mo 25.06. 20:00 Iran Portugal : : : :

Mo 25.06. 20:00 Spanien Marokko : : : :

  Spanien  Spanien  Spanien  Spanien

  Marokko  Marokko  Marokko

  Portugal  Portugal

  Iran  Iran  Iran  Iran

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________ F

Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3
So 17.06. 17:00 Deutschland Mexiko : : : :

Mo 18.06. 14:00 Schweden Südkorea : : : :

Sa 23.06. 17:00 Südkorea Mexiko : : : :

Sa 23.06. 20:00 Deutschland Schweden : : : :

Mi 27.06. 16:00 Südkorea Deutschland : : : :

Mi 27.06. 16:00 Mexiko Schweden : : : :

  Deutschland  Deutschland  Deutschland  Deutschland

  Schweden  Schweden  Schweden

  Mexiko  Mexiko  Mexiko  Mexiko

  Südkorea  Südkorea  Südkorea

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________

G
Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Mo 18.06. 17:00 Belgien Panama : : : :

Mo 18.06. 20:00 Tunesien England : : : :

Sa 23.06. 14:00 Belgien Tunesien : : : :

So 24.06. 14:00 England Panama : : : :

Do 28.06. 20:00 England Belgien : : : :

Do 28.06. 20:00 Panama Tunesien : : : :

  Belgien  Belgien  Belgien

  Tunesien  Tunesien  Tunesien  Tunesien

  Panama  Panama  Panama

  England  England  England  England

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________

D
Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Sa 16.06. 15:00 Argentinien Island : : : :

Sa 16.06. 21:00 Kroatien Nigeria : : : :

Do 21.06. 20:00 Argentinien Kroatien : : : :

Fr 22.06. 17:00 Nigeria Island : : : :

Di 26.06. 20:00 Nigeria Argentinien : : : :

Di 26.06. 20:00 Island Kroatien : : : :

  Argentinien  Argentinien  Argentinien  Argentinien

  Island  Island  Island  Island  Island  Island

  Kroatien  Kroatien

  Nigeria  Nigeria  Nigeria

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________ H

Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3
Di 19.06. 14:00 Kolumbien Japan : : : :

Di 19.06. 17:00 Polen Senegal : : : :

So 24.06. 17:00 Japan Senegal : : : :

So 24.06. 20:00 Polen Kolumbien : : : :

Do 28.06. 16:00 Japan Polen : : : :

Do 28.06. 16:00 Senegal Kolumbien : : : :

  Polen  Polen  Polen  Polen

  Kolumbien  Kolumbien  Kolumbien

  Senegal  Senegal  Senegal

  Japan  Japan  Japan

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________

        Spielplan
WM Katar 2022 

C
Anstoß Team I Team II Ergebnis Tipp 1 Tipp 2 Tipp 3

Sa 16.06. 15:00 Frankreich Australien : : : :

Sa 16.06. 21:00 Peru Dänemark : : : :

Do 21.06. 20:00 Dänemark Australien : : : :

Do 22.06. 17:00 Frankreich Peru : : : :

Di 26.06. 20:00 Dänemark Frankreich : : : :

Di 26.06. 20:00 Australien Peru : : : :

  Frankreich  Frankreich

  Peru  Peru

  Australien  Australien  Australien

  Dänemark  Dänemark  Dänemark  Dänemark

Abschlusstabelle
1. ___________
3. ___________

2. ___________
4. ___________

Saudi-
Arabien

WM- 
Spielplan

2022

Preis auf Anfrage



Alle Preise zzgl. MwSt.          Formate: Breite x Höhe          * zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Heftaußenkanten       **nur im Satzspiegel

2022
Formate und Preise

Ergänzung zur Preisliste Nr. 6,  
                                                   gültig ab 1.1.2022

1/1 Seite
220 x 295 mm*

€ 4.240,-
im Anschnitt

 4c-Preis

im Anschnitt
4c-Preis

1/2 Seite hoch
 106 x 295 mm*

€ 2.150,-

1/3 Seite hoch
   73 x 295 mm*

€ 1.650,-

1/2 Seite quer
220 x 143 mm*

€ 2.150,-

1/3 Seite quer
220 x 98 mm*

€ 1.650,-

1/4 Seite norm
106 x 143 mm*

€ 1.150,-

1/4 Seite quer
220 x 76 mm*

€ 1.150,-

Junior Page
156 x 195 mm*

€ 3.400,-

1/4 Seite hoch
   56 x 295 mm*

€ 1.150,-

1/8 Seite quer
195 x 28 mm**

€ 590,-

1/8 Seite hoch
43 x 128 mm**

€ 590,-

1/8 Seite norm
93 x 61 mm**

€ 590,-

P
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2022
Ad Specials

Ad Specials
Für Anzeigenkunden, die das Besondere lieben, gibt es die 
 Sonderwerbeformen in der Zeitung „Unterwegs auf der 
 Autobahn“. Diese Ad Specials sind spezielle Werbeformen, die 
sich von  normalen Formatanzeigen abheben und so für eine 
gesteigerte Aufmerksamkeit beim Leser sorgen und Rückläufe 
generieren.  Einige Beispiele sind hier angeführt.
Sprechen Sie uns an, wenn Sie individuelle Kommunikations-
konzepte realisieren möchten. Wir werden gemeinsam mit 
Ihnen kreative Lösungen entwickeln, um die beste Performance 
für Ihre Marke zu erreichen.

Angebote und Beratung: Michaela Pech
Tel. +49 89 32391-251, michaela.pech@hussverlag.de

Panorama-Anzeige
Panorama-Anzeigen laufen über den Satzspiegel 
von zwei Seiten inklusive des Mittelstegs. In 
 unterschiedlicher Höhe und Breite, maximal  
2/1 Seiten inklusive Mittelsteg. 

Tunnel-Anzeige
Tunnel-Anzeigen werden über zwei Seiten 
inklusive des  Mittelstegs platziert. Rechts 
und links bleibt mindestens eine Spalte frei 
für  redaktionellen Inhalt.

Flexform-Anzeige
Anzeige mit flexiblem Format, das nicht mit den normalerweise 
angebotenen Standardformaten vergleichbar ist (z.B. sternför-
mige, kreisförmige oder mehreckige Anzeigen).

L-Anzeige
Der breitlaufende „Streifenteil“ der Anzeige 
steht immer am Fuß der Seite, der nach oben 
laufende Teil immer in den Außenspalten (also 
bei einer linken Seite links und bei der rechten 
Seite rechts).

56 x 295 mm und 
75 x 79 mm 
€ 1.740,-

Diagonale Anzeige 
220 x 295 mm 
€ 2.100,-

Rückseite 
110 x 295 mm 
Vorderseite 
110 x 230 mm
€ 8.500,-

Flying Page/Cover Page/Half Cover
Anzeige, die halbseitig die Titelseite 
ummantelt (Flying Page).  
Die Anzeige erscheint auf der Titel- und 
Rückseite der Flappe.

Alle Preise zzgl. MwSt.

Ihre Tankkarte für das größte 
Versorgungsnetz der Branche.
www.dkv-euroservice.com

Titelfussanzeige_149.5x26.5_RZ.indd   1 08.03.17   16:41

4 191090 801205
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Fussball-WM 
Kampagne von 
Mercedes-Benz

Training am Autohof

Ein König 
kommt per App

S.30

S.44

S.26

Sport

Autohof

Unterwegs

Alle Fahrverbote 
auf einen Blick

www.truckban.info

HEAVY
ROTATION

Im He  

+ Gratisbeilage
Gutscheine

S.12

WIE FLORIAN KIRSCHBAUM VOM 
HELIKOPTER AUS DEN WALD RETTET

  Verbände der Transport-, 
Logistik- und Busbranche 
sind „of�zielle Unterstützer“ 
der „Aktion Abbiegeassistent“. 
Zentrale Forderung der Ver-
bände: einheitliche Anforde-
rungen an Leistungsfähigkeit 
von Abbiegeassistenzsyste-
men und Veröffentlichung 
einer Liste mit danach geprüf-
ten Systemen. Sie begrüßen 
außerordentlich die Aktion 
des Bundesministers für Ver-
kehr und digitale Infrastruk-
tur, Andreas Scheuer, MdB. Sie 
unterstreicht die jahrelangen 
Forderungen der Verbände 
nach der Einführung von 
Fahrassistenzsystemen.  

Der Bund muss kurzfristig 
einheitliche Kriterien 
de�nieren, welche konkreten 
Anforderungen ein 
„Abbiegeassistent“ erfüllen 
muss. Unternehmer, die ein 
Abbiegeassistenzsystem 
nachrüsten möchten, müssen 
sicher sein, dass dieses die 
Verkehrssicherheit auch 
tatsächlich erhöht und keine 
Scheinlösung darstellt.

weitaus größere Mengen 
erforderlich. Sonax hat dar-
auf reagiert und bietet Reini-
gungs- und P�egeprodukte 
speziell für die Lkw-Reini-
gung auch in deutlich grö-
ßeren Gebinden an. Getreu 
dem Motto „von Pro�s für 
Pro�s“ sind beispielsweise 
Produkte wie Reifen- oder 
Cockpitp�ege, Felgenrei-
niger, Spezialshampoo 

oder Wischer�üssigkeit in 
entsprechenden Gebinden 
erhältlich. Als ideale Lösung 
für die Werkstatt ist das 
Gros der neuen Artikel sogar 
auch in Fässern mit 60 und 
mehr Litern Inhalt verfüg-
bar. SONAX bietet unter 
der Dachmarke ein wettbe-
werbsfähiges Vollsortiment 
primär zur Reinigung und 
P�ege von Fahrzeugen an.  

Die meisten Fernfahrer ken-
nen Sonax-P�egeprodukte 
aus dem Automobilbereich. 
Allerdings sind vielen Truckern 
die handelsüblichen Verpa-
ckungsgrößen eindeutig zu 
klein. Mit einer 150 ml Tube 
des neuen Sonax Xtreme 
Metal Polish lassen sich her-
vorragend verchromte Lkw-
Teile aufarbeiten, doch für 
das komplette Fahrzeug sind 

In der SAF-HOLLAND  
Academy in Aschaffenburg 
bündelt der Nutzfahrzeugzu-
lieferer seine Pro�lehrgänge: 
Servicepartner, Ersatzteil-
händler und Fahrzeug-
bauer bilden sich in dem 
Schulungszentrum mit den 
SAF-HOLLAND-Produkten 
weiter. Abläufe und Hand-
griffe aus der Praxis trainieren 
die Lehrgangsteilnehmer. 
Die Anmeldung zu den Pro�-
lehrgängen ist denkbar ein-
fach – sie lassen sich mobil 

9

Kompakt

über die SAF-HOLLAND App 
SH CONNECT buchen.

Ob Schulungen speziell für 
Servicekräfte oder Basis- und 
Aufbaulehrgänge für Querein-
steiger und Fortgeschrittene: 
SAF-HOLLAND bietet seit 
rund 20 Jahren Lehrgänge für 
Servicepartner, Ersatzteilhänd-
ler und Fahrzeugbauer an. Seit 
2015 fasst der Zulieferer diese 
im zentralen Schulungszent-
rum SAF-HOLLAND Academy 
in Aschaffenburg zusammen. 

Zu den Basis- und Aufbau- 
Lehrgängen in Service 
und Teilehandel sind je 20 
Teilnehmer zugelassen, die 
Lehrgänge zur Bremsentech-
nik sind auf zehn Interes-
sierte begrenzt. An einem 
voll funktionstüchtigen 
3-Achs-Chassis trainieren 
die Lehrgangsteilnehmer 
Abläufe und Handgriffe 
aus dem Alltag. Der Alumi-
nium-Trailer in Original-
größe enthält verschiedene 
SAF-HOLLAND-Komponen-

ten, unter anderem einen 
Zugsattelzapfen, der schon für 
die neue Knickwinkel- 
Sensorik vorbereitet ist. 

Nutzfahrzeugreinigung-  
und P�ege von

#saf-academy

#lkwp�ege
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Fit für die Praxis
SAF-HOLLAND
Academy: 

Wie alles begann: Vor 115 Jah-
ren gründete Heinrich Büssing 
seine Firma

1903 gründete Heinrich Büssing, 
im Alter von 60 Jahren, mit sei-
nen Söhnen Max und Ernst die 
Firma „Heinrich Büssing, Spe-
cialfabrik für Motorlastwagen, 
Motoromnibusse und Motoren, 
Braunschweig“. Zuvor hatte er 
als Technischer Leiter der Eisen-
bahn-Signalbauanstalt „Max 
Jüdel & Co.“ gearbeitet. Seine Lei-
denschaft galt aber immer schon 
Kraftfahrzeugen, vor allem Lkw 
und Bussen. Büssings ausgepräg-
ter Er�nder- und Unternehmer-
geist sorgten dafür, dass sich 
seine Firma schnell zu einem 
wichtigen Teil der Nutzfahr-
zeugindustrie entwickelte. Als 
erster deutscher Hersteller kon-
zentrierte er sich ausschließlich 
auf die Konstruktion und Pro-
duktion von Nutzfahrzeugen. Mit 
zahlreichen Innovationen und 
Er�ndungen trieben der Unter-
nehmer und seine Mitarbeiter 
den Nutzfahrzeugbau maßgeb-
lich voran.

So baute Büssing bereits ab 1904 
insgesamt 400 Fahrgestelle für 
England, die als Unterbau für 
die ersten Londoner Ober-
deck-Omnibusse dienten. Das 
waren die Vorgänger der heu-
tigen Doppeldecker. Nur zwei 
Jahre später lieferte Büssing 

Oberdeck-Omnibusse auch 
nach Berlin. Im selben Jahr stieg 
der Braunschweiger Betrieb 
zudem in Zusammenarbeit mit  
Continental in die Entwick-
lung der ersten Luftreifen ein.  
Ein weiterer Meilenstein: 1924 
wurde der erste Dreiachs-Omni-
bus der Welt mit zwei angetrie-
benen Hinterachsen vorgestellt.

Im Jahr 1929 starb Heinrich Büs-
sing im Alter von 86 Jahren. Seine 
Söhne führten das Unterneh-
men weiter. Auch in der Folgezeit 
machte es sich mit technischen 
Neuerungen einen Namen: So 
wurde von 1934 bis 1935 ein Auto-
bahn-Omnibus mit zwei jeweils 
140 PS starken Dieselmotoren 
entwickelt und 1935 der Unter-
�urmotor – der 1949 erstmals in 
einem Nutzfahrzeug eingebaut 
wurde – als Gebrauchsmuster 
und Reichspatent angemeldet. 
In den 70er-Jahren beschloss 
die Geschäftsführung ein neues 
Montagewerk in Salzgitter zu 
bauen. Am 25. Juni 1964 rollte 
dort der erste Lkw vom Band. 
Auf dem insgesamt 600.000 
Quadratmeter großen Gelände 
wurden auch Busse gefertigt. 
Derzeit baut MAN Truck & Bus 
den Standort Salzgitter mit 
einer Werks�äche von über 1,1 
Millionen Quadratmetern zum 
Komponentenwerk und inter-
nationalen Teileversorger um. 
Büssings Erbe lebt also fort.  

ein Visionär und Vorreiter. Seine 
technischen Innovationen haben 
den Nutzfahrzeugbau maßgeb-
lich beein�usst. Als Anerken-
nung für seine Leistungen hat 
MAN deshalb nach der Über-
nahme des Unternehmens den 
Büssing-Löwen in das Logo auf-
genommen“, sagt Joachim Drees, 
Vorsitzender des Vorstandes bei 
MAN Truck & Bus. Noch heute 
schmückt der Braunschweiger 
Löwe den Kühlergrill der Fahr-
zeuge von MAN Truck & Bus. 
„Längst ist er zu einem traditi-
onsreichen Markenzeichen für 
MAN geworden.“ Und der Löwe 
brüllt lauter denn je.

Am 17. Januar 1967 nahmen MAN 
und Büssing die Geschäftsbe-
ziehung auf mit dem Ziel, sich 
gegenseitig mit Aggregaten zu 
beliefern und das jeweilige Ver-
kaufsprogramm mit den eigenen 
Fahrzeugtypen zu ergänzen. „Die 
Kooperation bildete den Grund-
stein für die spätere Übernahme“, 
erinnert Drees an die langjährige 
Verbindung der Unternehmen. 
1971 übernahm MAN schließ-
lich das Management von Büs-
sing und 1972 auch die Büs-
sing-Werke in Braunschweig 
und Salzgitter. „Noch heute spielt 
Salzgitter eine bedeutende Rolle 
im Produktionsnetzwerk unseres 
Unternehmens. MAN pro�tierte 
aber auch vom Know-how von 
Büssing, wie beispielsweise beim 
Unter�urmotor und beim Bau 
von Omnibus-Doppeldeckern.“

Er war ein Pionier des deutschen 
Lastwagen- und Omnibusbaus: 
Heinrich Büssing. Im Juni jährt 
sich der Geburtstag des berühm-
ten Braunschweigers zum 175. 
Mal. Viele seiner Errungenschaf-
ten trieben die Nutzfahrzeugin-
dustrie maßgeblich voran - auch 
bei MAN, deren Fahrzeuge der 
Büssing-Löwe ziert.

Die Stadt Braunschweig feierte 
dieser Tage eines ihrer bedeu-
tendsten Kinder: Am 29. Juni 
2018 würde der Unternehmer 
Heinrich Büssing 175 Jahre alt. 
Als Konstrukteur ein Pionier im 
Lkw- und Omnibusbau, erwarb 
der Er�nder insgesamt rund 250 
Patente und gründete mehrere 
Unternehmen. Eines davon, die 
spätere Büssing AG, zählte zu den 
wichtigsten Arbeitgebern Braun-
schweigs. „Heinrich Büssing war 

Jubiläum eines Wegbereiters:  
175. Geburtstag von  
                        Heinrich Büssing

#heinrichbuessing
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Ein Büssing Typ V transportiert  
zwei Schmalspurbahn-Lokomotiven (1912).

Ab 1904 baute Büssing insgesamt 400 Fahrgestelle für England, die als 
Unterbau für die ersten Londoner Oberdeck-Omnibusse dienten.

Erster Lkw-Kardanwagen Büssing Typ II mit elektrischen Frontschein-
werfern und Gas-Positionslampen (1914).

Ab 1906 beteiligte sich Büssing in 
Zusammenarbeit mit Continental 
an der Entwicklung der ersten 
Luftreifen.

 IAA 2018: 
NEW MOBILITY WORLD

Mit der „New Mobility World“ hat der VDA „eine Messe in der 
Messe“ etabliert, welche das Thema Mobilität um fünf zusätzliche 
Themen erweitert: Dazu gehören vernetztes und automatisiertes 
Fahren, alternative Antriebe, urbane Logistik und das weite Feld 
der Transportdienstleistungen samt den nötigen Plattformen und 
Infrastruktureinrichtungen. Die New Mobility World gibt diesen 
fünf Themen eine eigene Bühne, auf der man sich informieren 
kann, wie Verkehr, Mobilität und Logistik ef�zienter, grüner und 
smarter werden können. Dabei steht der urbane Raum im Fokus. 

Denn die City ist Kristallisationspunkt vieler logistischer Inno-
vationen. Und Herausforderungen verlangen ein branchenüber-
greifendes Denken – für alternative Antriebe, Entkopplung von 
Nutzung, Eigentum und Transportgut, für stärkere Integration 
von Verkehrsmitteln und für neue Lösungen zur letzten Meile. 
Mit den drei Eventformaten Expo, Forum und Live präsentiert die 
New Mobility World ein umfangreiches Programm, bei dem man 
die neuen Entwicklungen auch live erleben kann. 

Herzstück ist das „Forum“ mit verschiedenen Dialogformaten 
zum Austausch von Inspirationen und Ideen. „Expo“ stellt dage-
gen Marken und Produkte, Kooperatio nen und Abschlüsse in den 
Vordergrund, während „Live“ den Straßenverkehr von morgen im 
Freigelände für jeden aktiv erlebbar macht.  

40

Die „New Mobility World“ auf der diesjährigen IAA Nutzfahr-
zeuge in Hannover bietet auf drei Eventformaten zahlreiche 
Extra-Erlebnisse und Infos.  

#iaa2018
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UNTERWEGS

Immer mehr Menschen wohnen in immer größeren Städten 
und werden immer mobiler. Umwelt-, Klima- und Gesund-
heitsschutz und verändertes Nutzerverhalten steigern den 
Handlungsbedarf zusätzlich. Gleichzeitig ermöglicht Tech-
nologie – insbesondere Elektrifizierung, Digitalisierung und 
Automatisierung – neue Angebote und Lösungen. Die Karten 
werden neu gemischt. Die Platzhirsche von heute müssen 
das sprichwörtliche Gaspedal gehörig durchtreten, um in 
der Pole position zu bleiben. Die Expertise über komplexe 
Verbrennermotoren alleine reicht nicht mehr für Markt-
führerschaft. Der Schlüssel für wirtschaftlichen Erfolg sind 
interdisziplinäre Partnerschaften, digitales Know-how und 
ein kooperativer Wettbewerb.

Dirk O. Evenson, 

Managing Partner bei Evenson Consulting und 

Gründer der New Mobility World

Dirk O. Evenson: Gründer der New Mobility World

„DER BESTE TRUCK FÜR     
         UNSEREN PLANETEN“*

Mit dem Stralis NP 460 bietet IVECO als einziger Marktteilnehmer 
ein komplettes Spektrum schwerer Erdgas-Trucks für alle Ein-
sätze auf der Straße und im leichten Gelände wie zum Beispiel 
in der Baulogistik. 

Dank seiner Power, seines 
Komforts, seiner Getriebetech-
nik und seiner Reichweite von 
bis zu 1.600 km eignet er sich 
sowohl für regionale Einsätze 
als auch für den Fernverkehr. 
Damit der nachhaltigste Lkw 
aller Zeiten jedem umwelt-
freundlichen Transportunter-
nehmen echte Wettbewerbs-
vorteile sichert, ist er noch 
leistungsfähiger und ef�zien-
ter geworden.

Erdgas ist der umweltfreund-
lichste Kraftstoff für Verbren-
nungsmotoren und heute die ausgereifteste Lösung für einen 
nachhaltigen Güterverkehr. Der STRALIS NP 460 setzt kon-
sequent auf die Stärken von CNG und LNG: Dank bewährter 
Technologien senkt er die Feinstaub-Emissionen um 99% und 
die NOx-Belastung um 60% im Vergleich zur Euro-VI-Norm – 
und trägt damit signi�kant zur Verbesserung der Luftqualität 
auf Straßen und in Stadtgebieten bei. Beim Einsatz von Bio-
methan minimiert er darüber hinaus die CO2-Emissionen um 

95%. Außerdem punktet er laut Piek Zerti�kat mit einer extrem 
niedrigen Betriebslautstärke von weniger als 71 dB.

Der Einsatz von Biomethan bietet den zusätzlichen Vorteil, die 
Abhängigkeit von fossilen Brennstoffen zu verringern, weil es 

aus landwirtschaftlichen und 
kommunalen Abfällen, Abfäl-
len der Lebensmittelindus-
trie und der Landwirtschaft 
hergestellt werden kann. 
Biomethan kann lokal produ-
ziert werden, was den Ener-
gietransport und die damit 
verbundenen CO2-Emissionen 
drastisch reduziert. Übrigens 
entstehen bei der Produktion 
wertvolle Nebenprodukte wie 
Bio-CO2 für Kälteaggregate 
und Bio-Dünger für die Land-
wirtschaft.

Die Kraftstoffversorgung erfolgt beim STRALIS NP aus-
schließlich mit CNG und LNG. Die Ausführung mit beidseitig 
angeordneten LNG-Tanks garantiert eine rekordverdäch-
tige Reichweite von bis zu 1.600 km. Der neue Stralis NP 
460 verfügt über die fortschrittlichsten IVECO-Kraftstoff-
effizienz-Technologien und bietet maximalen Komfort in 
der HI-WAY-Kabine, die speziell für Langstreckeneinsätze 
entwickelt wurde.  

#erdgas
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Im vergangenen Jahr haben wir mit dem 400 PS starken 
STRALIS NP die Erdgas-Revolution im Bereich des Güter-
fernverkehrs eingeleitet. Als nächsten Schritt haben wir 
jetzt eine komplette neue Baureihe reiner Erdgas-Nutzfahr-
zeuge für den Langstreckeneinsatz auf den Markt. Der neue 
460 PS starke Stralis NP bietet ein hohes Maß an Leistung 
und Produktivität bei allen Einsätzen über große Distanzen 
und erreicht mit der Bio-LNG-Version das Null-Emissions-
ziel: Pure Power und der beste und nachhaltigste Truck für 
unseren Planeten!

Pierre Lahutte, 

IVECO Brand President

INTERAKTIV
Bildergalerie
zum IVECO 
Stralis NP 460
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MAN Trucker’s World

Der Ladeprozess in 
                                         acht Sprachen

IVECO Truck Station

10

Der Fahrerclub MAN Trucker’s 
World bietet tolle Leistungen. 
Das eigene Clubmagazin 
sowie die Clubwebsite infor-
mieren über das Wichtigste 
in der Fahrerwelt. Die MAN 
Trucker’s World Kollektion ist 
exklusiv für die Mitglieder. 
Sie bietet Produkte, die auf 
die alltäglichen Bedürfnisse 
von Lkw-Fahrern zugeschnit-
ten sind. 

höfen in Deutschland wird 
die Karte akzeptiert. Als MAN 
Trucker’s World Club-Mitglied 
spart man bei einem Einkauf 
im MAN Shop 25 Prozent.

Zwei Mal im Jahr erscheint 
außerdem das Magazin 
rund um den Club. Bei MAN 
Trucker’s World sparen die 
Clubmitglieder 25 Prozent 
bei allen Trainings von MAN 
Pro�Drive®. Außerdem gibt 
es kostenfreie BKR-Schu-
lungen. Mit der Autobahnra-
battkarte ist man dann noch 
günstiger unterwegs. An über 
2.500 Rasthöfen und Auto-

Besonders am 
Herzen liegt 
dem Verein die 
Aktion „Fahrer 
helfen Fahrern 
e.V“. Ein Teil des 
Mitgliedsbeitra-
ges wird dem 
Verein monat-
lich gespendet. 

MAN Trucker’s World ist aber 
vor allem eines: Eine starke 
internationale Gemeinschaft 
für Lkw-Pro�s.  

Das neue Buch „Die Spra-
chenhilfe an der Rampe“ 
erleichtert die Verständigung 
zwischen dem Verlader und 
nicht deutschsprachigen 
Lkw-Fahrern und das auch 
ohne gemeinsame Sprache.

Oft ist das Negativbeispiel der 
Normalfall: Der Lkw-Fahrer 
fährt an der Rampe vor und 
spricht fast kein Deutsch, 
Englisch schon gar nicht. Die 
Verständigung ist mit Händen 
und Füßen mehr schlecht 
als recht möglich. Aus Ver-
zwei�ung ruft der Fahrer 
schließlich seinen Chef an, 
der auf Englisch weiterhelfen 
soll. Leider stößt auch der 
beim Thema Ladungssiche-
rung mit seinem englischen 
Wortschatz schnell an seine 
Grenzen.  Jetzt kommt Hilfe 
– auf Englisch, Spanisch, 

Zum zweiten Mal fand der 
IVECO Service Wettbewerb 
„IVECO Truck Stations“ statt. 
Der Wettbewerb, der das Her-
auskristallisieren des besten 
Servicebetriebs innerhalb der 
europaweiten IVECO Truck 
Stations zum Ziel hatte, ist 
abgeschlossen. Nachdem im 
Vorjahr 204 Teilnehmer am 
Start waren, waren es 2018 
bereits 250 spezialisierte 
Betriebe. Entscheidungskri-
terien waren die technische 
Kompetenz und Fertigkeiten 
wie die Schnelligkeit und 
die Ef�zienz der Arbeiten 
während des Werkstattauf-
enthalts.  

Russisch, Tschechisch, Pol-
nisch, Ungarisch, Rumänisch 
und Kroatisch beschreibt 
der Autor und Ladungssi-
cherungsexperte Sigurd 
Ehringer die wichtigsten 
Schritte beim Ladeprozess. 
Ziel ist es, dass die Beteiligten 
Handlungs- und Rechtssi-
cherheit erreichen. Das Buch 
mit Spiralbindung ist für 
den schnellen Einsatz an der 
Rampe geeignet und bietet 
typische Anweisungen aus 
dem Arbeitsalltag.  

HUSS-VERLAG GmbH
München
Umfang: 72 Seiten
Format: 148 x 210 mm
Bestell-Nr.: 27215
Preis: 15,84 € zzgl. Versand
www.huss-shop.de 

Übergeordnete Voraussetzun-
gen wie Abarbeitung etwaiger 
Rückrufaktionen oder die 
Teilnahme der Mechaniker an 
Trainings und Fortbildungs-
kursen wurden im Vorfeld 
berücksichtigt. Beim Berufs-
bild des Mechatronikers, also 
des Spezialisten, der sowohl 
Diagnosesysteme beherrscht 
als auch in der Kenntnis der 
Mechanik die nötigen Vor-
aussetzungen mitbringt, sind 
entscheidende Punkte für eine 
schnelle Hilfeleistung. Die 
Auszeichnung hat letztlich der 
italienische Händler Tentori 
Veicoli Industriali aus Monza 
(Lombardei) erhalten. 

IVECO baut sein Netz von der-
zeit 250 Truck Stations entlang 
der Hauptmagistralen des 
europäischen Fernverkehrs 
weiter aus. Dieses Programm, 
das eine Zerti�zierung nach 
strengen Kriterien voraus-
setzt, garantiert Kunden im 
internationalen Fernverkehr 
eine schnelle und umfassende 

Hilfestellung. Dieser Ser-
vice ist nicht nur auf IVECO 
beschränkt, ausgewählte 
Fremdprodukte an einem 
Fahrzeug wie z.B. Anhänger-
bremsen oder Kühlmaschinen 
können ebenso gewartet und 
repariert werden und ermög-
lichen umfassende Hilfe aus 
einer Hand.  

#sprachenhilfe

#truckstation

#fahrerclub
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nun neun Sightseeingbusse 
im Einsatz. Die neuen Dop-
peldecker basieren auf dem 
MAN-Nieder�ur-Chassis A22 
kombiniert mit dem Sechszy-

fährt nahezu alle wichtigen 
Sehenswürdigkeiten der 
Stadt an – vom KaDeWe, 
Checkpoint Charlie und 
Gendarmenmarkt bis hin 
zum Brandenburger Tor und 
Schloss Charlottenburg. Viel-
fältig ist aber nicht nur die 
Route: Internationale Gäste 
können zwischen 22 ver-
schiedenen Sprachen wäh-
len, in denen die Erklärungen 
zu den Sehenswürdigkeiten 
erfolgen. Hierfür wurden die 
Fahrzeuge extra mit Sprach-
anlage, Bordrechner und 
Sitzplatzmodulen ausgestat-
tet. Mehr als 450.000 Touris-
ten haben im vergangenen 
Jahr mit einem der leuchtend 
gelben Cabriobusse von BEX 
Berlin erkundet. Die Hop-on-/
Hop-off-Touren folgen zwar 
einer festen Route, Fahrgäste 
haben aber die Möglichkeit, 
an allen Haltestellen jeder-
zeit aus- und wieder zuzu-
steigen.  

der Schiene auf die Zusam-
menarbeit mit traditionellen 
Eisenbahnverkehrsunter-
nehmen. Der erste FlixTrain 
werde gemeinsam mit dem 
Zugpartner BTE (BahnTou-
ristikExpress) aus Nürnberg 
betrieben. Tickets sind seit 
Anfang März über die neue 
FlixTrain-Webseite, per App, 
in FlixBus-Shops und in 
kooperierenden Reisebüros 
erhältlich. „Die Vernetzung 
beider Verkehrsträger ist Teil 
eines nachhaltigen Konzepts
für die Mobilität der Zukunft“, 
bekräftigt André Schwämm-
lein, Gründer und Geschäfts-
führer von FlixMobility.  
Infos unter www.�ixtrain.de

und Live-Unterhaltungspro-
gramme entstehen, erklärte 
die The Walt Disney Company 
(Germany) GmbH. Als Ver-
bindungsglied und Unter-
haltungszentrum der neuen 
Parkbereiche sei ein neuer 
See geplant. 2020 soll zudem 
das umgestaltete Disney’s 
Hotel News York – The Art 
of Marvel, in dem die Welt 
von Iron Man, den Avengers 
und Spider-Man zum Leben 
erweckt wird, eröffnen. 
Mit mehr als 320 Millionen 
Besuchern seit 1992 verbucht 
Disneyland Paris 6,2 Prozent 
der französischen Tourismus-
einnahmen und nimmt nach 
Angaben der Betreiber eine 
führende Rolle im Tourismus 
dieser Region ein. 

Anfang des Jahres hat Bayern 
Express & Kühn (BEX) zwei 
neue Cabriobusse in seinen 
Fuhrpark übernommen. 
Damit hat das Unternehmen

linderdiesel D2066 und einer 
Leistung von 206 kW/280 PS. 
ESP und ein Totwinkelassis-
tent sorgen für ein Plus an
Sicherheit. Der Aufbau 
stammt von dem spani-
schen Aufbauhersteller Unvi. 
„Besonderheit des Auftrags 
war, dass MAN nicht ,nur’ die 
Chassis geliefert hat, sondern 
als Generalunternehmer die 
komplette Projektkoordina-
tion und -abwicklung bis zur 
Auslieferung der Fahrzeuge 
übernommen hat“, erläutert 
Lino Janke, Verkaufsbeauf-
tragter Bus bei MAN Truck & 
Bus Deutschland. Insgesamt 
�nden in den Doppeldecker-
bussen 74 Fahrgäste Platz. 
Das Faltdach kann komplett 
geöffnet werden.

So können Touristen bei 
gutem Wetter die City-Circle-
Tour unter freiem Himmel 
erleben. Diese startet am 
Kurfürstendamm 216 und 

Fünf Jahre nach Start der 
FlixBusse in Deutschland fei-
ert die FlixMobility GmbH mit 
Sitz in München Premiere auf 
der Schiene. 

Seit Ende März fährt der erste 
„FlixTrain“ auf der Strecke 
Hamburg – Essen – Düsseldorf 
– Köln im Linienbetrieb. Ab 
Mitte April sollen dann wei-
tere grüne Züge nach Stutt-
gart – Frankfurt – Hannover 
– Berlin folgen. Insgesamt 28 
Ziele in fünf Bundesländern 
werden dann per FlixTrain 
angebunden, erklären die 
Verantwortlichen. Analog 
zum FlixBus-Geschäftsmodell 
setzt FlixMobility auch bei 

Das Disneyland Paris soll ab 
2021 durch ein mehrjähriges 
Erweiterungsprojekt vergrö-
ßert werden. Dies gab der 
Vorsitzende und CEO von The 
Walt Disney Company Robert 
A. Iger gemeinsam mit dem 
französischen Präsidenten 
Emmanuel Macron kürzlich 
bekannt. Die Investitions-
summe dafür läge bei zwei 
Milliarden Euro.

Der Walt Disney Studios Park 
wird sich signi�kant vergrö-
ßern, indem drei neue The-
menbereiche zu den Welten 
von Marvel, Die Eiskönigin 
– Völlig unverfroren und Star 
Wars, sowie neue Attraktionen 

ÖPNV: Oben ohne – 
Neue Cabriobusse für Berlin

FlixMobility: Premiere auf der 
Schiene – FlixTrain startet Ende 
März ersten Linienbetrieb

Disneyland Paris
Mehrjähriges Erweiterungsprojekt im

#cabriobusse

#disneyland

#�ixtrain
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Bald unterwegs: Ab Ende März soll der FlixTrain auf der Strecke Hamburg - 
Essen - Düsseldorf - Köln in Linienbetrieb gehen.
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440 x 102 mm € 3.710,-

216 x 199 mm
€ 3.550,-



Online-Werbung
2022

 
Abbildungen 
(ähnlich) 

Werbe-
form Format (BxH) Platzierung Preis für 

2 Monate

Billboard

max. 980 x 300 Pixel
(Standard 850 x 250 Pixel)
+ zwingend zus. mobile 
Variante bis max. 
360 x 225 Pixel
(Standard 300 x 100 Pixel)

direkt unter 
der Haupt-
navigation

€ 850,- 
(10.000 

PIs)

Half Page 
rechts 
(sticky)

300 x 600 Pixel

Rechts außen 
oder mobile 
Content  
unterhalb

€ 750,- 
(10.000 

PIs)

Skyscraper 
(sticky) 160 x 600 Pixel

Rechts außen 
oder mobile 
Content  
unterhalb

€ 600,- 
(10.000 

PIs)

Half Page 
links  
(sticky)

300 x 600 Pixel Linke Sidebar
€ 200,- 
(6.000 

PIs)

Rectangle
300 x 250  
(bis max.  
300 x 300) Pixel

Linke Sidebar 
oder mobile 
Content  
oberhalb

€ 300,- 
(10.000 

PIs)

Large  
Mobile 
(oder Half 
Banner)

300 x 100  
(oder 234 x 60) 
Pixel

Linke Sidebar 
oder mobile 
(tlw.) Content 
Top

€ 200,- 
(10.000 

PIs)
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1 Web-Adresse (URL): www.unterwegs-auf-der-autobahn.de
2 Kurzcharakteristik: unterwegs-auf-der-autobahn.de bietet unterhaltsame und 

interessante Artikel, Nachrichten und Termine rund um die Themen Reisen und 
Rasten mit Pkw, Lkw, Transportern und Bus.

3 Zielgruppe: Fahrer und Berufskraftfahrer von Lkw, Bus, Transportern und 
Pkw, Reisende und mitreisende Personen, Fahrer von Wohnmobilen

4 Ansprechpartner: Michaela Pech, Tel. +49 89 32391-251, Fax -163
E-Mail: michaela.pech@hussverlag.de

5 Zugriffskontrolle: Revive, Matomo
6  Zugriffe: Monatsdurchschnitt (Verlagsangabe)

Page Impressions: 4.171
Visits: 3.417
Unique Visitors: 3.132

7 Datenanlieferung: Drei Werktage vor Schaltung an susanne.trautner@ 
hussverlag.de als GIF (statisch oder animiert), JPG, 3rd-Party JavaScript- 
Redirect, HTML5 (nur per Redirect) mit einer max. Größe von 150 KB  
(HTML5-Subload bis max. 500 KB) 

8 Externer AdServer-Einsatz: Revive
9  Werbeformen und Preise: siehe Tabelle rechts

10  Rabatte: Auf Anfrage

O

Alle Preise zzgl. MwSt.

Sollten Sie Trackingtechnologien in Ihrer Werbeschaltung nutzen, können wir die von Ihnen 
gebuchten Page Impressions im genannten Zeitraum nicht garantieren, da nur Besuchern  
die unserem Cookie-Consent zugestimmt haben Ihre Werbung ausgespielt werden kann.  
Gleiches gilt für Dritt-Bannersysteme.



Newsletter
2022

1 Unterwegs Newsletter
2 Kurzcharakteristik: Der Unterwegs-Newsletter fasst einmal wöchentlich die wichtigsten  

Meldungen, Artikel und Termine rund um die Themen Reisen und Rasten mit Pkw, Lkw,  
Transportern und Bus zusammen. Ergänzend beinhaltet der Newsletter aktuelle Bildergalerien und Videos.

3 Zielgruppe: Fahrer und Berufskraftfahrer von Lkw, Bus, Transportern und Pkw, Reisende und  
mitreisende Personen, Fahrer von Wohnmobilen

4 Ansprechpartner:
Michaela Pech (verantwortlich), Tel. +49 89 32391-251, Fax -163, michaela.pech@hussverlag.de
Internet: www.unterwegs-auf-der-autobahn.de

5 Zugriffskontrolle: Newsletter-System: Episerver

6 Abonnenten: 969 (Verlagsangabe: Stand August 2021)

7 Datenanlieferung: Mindestens drei Tage vor Schaltbeginn per E-Mail an anzeigen@unterwegs-auf-der-
autobahn.de, GIF (nicht animiert), JPG, Text mit 350 Zeichen (inkl. Überschrift und Leerzeichen) + Bild mit  
max. 240 x 160 Pixel, nur Text mit 500 Zeichen (inkl. Überschrift und Leerzeichen)

8 Werbeformen und Preise (neu: Banner läuft vier Wochen):
Bezeichnung Maße (B x H) Text Preis*

Full-Banner 468 x 60 Pixel – € 300,-
Grafik-Banner bis max. 620 x 170 Pixel – € 350,-
Text-Banner mit Bild max. 240 x 160 Pixel 350 Zeichen € 350,-
Text-Banner ohne Bild 500 Zeichen € 350,-

9  Erscheinungsweise: Wöchentlich, donnerstags

10 Rabatte: Nach Rücksprache
Alle Preise zzgl. MwSt.  
* Preis gilt für ein Banner mit einer Laufzeit von vier Wochen

Full-
Banner

Grafik-
Banner

Text-Banner  
mit Bild

Text-Banner  
ohne Bild

O

gültig bis zum 31.12.2022



Sonderwerbeformen
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Sonderwerbeformen Unterwegs

Das Online-Advertorial  
(Native Advertising, Content Marketing)
Mit einem Online-Advertorial haben Sie die Möglichkeit, Ihre  
Werbebotschaft mittels Text und Bild gezielt im redaktionellen Umfeld von  
Unterwegs zu platzieren. Sie sprechen unsere Leser in ihrem gewohnten  
Leseumfeld an und erzeugen eine sehr hohe Aufmerksamkeit sowie  
Kommunikationsbreite innerhalb unserer hochwertigen Zielgruppe.

Leistungen
•  Online-Advertorial mit maximal 3.000 Zeichen, Bildern, Backlinks,   

Dateianhängen, Videos u.v.m. auf www.unterwegs-auf-der-autobahn.de
•  4-mal im Unterwegs-Newsletter mit Bild, Überschrift, Teaser-Text und  

Link zum Advertorial

Platzierung
•  Teaser-Platzierung auf der Startseite als zweite News mit Bild, Überschrift, Teaser-

Text und Link zum Advertorial 
•  Header-Teaser oberhalb der Navigationsleiste mit Link zum  Advertorial

Vorteile
• Exklusivität
•  Professionelles Reporting am Kampagnenende

Konditionen
Laufzeit: 2 Monate
Impressions: ca. 10.000 
Preis: € 900,-

Die Native TextAd  
(Native Advertising,  Lead- und Traffic-Generierung)
Das Textbanner mit Bild ist eine native Werbeform, die direkt im 
redaktionellen Bereich unserer Webpräsenz platziert ist und eine 
überdurchschnittliche Aufmerksamkeit bzw. CTR garantiert. 
Neben Image-Kampagnen ist es besonders geeignet für Lead- 
bzw. Traffic-Generierung.

Leistungen
•  Textbanner (ca. 350 Zeichen) mit Bild und  externer Verlinkung
•  Werbeformat mit „Look & Feel“ eines  Redaktionsbeitrags

Platzierung
•  Auf der Startseite als 4. bzw. 7. News
•  Innerhalb jeder Newsansicht oberhalb oder unterhalb des  

Newstextes

Vorteile
•  Exklusivität, da immer nur eine Kampagne  geschaltet wird  

(keine Rotation)
•  Professionelles Reporting nach Laufzeitende mit  Impressions,  

Klicks und CTR auf Wochenbasis

Konditionen
Laufzeit: 2 Monate
Impressions: ca. 5.000
Preis: € 500,-

Alle Preise zzgl. MwSt.

O
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Allgemeine Geschäftsbedingungen (AGB) für Anzeigen, Fremdbeilagen und Online-Werbung
 1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung von Anzeigen und Fremdbeilagen in  

einer Druckschrift sowie über Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschluss erfolgt unter Beachtung der gemäß Preisliste zu gewährenden Rabatte. 
Rechtsverbindliche Anzeigenaufträge kommen erst durch schriftliche Bestätigung des Auftrags zustande.

 2. Abruf: Anzeigen und Fremdbeilagen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses 
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste  Anzeige 
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird. 

 3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge 
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen.

 4. Online-Werbung (d. h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat während der gesamten Laufzeit des  Vertrages 
die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual-
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions maßgeblich.

 5. Ablehnung von Aufträgen: Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtauftrages – nach sachgemäßem Ermessen 
abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt, vom deutschen Werberat in einem Beschwerde-
verfahren beanstandet wurde oder deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen 
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung, der Zeitschrift oder des verlagseigenen Online-Angebots erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich nach Kenntniserlangung des betreffenden Inhalts mitgeteilt. Online-
Werbeformen, die im Widerspruch zu diesen Bestimmungen stehen, können auch nachträglich aus dem Online-Angebot entfernt werden.

 6. Anzeigenschluss: Die in den Preislisten angegebenen Anzeigenschlüsse sind für den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschlusstermine kurzfristig, 
dem Produktionsablauf entsprechend, anzupassen.

 7. Das Storno von bereits gebuchten Aufträgen durch den Auftraggeber ist bis 14 Tage vor Anzeigenschluss (Print) bzw. Beginn der Kampagne (Online) möglich. Danach 
fallen Stornogebühren in Höhe von 50 % des Bruttopreises an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss werden 100 % Stornogebühr vom Gesamtpreis fällig. 
 Kündigungen und Rücktritte, die nach dem Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne eingehen, werden frühestens für die nächste Print-Ausgabe bzw. Online-
Kampagne wirksam. Allerdings können Anzeigenaufträge nach Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne grundsätzlich nur aus wichtigem Grund gekündigt 
werden. Für die Kündigung reichen Telefax oder E-Mail.

 8. Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder den Online-Medien veröffentlicht, 
wenn dies bei der Auftragserteilung schriftlich, auch per Telefax und E-Mail vereinbart und vom Verlag bestätigt wird. Rubrikanzeigen werden grundsätzlich nur in der 
jeweiligen Rubrik veröffentlicht. Sofern keine eindeutigen Platzierungsvorgaben gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen.

 9. Haftung für die Inhalte der Anzeige: Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der Anzeige und/oder der Online-
Werbeform sowie hinsichtlich der hierfür zur Verfügung gestellten Materialien. Er stellt den Verlag von allen Ansprüchen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang 
etwa geltend gemacht werden (inklusive der Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung), auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag ist nicht verpflichtet, 
Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, 
die Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach 
Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Ansprüche gegen den 
Verlag zu.

10. Druckunterlagen: Für die rechtzeitige und einwandfreie Lieferung des Anzeigentextes in Druckunterlagen, Beilagen sowie in der Online-Werbung ist der Auftrag geber 
verantwortlich. Die Schlusstermine für Druckunterlagen sind der jeweiligen Anzeigenpreisliste des Verlages zu entnehmen. 

 Gefahrübergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeformen. Die Übersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin-
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe können Auswirkungen auf Platzierung und 
Druckqualität verursachen und schließen spätere Reklamationen aus.

 Soweit möglich, wird der Verlag jedoch für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen unverzüglich Ersatz anfordern.
 Rücksendung: Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Wochen nach 

der Veröffentlichung der Anzeige. An den Verlag übermittelte Datenträger mit Druckvorlagen gehen in das Eigentum des Verlages über. Sie werden nur auf ausdrück-
lichen Wunsch und gegen eine Versandgebühr von 5,00 € an den Auftraggeber auf dessen Risiko zurück gesendet.

 Abdruckhöhe von Anzeigen: Sind keine besonderen Größenvorschriften vereinbart oder vorgegeben, wird die Anzeige mit der für eine solche Anzeige üblichen Höhe 
abgedruckt und berechnet. Weicht bei einer fertig angelieferten Druckunterlage die Abdruckhöhe von der bestellten Abdruckhöhe im Auftrag ab, gilt das Maß der in 
Abdruck gebrachten Anzeigenhöhe. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millimeter nach oben gerundet.

 Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zurück, so 
gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge.

 Werden Druckvorlagen oder Online-Werbung digital (z. B. Diskette, CD-ROM) oder durch Fernübertragung (z. B. ISDN, E-Mail) papierlos an den Verlag übermittelt, 
gelten zusätzlich die folgenden Bestimmungen:

 Dateiformat: Bei digitaler Übermittlung von mehreren zusammengehörenden Dateien hat der Auftraggeber dafür Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines 
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. Anzeigenvorlagen sollten nur mit geschlossenen Dateien digital übertragen werden, die der 
Verlag inhaltlich nicht ändern kann. Der Verlag kann offene Dateien (z. B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) ablehnen. Der Verlag haftet 
nicht bei fehlerhafter Veröffentlichung von Anzeigen (Print), die mit offenen Dateien übermittelt werden. 

 Online-Werbung darf nach Absprache mit dem Verlag nur in geeigneten Dateiformaten angeliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. Der Verlag 
haftet nicht für fehlerhaft angelieferte Dateien.

 Farbanzeigen: Bei digital übermittelten Druckvorlagen für Farbanzeigen ist vom Auftraggeber ein Farb-Proof mitzuliefern. Digital erstellte Prüfdrucke müssen zur 
Kontrolle der Farbverbindlichkeit den FOGRA/UGRA-Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke müssen einen offiziellen Druckkontrollstreifen aufwei-
sen. Ohne Farb-Proof des Auftraggebers sind Farbabweichungen unvermeidbar. Diese können keine Ersatzansprüche des Auftraggebers auslösen. In jedem Fall ist ein 
Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit überprüfen zu können. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber ausdrücklich angefordert 
werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in üblichen Toleranzen gewährleistet.

 Computerviren: Der Auftraggeber haftet dafür, dass die übermittelten bzw. gespeicherten Dateien frei von Computerviren sind. Der Verlag ist berechtigt, Dateien mit 
Computerviren zu löschen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus Ansprüche entstünden. Der Verlag behält sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in 
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden ist.

11. Anzeigenbeleg: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche 
Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 

12. Chiffreanzeigen: Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen zur Abholung aufbewahrt bzw. dem Auftraggeber auf dem normalen Postweg weitergeleitet, 
auch wenn es sich um Einschreibesendungen und Eilbriefe handelt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Ansonsten  werden 
nicht abgeholte Zuschriften vernichtet. Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal-
tung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Der Auftraggeber kann den Verlag berechtigen, Zuschriften auf Ziffernanzeigen zu  öffnen.

13. Errechnung Abnahmemenge: Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
14. Zusätzliche Satzkosten: Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen 

ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen. Gleiches gilt für vom Auftraggeber gelieferte Druckvorlagen, deren Behandlung oder nach-
trägliche Änderung zusätzliche Kosten verursachen. 

15. Nachlässe: Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, 
den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die 
Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

16. Preisänderungen: Bei Änderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch für laufende Aufträge – sofern keine anders lautende, schriftliche Verein-
barung getroffen wurde – mit dem Einführungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

17. Abweichende Preise: Für Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderveröffentlichungen und Kollektiven sowie für die 
Onlinewerbung und für Anzeigen, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden, kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festlegen.

18. Auflagenminderung: Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die 
in der Preisliste garantierte verkaufte Auflage im Gesamtdurchschnitt des vergangenen Insertionsjahres laut IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird.  Darüber 
hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungs- und Schadenersatzansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so 
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte. Änderungen des Heftumfangs behält sich der Verlag vor, 
ohne dass hieraus der Auftraggeber Ansprüche herleiten kann.

19. Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart 
ist. Der Verlag ist berechtigt, fehlerhafte Rechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.

20. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die gesetzlichen Zinsen, im kaufmännischen Geschäftsverkehr in Höhe von 9  Prozentpunkten über dem Basiszinssatz der 
Europäischen Zentralbank ab Fälligkeit des Rechnungsbetrages, sowie einer Verzugsschadenspauschale in Höhe von 40,00 € berechnet, die auf einen geschuldeten 
Schadensersatz anzurechnen ist, soweit der Schaden nachweislich höher ist (z. B. wegen Kosten der Rechtsverfolgung). Die Pauschale fällt auch bei verspäteten 
Abschlags- oder Ratenzahlungen an. (§ 288 BGB n. F.) Zahlungsfristen betragen im kaufmännischen Geschäftsverkehr längstens 60 Tage, es sei denn, darüber hinaus-
gehende Zahlungsfristen sind für den Gläubiger nicht grob unbillig. Ist der Auftraggeber Verbraucher liegt der Zinssatz im Verzugsfall bei 5 Prozentpunkten über dem 
jeweiligen Basiszinssatz. Dies gilt auch im Fall der Stundung.  Die Geltendmachung eines weiteren Verzugsschadens behält sich der Verlag gegenüber Unternehmern 
und Verbrauchern vor. Den Vertragspartnern bleibt es jedoch vorbehalten, im einzelnen einen niedrigeren oder einen höheren Schaden nachzuweisen. Der Verlag 
kann bei Zahlungsverzug von Unternehmern und Verbrauchern die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen 
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des  Betrages und 
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

21. Gewährleistung: Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Druckunterlagen und rechtzeitiger Reklamation kann der Auf-
traggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfüllung) oder Minderung des Anzeigenpreises in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige 
beeinträchtigt ist, verlangen. 

 Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst bei der Produktion deutlich, so hat der Auftraggeber bei unge-
nügendem Abdruck keine Gewährleistungsansprüche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Druck-
legung der nächstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollständigkeit und Richtigkeit zu überprüfen.

 Die Gewährleistung bei Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe der Online-Werbeform beschränkt, die in der Einflusssphäre des Verlags, d. h. insbe-
sondere auf dem Server des Verlags entstehen bzw. begründet sind. Die Gewährleistung gilt ferner nicht für unwesentliche Fehler, z. B. dann, wenn die Beeinträchti-
gung bei der Wiedergabe der Online-Werbeform deren Zweck nicht wesentlich beeinträchtigt. Dem Auftraggeber ist bekannt, dass es nach dem Stand der Technik 
nicht möglich ist, jederzeit eine gänzlich fehlerfreie Wiedergabe der Online-Werbeform zu ermöglichen. Bei einem Ausfall des Servers über einen erheblichen Zeit-
raum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung, wird der Verlag versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern oder die Zeit der 
Insertion zu verlängern, sofern dies den Interessen des Auftraggebers nicht zuwiderläuft. Im Falle des Scheiterns einer Nachlieferung innerhalb der ursprünglich 
gebuchten Insertion bzw. nach Verlängerung des Insertionszeitraumes, entfällt die Zahlungspflicht des Auftraggebers für die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw. 
durchschnittlich nicht angefallenen Medialeistungen. Weitere Ansprüche sind ausgeschlossen. Im Übrigen liegt ein Fehler nicht vor bei einen Ausfall des vom Verlag 
genutzten Servers, der nicht länger als 24  Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

 Beachtet der Auftraggeber diese Geschäftsbedingungen oder die Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und Übermittlung von digitalen Druckunterlagen und 
Online-Werbung nicht, so stehen ihm keine Ansprüche wegen fehlerhafter Anzeigenveröffentlichung zu. 

 Der Verlag gewährleistet die drucktechnisch zeitbedingt bestmögliche Wiedergabe der Anzeige im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Möglichkeiten. 
 Reklamationen offensichtlicher Mängel müssen vom Auftraggeber spätestens innerhalb von vier Wochen nach Veröffentlichung schriftlich geltend gemacht werden. 

Sämtliche Gewährleistungsansprüche verjähren mit Ablauf des 31.  Dezember des auf die Veröffentlichung der entsprechenden Anzeige oder Beilage folgenden Jahres.
22.a) Zur Haftung, gleich aus welchem Rechtsgrund einschließlich unerlaubter Handlungen, ist der Verlag nur verpflichtet, soweit Schäden 
 (1)  durch schuldhafte Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht (Kardinalpflicht) durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks gefährdenden Weise 

verursacht werden oder 
 (2) auf grobe Fahrlässigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zurückzuführen sind.
22.b) Haftet der Verlag gemäß Ziffer a) (1) für die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlässigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die 

Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschränkt.
22.c) Haftet der Verlag gemäß Ziffer a) (1) oder (2) für grobe Fahrlässigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist 

die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.
22.d) Für mittelbare Schäden, Mangelfolgeschäden, entgangenen Gewinn und Ersatz vergeblicher Aufwendungen haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder 

grobe Fahrlässigkeit von Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zurückzuführen sind.
22.e) Ansonsten ist jede Haftung des Verlages auf solche typischen Schäden beschränkt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten 

Umständen vernünftigerweise rechnen konnte.
22.f) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Ansprüchen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis e) schließt Ansprüche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein.
22.g) Eine Haftung des Verlages wegen Personenschäden, Fehlens zugesicherter Eigenschaften oder nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberührt.
22.h) Keine Ansprüche des Auftraggebers bestehen für den Fall, dass die Nichtverfügbarkeit auf Arbeiten oder Wartungsaufgaben beruht, die lediglich im Interesse des 

Auftraggebers erfolgen.
22.i) Der Verlag übernimmt keine Haftung für Fehler aus telefonischen oder fernschriftlichen Übermittlungen jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht übernommen, wenn 

sich Mängel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Auftraggeber hat dann bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Die eventuell 
entstehenden Mehrkosten z. B. zur Nachbesserung der Druckunterlagen oder für Maschinenstillstand müssen weiterberechnet werden.

22.j) Fälle höherer Gewalt wie z. B. Arbeitskampfmaßnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstörungen entbinden den 
Verlag von der Verpflichtung auf Erfüllung von Aufträgen und Leistung von Schadenersatz. Kann der Verlag dennoch die Aufträge mit 80 % der verkauften Auflage 
erfüllen, so hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten Anzeigen. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemäß der im Tarif 
genannten verkauften Auflage zu bezahlen.

23. Erfüllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hierüber eine Vereinbarung gesetzlich zulässig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht  An wendung, 
wobei zwingendes Verbraucherrecht des Landes, in dem Sie sich gewöhnlich aufhalten, anwendbar bleibt.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlags
a) Die allgemeinen und unsere zusätzlichen Geschäftsbedingungen, die Auftragsbestätigung und die jeweils gültige Preisliste sind für jeden Auftrag maßgebend. 

 Abweichende Geschäftsbedingungen werden erst gültig durch schriftliche Bestätigung des Verlags.
b) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des 

Verlags zu halten. Die vom Verlag gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
c) Bei Auftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in Geschäftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis zum Anzeigenschlusstermin verlangt 

werden.
d) Der Auftraggeber überträgt dem Verlag sämtliche für die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inklusive Internet) erforderlichen urheberrecht-

lichen Nutzungs- und sonstigen Rechte, insbesondere zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar 
zeitlich, inhaltlich und örtlich unbegrenzt in dem für die Durchführung der Aufträge notwendigen Umfang. Der Auftraggeber garantiert, dass er diese Nutzungsrechte 
frei von Rechten Dritten an den Verlag überträgt, andernfalls er den Verlag von allen Rechten Dritter freistellt, einschließlich der Kosten für die Rechtsverfolgung.

      www.huss.de/de/agb.html
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Gegen die Grundwerte
TIROL  Das sektorale Fahrverbot ist laut neuestem 
Gutachten EU-rechtswidrig. Nun fordert der CSU-
Europaabgeordnete Markus Ferber Konsequenzen 
seitens der EU-Kommission. 

Blockabfertigung, Verschärfung 
des sektoralen Fahrverbots und 
verschärftes Nachtfahrverbot 
seien ein Verstoß gegen den 
freien Warenverkehr in Europa. 
Tirol ziele damit konsequent auf 
die Limitierung des Schwerver-
kehrs im Transit ab, während der 
einheimische Ziel- oder Quell-
verkehr von den Maßnahmen 
größtenteils ausgenommen sei. 
Mit diesen und ähnlichen Argu-
menten kritisiert der verkehrs-
politische Sprecher der CSU-
Europagruppe, Markus Ferber, 
schon seit längerem das sektorale 
Fahrverbot in Tirol. 

Nun sieht er sich durch ein 
Rechtsgutachten bestätigt, das 
die Handelskammer in Bozen in 
Auftrag gegeben hat. Der Europa-
rechtsexperte Prof. Dr. Peter Hil-
pold untersucht darin inwieweit 
das sektorale Fahrverbot, das 
2016 erlassen und zum 1. Januar 
2020 verschärft wurde, mit euro-
päischem Recht kompatibel ist. 
Das Fazit des Fachmanns am 
Ende ist klar: Das sektorale Fahr-
verbot ist unverhältnismäßig und 
in der Folge EU-rechtswidrig. 

„Die Tiroler Maßnahmen sind 
unverhältnismäßig und diskri-
minierend und dabei schon 
lange nicht mehr mit umwelt-
politischen Argumenten zu 
begründen“, unterstich Ferber 
bei der Präsentation des Gut-
achtens in der Handelskammer 
München. „Nicht-Tiroler Unter-
nehmer werden klar diskrimi-
niert. Beim Versuch, die Tiroler 
Verbotslogik zu verstehen, muss 
man sich fragen: Warum ist eine 
Fahrt weniger umweltschädlich, 
nur weil sie von einem Tiroler 
Transporteur durchgeführt 
wird?“

Das sektorale Fahrverbot sei 
nicht nur ein Problem für die an 
Tirol angrenzenden Regionen 
oder Staaten, prangert Ferber 
an, denn die Tiroler würden mit 
ihrem Vorgehen die Grundwerte ihrem Vorgehen die Grundwerte 

der Europäischen Union angrei-
fen. „Freier Warenverkehr, Dis-
kriminierungsfreiheit, Fairness. 
Die Kommission darf diesen 
Missstand nicht länger ignorie-
ren. Der Trend zu nationalen 
Egoismen ist für Europa sehr 
gefährlich. Hier nagt er am zent-
ralen Nervennetz der Union: dem 
freien Warenverkehr.“

Willkürlich gewählt 
Bayerns Verkehrsministerin 

Kerstin Schreyer (CSU), die das 
Gutachten gemeinsam mit Fer-
ber vorstellte, schloss sich der 
allgemeinen Kritik an. „Wir in 
Bayern tun viel für nachhalti-
gen Güterverkehr und das auch 
gerne gemeinsam mit den ande-
ren Ländern im Alpenraum. Aber 
einseitige Verbote, die nur die 
Nachbarstaaten und ihre Unter-
nehmen belasten, gehen zu weit. 
Ich freue mich, dass das in dem 
Gutachten von Prof. Dr. Hilpold 
so präzise herausgearbeitet 
wurde. Ich hoffe, dass nun auch 
die EU-Kommission hier endlich 
tätig wird.“ 

Die Analyse von Prof. Dr. Hil-
pold, Europarechtsdozent an der 
Universität Innsbruck, bemän-
gelt, dass die Wahl der „bahn-
affinen Güter“ beim Fahrverbot 
willkürlich und diskriminierend 
getroffen wurde. So ergibt sich 
zum Beispiel beim Gut „Getreide“ 
ein klarer Wettbewerbsnachteil 
für die Südtiroler Industrie. 
Weiter scheint es keine Maß-
nahmen zur Vermeidung von 
Umgehung und Missbrauch des 
Verbots durch Tiroler Firmen 

zu geben. Die Umgehungs- und 
Missbrauchsgefahr ist vor allem 
auf die Anwendung der Quell- 
oder Zielverkehrsregelung beim 
Tiroler Fahrverbot zurückzufüh-
ren. Der EuGH hatte bereits 2011 
gewisse Ausnahmen für regio-
nale Verkehre vom sektoralen 
Fahrverbot zugelassen. 

Tirol hat sie nun jedoch auf 
Fernverkehre mit Quelle oder 
Ziel in der Tiroler Kernzone aus-
geweitet. Dies widerspricht dem 
Gutachten zufolge der gesamten 

Logik der Ausnahme für regionale 
Verkehre und wäre damit auch 
EU-rechtlich nicht haltbar.

Dass die Tiroler Landesre-
gierung die Beschränkungen 
nicht primär mit der Luftbelas-
tung erklärt, sondern damit, 
dass die Zahl der Lkw-Fahrten 
durch Tirol gesenkt werden soll, 
werfe, so heißt es in dem Gut-
achten, zusätzliche Fragen auf. 
Die Beschränkung des Transits 
alleine sei nämlich EU-rechtlich 
kein schützenswertes Ziel. ha
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Neues Gutachten zeigt: Das sektorale Fahr-
verbot in Tirol verstößt gegen EU-Recht.

Daimler AG
Der Konzern wagt den Radi-
kalumbau und teilt sich auf 
zwei unabhängige Börsenun-
ternehmen auf.
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Kombiverkehr verbindet 
seine Spanien-Züge mit 
Nord- und Osteuropa.
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Alternative Antriebe
Gebrüder Weiss startet in der 
Schweiz in die Wasserstoff-
technologie.
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Transporter
Peugeot präsentiert im 
Gleichklang mit Citroën 
und Opel die vollelektrisch 
angetriebene Variante seines 
Kleintransporters.
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Volvo FH 460 LNG
Der Truck kombiniert Spar-
samkeit mit Schnelligkeit 
und setzt neuen Maßstab für 
Erdgas-Motoren. 
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Knorr-Bremse entwickelt 
sich zur Brutstätte der Elekt-
romobilität.
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Ladungssicherung
BPW und Dolezych ziehen an 
einem Strang und vertreiben 
den iGurt künftig gemein-
sam.
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Häfen
In deutschen Gewässern hält 
der Schiffsverkehr die Abgas-
grenzwerte ein.
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Lieferketten sind bedroht
GRENZKONTROLLEN Der Logistikverband DSLV zeigt sich besorgt, angesichts der 
neuerdings geltenden Einreisebestimmungen aus Virusvarianzgebieten. 
Das Bundesinnenministerium 
hat die Einreisebestimmungen 
aus Regionen, die zu Virusvari-
anzgebieten erklärt worden sind, 
deutlich verschärft. Auch   Lkw-
Fahrer dürfen demnach nur nach 
Deutschland einreisen, wenn sie 
sich sofort anmelden und einen 
negativen Corona-Test vorweisen 
können. Dieser darf nicht älter 
als 48 Stunden sein und muss 
in deutscher, englischer oder 
französischer Sprache verfasst 
sein. Durch diese neuen Hürden 
drohten erneut Grenzstaus, weit-

räumige Umfahrungen und im 
Ergebnis gestörte Lieferketten, 
warnt nun der DSLV Bundesver-
band Spedition und Logistik.  

„Die EU-Mitgliedstaaten müs-
sen auf die dynamische Pande-
mieentwicklung natürlich ent-
schieden reagieren – aber als 
Gemeinschaft und mit Folgeab-
schätzungen der eingeleiteten 
Maßnahmen für die Wirtschaft 
in ganz Europa. Wir dürfen jetzt 
nicht wieder zu einer einzel-
staatlichen Politik geschlosse-
ner Grenzen wie im März 2020 
zurückkehren“, mahnt DSLV-
Präsident Axel Plaß. 

Logistik ist systemrelevant
Die Systemrelevanz der Logis-

tik sei offensichtlich. Dennoch 
werde ihr Versorgungsauftrag 
durch das nicht harmonisierte 
Einreiserecht zahlreicher EU-Mit-
gliedstaaten massiv erschwert. 
Auch dass Speditionshäuser 
unter diesen Voraussetzungen 
bedarfsgerechte Lieferzusagen 
nicht mehr einhalten können, 
besorgt den DSLV. Dabei bezwei-
felt Plaß keineswegs, dass Wirt-
schaft und Gesellschaft die Politik schaft und Gesellschaft die Politik 
bei allen wirksamen Pandemiebebei allen wirksamen Pandemiebe-
kämpfungsmaßnahmen unter-
stützen müssen. Allerdings ist er 
auch überzeugt, dass die Branche 
bereits ihr Möglichstes tut:bereits ihr Möglichstes tut:bereits ihr Möglichstes tut:

„Die Logistikbranche hat kon-
sequent gehandelt, indem ihre sequent gehandelt, indem ihre 
Beschäftigten weitgehend im 
Homeoffice sind und dort, wo 
Menschen zur Aufrechterhaltung 
der Lieferketten zwingend vor 
Ort zusammenarbeiten müssen, 
umfassende Hygienekonzepte 
umgesetzt hat.“ 

Während ihrer grenzüber-
schreitenden Touren kämen 
Lkw-Fahrer:innen mit anderen 
Menschen kaum in Kontakt. 
Auch Be- und Entladungen von 
Beförderungseinheiten erfolgen 
weitgehend kontaktlos. Der DSLV 
verweist darauf, dass die euro-
päische Staatengemeinschaft 
deshalb noch unter deutscher 
Ratspräsidentschaft den Green 
Lane-Leitlinien der EU-Kommis-
sion zugestimmt und gemahnt 
hat, die Volkswirtschaften durch 
eine Behinderung des grenzüber-
schreitenden Warenflusses nicht 
noch mehr zu schädigen. Plaß 
weiter: 

„Deutsche Speditionshäuser 
beschäftigen tausende von Men-
schen als Fahrer:innen, als Lager- 
und Logistikfachkräfte und kauf-
männische Mitarbeiter:innen, die 
ihren Wohnsitz im grenznahen 
Ausland haben. Es fehlen Testka-
pazitäten, einheitliche Quarantä-

neregelungen und Ausnahmen 
für den Transportsektor, die sich 
am Bedarf der logistischen Pra-
xis orientieren. Die Herausfor-
derungen für die Personal- und 
Fahrzeugdispositionen in den 
Betrieben sind enorm.“ 

Furcht vor Eskalation
Auf die restriktiven deutschen 

Einreisebestimmungen hat Öster-
reich bereits reagiert: Um endlose 
Rückstaus zu vermeiden, begrenzt 
die Alpenrepublik ihrerseits die 
Zufahrt und damit den Transit aus 
Italien kommender Lkw. Eine Ent-
wicklung, auf die Plaß mit Sorge 
reagiert: „Eine Kettenreaktion und 
Eskalation einzelstaatlicher Ein-
reisevorschriften in Europa hätte 
verheerende Folgen.“ Bereits am 
Freitag hatten der Verband der 
deutschen Automobilhersteller 
VDA und der Bundesverband Spe-
dition und Logistik (BGL) in einer 
gemeinsamen Erklärung vor dem 
Abriss der Lieferkette und Pro-
duktionsstopps in deutschen 
Automobilwerken gewarnt. ha

FOTO: DSLV

„Wir dürfen jetzt nicht wieder 
zu einer einzelstaatlichen Politik 
geschlossener Grenzen wie im 

März 2020 zurückkehren.“ 
Axel Plaß, DSLV-Präsident 
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Bei den Kasten-Kombis ist 
Einiges in Bewegung geraten

Unternehmensführung
Taxi Lang baut bei 
der Umrüstung von 
Rollstuhltaxis auf die 
eigene Erfahrung auf

Taxis & Mietwagen
Der Toyota Corolla 
Touring Sports Hybrid 
ist komfortabel, aber 
recht eng geschnitten
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INTERVIEW

Grünen-Politiker 
Özdemir fordert 
Dekarbonisierung

MOVELO

Entspanntes Entspanntes 
E-Bike-Leasing
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So will Sigo Kosten 
senken und die 
 Auslastung steigern
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Wie Ladetechnik 
und Abrechnung 
smarter werden
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Erste Piloten in 
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an der Ruhr

PLUG-IN-SUV

Suzuki Across besser 
als Opel Crossland 
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 Riesenvielfalt an Modellen

CES 2021 

Zukunftsmesse Zukunftsmesse 
digitaldigital

Fach-Publikationen
der HUSS-Verlagsgruppe München ∙ Berlinhuss

Bestellen Sie noch heute Ihr Probeexemplar und die aktuellen Mediadaten!

HUSS-VERLAG GmbH
Joseph-Dollinger-Bogen 5
80807 München 
Tel. +49 89 32391-0
management@hussverlag.de
www.huss.de

HUSS-MEDIEN GmbH
Am Friedrichshain 22
10407 Berlin 
Tel. +49 30 42151-0
management@hussmedien.de 
www.huss.de

tw.hussverlag.de
xi.hussverlag.de
li.hussverlag.de


