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DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR 2024

Titelportrat 1

Print
Liebe Media-Entscheider,

seit mehr als drei Jahrzehnten begleitet die Zeitung Transport die spannende Welt von
Transport und Logistik. Als verlasslicher Partner wenden wir uns damit an Entscheider
sowie Verantwortliche im mittelstdndisch gepragten Transport- und Speditionsgewerbe
in Deutschland. Wir informieren Uber das fir die Transportbranche relevante Wirt-
schaftsgeschehen ebenso wie lber die nationale und internationale Verkehrspolitik.

Dabei haben wir den Anspruch, mehr als eine Publikation zu sein. Wir sind eine leben-
Christine Harttmann  dige Community mit Austausch auf verschiedenen Kandlen — Print, Online, Soziale
Chefredakteurin Medien ... Alle 14 Tage erreichen wir Entscheider, die an aktuellen Nachrichten, fun-
Transport dierten Reportagen und exklusiven Informationen aus unserer Branche interessiert
sind. Ihre Botschaft findet bei uns ein qualifiziertes und engagiertes Publikum.

Wir greifen Themen auf, die fur unsere Leserzielgruppe relevant sind. Neben Wirt-
schaftlichkeit und Nachhaltigkeit widmen wir uns intensiv der Transformation, die die
Branche besonders fordert. Klimaschutz, alternative Antriebe, Elektromobilitidt und der
boomende Onlinehandel spielen dabei eine herausragende Rolle. Unsere stets aktuelle
Berichterstattung bleibt nah am Puls der Zeit und unterstiitzt so die Inhaber, Geschafts-
fihrer und/oder Manager der haufig familiengefiihrten Unternehmen, aber auch von
Konzernen bei ihren Entscheidungen.

Darlber hinaus liefern wir in jeder Ausgabe exklusive Fahrzeugtests mit schweren und Online

mittelschweren Lkw, Verteiler-Lkw, Transportern und Lieferwagen. Auerdem berich-
tet die Redaktion Uber branchenspezifische Finanzierungs- und Managementmodelle
sowie Uber Verkehrs-, Transport- und Arbeitsrecht.

Immer mehr in den Vordergrund riickt auch unsere stetig wachsende Online-Prasenz.
Hier erreichen wir eine noch breitere Zielgruppe, die sich auf unserer Plattform mit
aktuellen Nachrichten, fundierten Reportagen und exklusiven Interviews informiert.

Herzlichst lhre

Christine Harttmann

christine.harttmann@hussverlag.de
www.transport.de

www.huss-mediasales.de
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2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

Heftformat:
Jahrgang:
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Bezugspreis:

8 Organ:
9 Mitgliedschaften:
10 Verlag:

Telefon:
Telefax:

Internet:
11 Herausgeber:
12 Anzeigen/Vertrieb:

13 Redaktion:

www.huss-mediasales.de

Erscheinungsweise:

Transport

Transport liefert aktuelle Nachrichten und
Hintergrundberichte zur nationalen und inter-
nationalen Verkehrspolitik und Wirtschaft. Jede
Ausgabe enthalt exklusive Fahrzeugtests mit
schweren und mittelschweren Trucks, Verteiler-
Lkw, Transportern und Lieferwagen.
www.transport.de

Transportunternehmer und Spediteure,
die im Auftrag von Handel, Industrie oder
Logistikdienstleistern Transporte durchfiihren

18 Ausgaben
340 x 480 mm
34, Jahrgang 2024

Jahresabonnement Inland € 107,10
(inkl. MwsSt. zzgl. € 17,60 Versandspesen)

Einzelverkaufspreis € 6,-
(inkl. MwsSt. zzgl. € 3,- Versandspesen)

ISSN-Nr. 0946-7416

Forderverein Logistics Alliance Germany e.V.
HUSS-VERLAG GmbH

+49 89 32391-0

+49 89 32391-163
www.huss.de

Wolfgang Huss, Christoph Huss

Michaela Pech -251 (verantwortlich)
michaela.pech@hussverlag.de

Bianca Scheuermann -150
bianca.scheuermann@hussverlag.de

Andreas Steger -313
leserservice@hussverlag.de

Christine Harttmann -273 (verantwortlich)

14

15

Umfangs-Analyse: 2022 = 21 Ausgaben

Gesamtumfang: 392 Seiten = 100,00 %
Redaktioneller Teil: 265 Seiten = 67,50 %
Anzeigenteil: 127 Seiten = 32,50 %
davon: Gelegenheitsanzeigen -

Einhefter -

verlagseigene Anzeigen 50 Seiten = 39,37 %
Beilagen (davon 13 Eigenbeilagen): 13 Stiick
Inhalts-Analyse des Redaktionsteils: 2022 = 265 Seiten
Themen Seiten %
LKW (Zugmaschinen, Gliederziige, Solo-LKW), (Tests) 42,14 15,90
Politik, Wirtschaft, Unternehmensnachrichten 77,17 29,12
Kombinierter Verkehr, Hafen 11,93 4,50
Transporter, Lieferwagen, Citylogistik 23,84 9,00
Alternative Kraftstoffe 10,09 3,81
Aufbauten, Trailer, Anhdanger 5,40 2,04
Unternehmensfiihrung, Recht, Management 12,61 4,76
Alternative Antriebe 34,90 13,17
Kauf, Miete, Leasing 5,97 2,25
Temperaturgefiihrte Transporte 4,47 1,69
Lade und Umschlagtechnik 1,30 0,49
Nfz-Technik, LKW-Komponenten, Zubehér, NUFAM 23,21 8,76
Sonstiges 2,80 1,06
Gesamt 265,00 100,00




Transport 2024 Auflagen- und 2

Verbreitungs-Analyse

Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung
16 Auflagenkontrolle: von Werbetrégern e. V. (IVW) Gliederung der Inlandsauflage nach den Postleitzonen:
Anteil tatsachlich verbreiteter Inlandsauflage

17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

(1. Juli 2022 bis 30. Juni 2023) PLZO 1.652 Exemplare
Druckauflage: 20.063
PLZ1 1.245 Exemplare
Tatsdchlich verbreitete P
Auflage (tvA): 19.695 davon Ausland: 54 PLZ 2 10,15 % 1.994 Exemplare
Verkaufte Auflage: 7.945 davon Ausland: 14
— Abonnierte Exemplare/ PLZ3 10,06 % 1.976 Exemplare
sonstiger Verkauf: 7.945 davon Mitgliederstticke: 0
— Einzelverkauf: PLZ4 2.178 Exemplare
Freistiicke: 11.750 davon Ausland: 40 PLZS 2.149 Exemplare
Rest-, Archiv- und
Be|egexemp|are 368 PLZ6 1.882 Exemplare
18 Geografische Verbreitungs-Analyse: PLZ7 2.192 Exemplare
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich PLZ8 11,25% 2.209 Exemplare
verbreiteter Auflage
% Exemplare dvA-RNN 11,02 % 2.164 Exemplare
Inland 99,73 19.641
Ausland 0,27 54 Tatsachlich verbreitete Inlandsauflage 19.641 Exemplare
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100 19.695

Kurzinformation zur Erhebungsmethode 2

1 Untersuchungsmethode: Auflagen- und Verbreitungsanalyse, Die Untersuchung reprasentiert eine Grundgesamtheit von tvA 20.063 (= 100 %).
Basis: Empfangerdatei mit Grundgesamtheit 57.852 3 Zeitraum der Untersuchung: Juli 2023

Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung 4 Durchfilhrung der Untersuchung: HUSS-VERLAG GmbH

2 Grundgesamtheit: Die Erstellung der Grundgesamtheit erfolgte auf Basis der tvA im
Jahresdurchschnitt (1. Juli 2022 bis 30. Juni 2023).

www.huss-mediasales.de
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2024

KANTAR v =

1 Schwerpunkt der Geschéftstatigkeit* 2 Betriebene Fahrzeuge*

Verteiler- und

0,
Regionalverkehr 55,0 %

Lkw

Fernverkehr 39,5% Anhénger

und/oder Trailer

Spedition und
Logistik
Transporter
Transport von Baumaterial,
Schittgut, Schwerlast
Spezialfahrzeuge
Branchennahe
Dienstleistungen

Kipper 20,0 %

KEP-Dienste

Kontraktlogistik Kurzfassung der Erhebungsmethode zur Leser-Struktur-Analyse Transport 3-L

1 Methode: Nutzer-/Leser-Struktur-Analyse durch telefonische Erhebung — Stichprobenerhebung

2 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

Grundgesamtheit (tvA) 21.076 =100,0 %
In der Untersuchung nicht erfasst 1.147= 54%
Untersuchter Anteil 19.929= 94,6%

Stichprobe: 200 Netto-Interviews, Adress-Random fiir die Stichprobenziehung
Zielperson der Untersuchung: Befragt wurde der hauptsachliche Leser im WLK

Zeitraum der Untersuchung: 17. Oktober bis 21. November 2019

o U b w

Durchfiihrung der Untersuchung: KANTAR, Bielefeld (ehemals tns emnid)

Die ausfiihrliche Beschreibung der Erhebungsmethode kann unter www.transport-online.de/leserstruktur
\ eingesehen werden. )

*Mehrfachnennungen

www.huss-mediasales.de
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KANTAR ersur 3L

3 Betriebliche Funktionsbereiche* 5 Stellung im Betrieb

Fuhrparkleiter

Sonstiger kaufméannischer/ 2,0% Disponent

Unternehmensfiihrung technischer Angestellter

1,5% keine Angaben

Fuhrpark und Transport 0,5 % Sonstige

Disposition und Abteilungsleiter

Koordination

56,5 %

Einkauf 55,0 %
Vertrieb und Verkauf
Marketing

Presse

Werkstatt 32,5%

73,5%
4 Neuanschaffungen im Betrieb (in den nichsten zwei Jahren)* °

Geschéftsfiihrer/Prokurist/Vorstand
. o Inhaber/Mitinhaber

Reifen ks 73,5 % der Befragten
sind als Inhaber, Geschafts-

flhrer, Prokurist und Vorstand tatig.

9 3 0/ Transport-Leser haben eine
o hohe Entscheidungskompetenz.
Entscheider 93% der Leser von Transport
sind Entscheider und Berater.
*Mehrfachnennungen und Berater

Lkw

Trailer und/oder Anhanger

Betriebseinrichtung

Telematik und Software

www.huss-mediasales.de




6 Themeninteresse der Leser* 7 Geplante Messebesuche (in den nachsten zwei Jahren)*

Fahrzeug und Technik 83,0%

IAA Nutzfahrzeuge
Ladungssicherung 80,0 % .

transport logistic
Branchennachrichten 76,5 %

NUFAM
Nutzfahrzeugtests 70,5 % .

Truck-Grand-Prix
Politik und Wirtschaft 66,5 %

olitik und Wirtscha b LogiMAT

Management und Recht 63,0 %

Bauma
Aus- und Weiterbildung 53,5%

Die IAA Nutzfahrzeuge und die transport logistic stehen
Telematik und Software 50,0 % im Fokus der Leser von Transport.
Internationaler Glterverkehr 45,0 %
Kauf, Miete, Leasing 44,5 %

8 Alter
Transporter und Lieferwagen 37,5%
Karriere und Personalien 32,0% bis 29 Jahre
Kontraktlogistik 26,5% 30 bis 39 Jahre
Temperaturgefiihrte 215% 40 bis 49 Jahre
Transporte !
See- und Binnenhifen 21,0% 50 bis 59 Jahre
KEP- und Briefmarkt 14,5 % 60 Jahre und &lter
*Mehrfachnennungen

www.huss-mediasales.de




Transport
2024

ICANTAR

Leser- 3 - L
Struktur-Analyse

10 Seitenkontaktchance

Die Zeitung Transport wird intensiv von den Lesern genutzt.

Die Seitenkontaktchance liegt bei 65,5 %.
! 8 8 Die durchschnittliche Lesedauer
) liegt bei 28,8 Minuten. Es zeigt

Minuten sich, dass Transport ein wichtiges

Lesedauer Medium fir die Branche ist. 3 1

Im Durchschnitt wird
Transport von geschatzt
3,1 Lesern genutzt.

Leser

9 Bewertung der Zeitung Transport

Ist gut lesbar, verstandlich geschrieben 98,5%
Ist klar und Ubersichtlich gegliedert 90,0 %
Beinhaltet kompetente Beitrage 88,5 %
P & . 84 5 /0 Transport kénnen 84,5 %
Kann ich uneingeschrankt weiterempfehlen der Leser uneingeschrankt
Empfehlungs' weiterempfehlen.
Informiert aktuell, umfassend und vollstindig 83,0% q uote
Bietet niitzliche Tipps und Anregungen fiir _
. X R 75,0 %
die Berufliche Praxis
Zﬁizneri’;tr?t interessante und hilfreiche 64,0 % Die Leser-Struktur-Analyse entspricht in Anlage und Durchfiihrung

dem Rahmenschema fiir Werbetrager-Analysen des ZAW in der
aktuellen Fassung, 9. Auflage, Méarz 2018, sowie dem AMF Standard
Die Zeitung Transport wird als kompetent und tbersichtlich bewertet. fiir Mediadaten Fachmedien, 7. Auflage, 2011.

www.huss-mediasales.de 8




DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR 2024 Ergdnzung zur Preisliste Nr. 34,
gultig ab 1. Januar 2024

Die Seiten werden in der Druckvorstufe um
Magaz"\-Format Satzspiegel 185 x 270 mm 7% auf das Endformat 340 x 480 mm vergréRert.

TranSPOI’t Formate und Preise P

Format 1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer Junior Page 1/3 Seite quer 1/4 Seite norm 1/4 Seite quer
Breite x Hohe 185 x 270 mm 90 x 270 mm 185 x 128 mm 137 x 185 mm 185 x 85 mm 90 x 128 mm 185 x 62 mm
4c-Preis €7.080,- €4.180,- €4.180,- €4.680,- €3.460,- €2.840,- €2.840,-

Zeitu ngS'Format Satzspiegel 283 x 420 mm

Format 1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite norm 1/4 Seite quer
Breite x Hohe 283 x420 mm 139 x 420 mm 283 x210 mm 91 x 420 mm 283 x 143 mm 139 x 210 mm 283 x 105 mm
4c-Preis €13.780,- €7.080,- €7.080,- €5.360,- €5.360,- €4.440,- € 4.440,-

Alle Preise zzgl. MwSt. Formate: Breite x Hohe Druckvorlage ohne Beschnitt anlegen Sonder-Formate/Sonder-Werbeformen auf Anfrage, siehe auch Seite 14.

Druckunterlagen ausschlieBlich als PDF-Datei im Profil ,,ISOnewspaper26v4“

www.huss-mediasales.de




Transport
2024

Auflage:
Druckauflage
(Verlagsangabe)

18.000

Zeitschriftenformat:
340 x 480 mm (Beschnitt nicht méglich)

Satzspiegel:
303,5 mm breit x 450 mm hoch, 6 Spalten

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
ColdSet-Rollenoffset

(o

Datenformat: Bitte liefern Sie Ihre Druckunterlage als PDF-Datei
(maximal PDF 1.3). Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-1a.

~

igitale Anzeigen-Druckunterlagen

Farbraum: Der Druck erfolgt nach der Euroskala im Prozess-Standard (CMYK).
Legen Sie in lhren Dokumenten keine zusatzlichen Farbkanéle oder Vollton-
farben an. Achten Sie darauf, dass keine Bilder im RGB- oder Lab-Farbraum
in Ihren Dokumenten eingebunden sind. Duplexfarben sind nicht verarbeit-
bar, HKS-/Pantone-Sonderfarben werden im Workflow in 4c umgewandelt.

Profil: ISOnewspaper26v4.icc konnen Sie kostenlos unter www.ifra.de
downloaden. Durch die Verwendung dieses Profils werden lhre Daten opti-
mal flr das Zeitungsdruckverfahren separiert. Farbauftrag max. 240 %.

Proof: Eine verbindliche Farbwiedergabe im Druck kann nur mit einem
Proof (Zeitungsdruck-Profil ISOnewspaper26v4) mit Ugra/Fogra-Medienkeil
gewdhrleistet werden. Ein farbiger Ausdruck kann lediglich zur Kontrolle der
angelieferten Druckvorlage dienen.

Dateniibertragung bis 5 MB per E-Mail an:
anzeigen@transport-online.de, ansonsten per FTP (auf Anfrage)

Erstellung von Druckunterlagen auf Anfrage (zum Selbstkostenpreis)

U J

4 Termine: Siehe Termin- und Themenplan auf Seite 12/13

Erscheinungsweise: 18 Ausgaben

Anzeigen-Preisliste Nr. 34 P
glltig ab 1. Januar 2024

HUSS-VERLAG GmbH

Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80807 Miinchen
80912 Minchen, Deutschland

www.transport.de

Tanja Eichholzer, Tel. +49 89 32391-255, Fax -163
E-Mail: anzeigen@transport-online.de

5 Verlag:
Hausanschrift:
Postanschrift:
Internet:
Anzeigendispo:

6 Zahlungsbedingungen:
Zahlung innerhalb von 5 Tagen abziiglich 2 % Skonto oder 14 Tage netto
ohne Abzug

Bankverbindung:

Deutsche Bank, Miinchen, Konto-Nr. 0213 132 00, BLZ 700 700 10
SWIFT CODE: DEUTDEMMXXX

IBAN: DE45 7007 0010 0021 3132 00

BIC: DEUTDEMMXXX

7 Anzeigenformate und Preise
Alle Preise zzgl. MwsSt.

Format Zeitungsformat Magazinformat
4c 4c

1/1 Seite €13.780,- €7.080,-

Juniorpage €4.680,-

1/2 Seite €7.080,- €4.180,-

1/3 Seite €5.360,- €3.460,-

1/4 Seite €4.440,- €2.840,-

Abweichende Formate auf Anfrage
Advertorials auf Anfrage.

www.huss-mediasales.de



8 Zuschlage: 13 Einhefter:

. Aus technischen Griinden sind Einhefter nicht moglich.
8.1 Farbzuschlage: -

Sonderfarben auf Anfrage 14 Beilagen: Nicht rabattierbar
i Lose eingelegt, maximale GréRe 210 x 297 mm
8.2 V.orT:gs?Iam.erungen. Preise bis 25 g Gesamtgewicht: € 240,- je tausend Exemplare
Titelkop anzeigen € 1'18_()" 25 g bis 50 g Gesamtgewicht: € 360,- je tausend Exemplare
Auf der Titelseite links oder rechts oben neben dem Haupttitel L .
Format: 43 mm breit x 58 mm hoch Teilbeilagen (nach PLZ moglich)
| Bendtigte Liefermenge: 18.400 Exemplare
TitelfuBanzeige € 1.000,- . o ) o
Format: 187 mm breit x 20 mm hoch Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters,

notfalls eines Blindmusters mit GréRen- und Gewichtsangabe, erforderlich. Sollte aus
technischen Griinden nur eine manuelle Beilegung méglich sein, wird ein Zuschlag
von € 1.500,- erhoben.

Inselanzeigen (von 4 Seiten Redaktion umgeben) € 12,- pro mm
Sonstige bindende Platzierungsvorschriften ab 1/2 Seite und gréRer:
jeweils 10 % Aufschlag vom Grundpreis

8.3 Formatzuschlige: - 15 Aufgeklebte Werbemittel (Postkarten)

Anzeigen (iber Bund € 640,- bei Maschinenklebung:

Angeschnittene Anzeigen aus technischen Griinden nicht moglich Klebegebuhr bis 25 g: € 100,- je tausend Exemplare
Klebegebiihr von 26 bis 50 g: € 150,- je tausend Exemplare
9 Rubrikanzeigen: (Klebegebihr nicht rabattierbar)
Spaltenzahl: 6, Spaltenbreite: 43 mm Benétigte Liefermenge: 18.400 Exemplare
€2,40 pro mm und Spalte Hohere Gewichte und andere Werbeformen wie Warenmuster a. A.

Aufgeklebte Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trageranzeige
10 Sonderwerbeformen: Auf Anfrage

16 Versandanschrift fuir Position 14 — 15:
Lensing Zeitungsdruck
Auf dem Briimmer 9

11 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres

Malstaffel Mengenstaffel
& 44149 Dortmund
3Anzeigen 3% 2Seiten 5% Telefon: +49 231 9059-2351
6 Anzeigen 5% 4 Seiten 8% Liefervermerk: Fir Transport-Ausgabe Nr. xx/2024
8 Anzeigen 8% 6Seiten 10% Liefertermin: Mittwoch nach Anzeigenschluss eintreffend
10 Anzeigen 10% 8 Seiten  15% Alle Preise zzg). MwsSt.
12 Anzeigen 12% 10 Seiten 18 %
18 Anzeigen 15% 12 Seiten 20%
22 Anzeigen 20% 14 Seiten  25% h Ad
USS ressen
12 Kombinationen: Uber 3 Mio. Direktmarketing-Adressen aus 5.000 Branchen
Transport und VISION TRANSPORT, Transport und VISION mobility fiir Inren Werbeerfolg

www.huss-adressen.de Beratung +49 89 32391-319

www.huss-mediasales.de




DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR 4

Termin- und I
Themenplan

e groRer Nutzfahrzeugtest ¢ neue Lkw und Transporter, Trailer und Anhdnger
e Kombinierter Verkehr e Neues zu Bahn-, Schiff- und Luftverkehren

Standige Themen

Aeerie i- | Schwerpunkt Sonderthemen . Veranstaltungen
Ausgabe Anzelge: Erschei P' : Beilagen gen/
schluss nungstag = (1 — 4 Seiten) (4 - 16 Seiten) Messen
1 / 2 10.01. 26.01. o Alternative Kraftstoffe = TRehl e U i
Transporte
3/4 31.01. 16.02. | * Telematik « Auflieger und Aufbauten

5 14.02. oLos, - Frachtenborsen « Tank- und Servicekarten
e Lenk- und Ruhezeiten

. o Elektromobilitat Tag der Logistik
6 28.02. 15.03. | e Reifen S [y
Citylogistik LogiMAT mgl
¢ Citylogisti
7/8 25.03. 1208, e « Transporter, E-Transporter Stuttgart, 19,03, - 21.03. P
9 17.04. 03.05. | * Umschlagtechnik « Digitalisierung ‘
S d EM-
. - .
10 30.04. 17.05. Aus- und Weiterbildung ee-und Spielplaner
Binnenhéafen
—
11 21.05. 07.06.  Kauf, !\/I!ete, Leasing o Temperaturgefiihrte Vision
e Kombinierter Verkehr Transporte Transport

www.huss-mediasales.de




e Y
12 05.06.
13 19.06.

14/15 | 1007
16 13.08.
17 28.08.
18 18.09.
19 oL.10.

20/21 2.
22 13.41.

23/24 2

www.huss-mediasales.de

Erschei-
nungstag

21.06.

05.07.

26.07.

30.08.

13.09.

04.10.

18.10.

08.11.

29.11.

13.12.

Schwerpunkt
(1 - 4 Seiten)

e Tank- und Servicekarten

¢ Kauf, Miete, Leasing
¢ Lade- und Umschlagtechnik

o Digitalisierung
¢ Ladungssicherung

¢ See- und Binnenhéafen

e Temperaturgefihrte
Transporte

e Kombinierter Verkehr

e Lenk- und Ruhezeiten

e Elektromobilitat
® Transporter, E-Transporter

e Ladetechnik
e Temperaturgefihrte
Transporte

o Reifen
o Aufsteiger des Jahres /
Startup

Sonderthemen
(4 - 16 Seiten)

* Reifen, Werkstattservice,
Nfz-Zubehor

® Vorbericht
Truck-Grand-Prix

 Alternative Antriebe
¢ Kauf, Miete, Leasing

o Erster IAA-Vorbericht

o Zweiter IAA-Vorbericht

¢ |AA-Nachbericht

* Reifen
* Auflieger- und Aufbauten

o Citylogistik
 Digitalisierung

¢ Kauf, Miete, Leasing

¢ See- und Binnenhéafen

Beilagen

LOG

ISTRA

Internet-

Wandkalender

2025

Guide

Veranstaltungen/
Messen

ADAC Truck-Grand-Prix
Nurburgring

Automechanika Frankfurt

Frankfurt am Main, 10.09. — 14.09.

IAA Transportation,
Hannover, 17.09. —22.09.

InnoTrans,
Berlin, 24.09. — 27.09.

Dt. Logistik-Kongress
Berlin, 23.10 — 25.10

Anderungen aus aktuellem Anlass vorbehalten

Anzeigenschluss = Druckunterlagenschluss




DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR 2024

Ad Specials

Ad Specials

Fir Anzeigenkunden, die das Besondere lieben, gibt es die
Sonderwerbeformen in der Zeitung Transport.

Diese Ad Specials sind spezielle Werbeformen, die sich von
normalen Formatanzeigen abheben und so flr eine gesteigerte
Aufmerksamkeit beim Leser sorgen und Riicklaufe generieren.
Einige Beispiele sind hier angefiihrt.

Sprechen Sie uns an, wenn Sie individuelle Kommunikations-
konzepte realisieren méchten. Wir werden gemeinsam mit
lhnen kreative Losungen entwickeln, um die beste Performance
fir Ihre Marke zu erreichen.

Panorama-Anzeige Tunnel-Anzeige
Panorarr?a-lfnzeigen Ia.ufen Uber den Satzspiegel Angebote und Beratung: Michaela Pech jl'unngl-Anzeigep werden ijber. zwei Seiten
von zwe|.Se|t.en |nk|95|ve des Ml.ttelsteg.s. In Tel. +49 89 32391-251, michaela.pech@hussverlag.de |nk|u§|ve deshMltt.eIstegs platzlert. Rechts )
unterschiedlicher Hohe und Breite, maximal und links bleibt mindestens eine Spalte frei
2/1 Seiten inklusive Mittelsteg. fir redaktionellen Inhalt.
90 x 400 mm 185 x 270 mm 142,5 x 420 mm
und 90 x 75 mm diagonal (Vorder- und
€7.080,- €3.800,- Riickseite)
€ 14.000,-
L-Anzeige Flexform-Anzeige Flying Page/Cover Page/Half Cover
Der breitlaufende ,Streifenteil“ der Anzeige Anzeige mit flexiblem Format, das nicht mit den Anzeige, die halbseitig die Titelseite umman-
steht immer am FuB der Seite, der nach oben normalerweise angebotenen Standardformaten telt (Flying Page). Die Anzeige erscheint auf
laufende Teil immer in den AuRRenspalten (also vergleichbar ist (z.B. sternférmige, kreisformige der Titel- und Ruickseite der Flappe.
bei einer linken Seite links und bei der rechten oder mehreckige Anzeige).
Seite rechts). Alle Preise zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de



White-Paper
Marktplatz / Wandkalender

Transport
2024

Marktplatz in der Zeitung Transport Stellenanzeige auf www.transport.de/jobs
Stellen- und Gelegenheitsanzeigen: Verkaufe, Kaufgesuche, Laufzeit: 8 Wochen

Vermietung/Leasing, Geschaftsverbindungen, Ausspielung: Innerhalb redaktioneller Inhalte, bspw. in jeder News
Immobilien (weitere Rubriken bei Bedarf) Fragen Sie nach einem Angebot auf www.transport.de — rechte Sidebar oder auf

Preise: € 2,40 pro mm und Spalte, fiir eine dauerhafte Schaltung: Ubersichtsseiten — linke Sidebar etc.

Tel. +49 89 32391-251

ZB 90 x 431 m.m €206,40; 43 x 50 mm € 120,- Wir helfen Ihnen gerne bei der In jedem Newsletter jeweils Montag und Mittwoch
Chiffregebuhr: €15, Gestaltung Ihrer Anzeige. Reporting nach Laufzeiten
Alle Preise zzgl. MwSt. Grundpreis: € 580,00

Miete ® Handel ¢ Produktion  Reparatur  Recycling LKW-Modelle, MaR3stab 1:87

* Logistik ® Tausch ¢ Pooling (HERPA u.a.) jeweils unterschiedliche
Beschriftung (meist Speditionen)
mehr als 100 Sammelstiicke
(Raum Aschaffenburg) zu verkaufen

1:15
UKWIFAHRER

GESUCHT.com Chiffre 18786597 unter
Der Kraftfahrer-Stellenmarkt . .
g anze|gen@transporton|lne.de

www.palettenankauf.de
:

www.LKW-FAHRER-GESUCHT.com  [B] 3%

Ein starker Logistikpartner
Lkw=Fahrer JOk-z)7 ! fu'r alle Féille

in lhrer

Wir sind ein Unternehmen der Lebensmittel-LOGISTIK.
trocken e gekiihlt e tiefkiihl

Scanimich! Teilladungsverkehre und Sammelgut mit eigenem Lager!

LKW-FAHRER-GESUCHT.com .
Der Kraftfahrer-Stellenmarkt Herr Henning Tel.: 0176/724 188 40 / www.hslfresh.de

www.huss-mediasales.de
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Wandkalender

Transport-Wandkalender 2025 Transport EM-Spielplan 2024

2025

Erscheinungstermin: 17.05.2024, als Beilage in Transport 10/2024
Anzeigenschluss*: 17.04.2024
Auflage: 18.000 Exklusivsponsoring
Format: 560 x 400 mm Preis auf Anfrage

Erscheinungs- 29.11.2024, als Beilage Werbemadglichkeiten: Gestaltungsbeispiele (verkleinert)

termin: in Transport 22/2024 1 Feld 75% 75 mm € 550-

Anzeigen- 23.10.2024 2 Felder 75x155mm € 1.050,-

*.
schluss*: 155x 75mm € 1.050,-
:\”ﬂage’ ;?Nof\g (820580 mm) 4 Felder 155x155mm € 2.000,-
ormat: X mm
Alle Preise zzgl. MwSt. (1 Feld) (2 Felder)
(4 Felder)

*Anzeigenschluss = Druckunterlagenschluss

www.huss-mediasales.de




DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR 2024

VISION TRANSPORT

VISION TRANSPORT 2024

In VISION TRANSPORT stellen Experten aus der Nutzfahrzeug- und Zulieferindustrie, aus den Berei-
chen Finanzierung, IT und Beratung sowie Praktiker aus der Transportlogistik-Branche in Form von
Fachbeitragen und Interviews aktuelle Trends vor und entwerfen Zukunftsperspektiven. Dabei wird
die Frage beantwortet, in welcher Weise Entwicklungen im Bereich der alternativen Technologien
sowie in der Organisation transportlogistischer Dienstleistungen betriebs- und volkswirtschaftlich
sinnvoll umsetzbar sind.

Verbreitung: Auflage (Verlagsangabe)
e Transport 11/2024 (ET: 07.06.2024) 18.000 Ex.
* LOGISTRA 5-6/2024 (ET: 17.06.2024) 11.000 Ex.
* LOGISTIK HEUTE 6/2024 (ET: 19.06.2024) 30.000 Ex.
¢ Auslage auf Messen u. Veranstaltungen 2.000 Ex.
61.000 Ex.
Anzeigenschluss 25.04.2024
Druckunterlagenschluss 02.05.2024
Format:
200 x 282 mm (B x H)
Anzeigenformate und Preise Leserzielgruppen:  Transportunternehmer und Spediteure, Fuhrparkleiter und
Format Breite x Héhe (in mm) Preis Flottenmanager, Logistikentscheider aus Industrie, Handel
hoch quer Ac und Dienstleistung
1/1 Seite 210x297 €9.880,- Druckunterlagen: Der Seitenaufbau erfolgt im Format 210 x 297 mm und
1/2 Seite 137 x 185 (Junior Page) €4.900,- \;/(I)I;)d a;;;hliefiendkiln .dertDruckvorstufe auf das Endformat
1/2 Seite 90 x 270 185x 128 €4.680,- X 282 mmveriemnert.
1/3 Seite 58 x 270 185x 85 €3.380,- Farbprofile lUr;slchIagszlslf\)Ajza'lted_vz_ZOO_??l.|cc
1/4 Seite 90 x 128 (Norm) 185x 62 €2.780,- nhalt = PSO_LWC_Improved_eci.icc

Alle Preise zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de
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DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

Online-Werbung O

Web-Adresse (URL): www.transport-online.de

Kurzcharakteristik: Tagesaktuelles umfangreiches Internetangebot mit News,
Fachartikeln, Veranstaltungskalender, Bildergalerien, Analysen und Trends zu
speziellen Themen aus der Transportbranche

Zielgruppe: Transportunternehmer und Spediteure, Multiplikatoren aus der
Guterverkehrsbranche

www.huss-mediasales.de

Verlag: HUSS-VERLAG GmbH; Postanschrift: 80912 Miinchen

Ansprechpartner:
Michaela Pech, Tel. +49 89 32391-251; michaela.pech@hussverlag.de
Bianca Scheuermann, Tel. +49 89 32391-150; bianca.scheuermann@hussverlag.de

Zugriffskontrolle: Matomo, Revive, IVW
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1 Web-Adresse (URL): www.transport-online.de

2 Kurzcharakteristik: Tagesaktuelles umfangreiches Internet-
angebot mit News, Fachartikeln, Veranstaltungskalender, Bildergalerien
und Analysen zu speziellen Themen aus der Transportbranche
3 Zielgruppe: Transportunternehmer und Spediteure, Multiplikatoren aus der
Gliterverkehrsbranche
4 Ansprechpartner:
Michaela Pech, Tel. +49 89 32391-251; michaela.pech@hussverlag.de
Bianca Scheuermann, Tel. +49 89 32391-150; bianca.scheuermann@hussverlag.de

5 Zugriffskontrolle: Revive, Matomo, IVW

6 Zugriffe: Monatsdurchschnitt (Verlagsangabe)
Page Impressions: 45.236,
Unique User: 23.663

7 Datenanlieferung: Sieben Werktage vor Schaltung an
anzeigen@transport-online.de als GIF (statisch oder animiert), JPG, 3rd-Party
JavaScript-Redirect, HTML5 (nur per Redirect) mit einer max. Gr6Re von 150 KB
(HTML5-Subload bis max. 500 KB).

8 Externer AdServer-Einsatz: Revive
9 Werbeformen und Preise: Siehe Tabellen rechts
10 Rabatte und Konditionen: Auf Anfrage
Gerne helfen wir Ihnen bei der Auswahl der fur Sie am besten geeigneten
Werbeform und Gibernehmen auf Wunsch auch die Gestaltung Ihres Banners
gemaR lhren Vorstellungen. Sprechen Sie uns einfach an.
Reichweitensteigerung (Re-Targeting)
Spielen Sie ca. 96.000 zusatzliche Ad-Impressions pro Monat in unserer Zielgruppe
Uiber verschiedene Partnerwebseiten aus.
Laufzeit: je nach Kundenwunsch Preis: TKP € 35,- fur alle Werbeformen
Wabhlen Sie mindestens drei bis vier Bannerformate im Paket:

50.000 Page Impressions: €1.750,-

100.000 Page Impressions: €3.500,- Alle Preise zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de

Online-Werbung

Abbildungen | Werbe- . Preis /
(hnlich) form Format (BxH) Platzierung TKP
bis max. 980 x 300
I _— (oder 850 x 250) Pixel + .
zwingend zus. mobile direkt unter
Billboard ngena zus. der Haupt- €85,
|| Variante bis max. navigation
360 x 225 Pixel &
(Standard 300 x 100 Pixel)
rechts 300 x 600 Pixel Content €380,-
(sticky) unterhalb
rechts auBen
Skyscraper . oder mobile
(sticky) 160 x 600 Pixel Content £€75,-
unterhalb
s
Rectangle | (bis max. Content €50,-
300 x 300) Pixel oberhalb
Mone | 300100 oder mobie
(oder Half gi)j;r 234 x60) Content €30~
Banner) unterhalb

Wir setzen ab sofort auf cookie- bzw. trackinglose Werbeausspielungen. Das betrifft Dritt-
anbieter-Systeme (AdServer) und Redirects in solche Systeme. D.h. Werbekampagnen miissen
Uber unseren AdServer (Banner-System) ausgespielt werden und auf Redirects, Drittanbieter-
Cookies bzw. Tracking verzichten. Ein Tracking per URL ist jedoch weiterhin méglich.

Bei Nichtbeachtung kénnen wir die Ausspielung der vereinbarten Page Impressions

im genannten Zeitraum nicht garantieren.




DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR 2024

Online-Werbung O

.
Branchenguide
Der Branchenguide bietet die Méglichkeit einer individuellen und umfassenden
Présentation lhres Unternehmens auf unserer Website.

Ihr Profil mit lhren Inhalten und lhrem Logo werden uber die allgemeine Website-Suche
und Uber die Suche im Branchenguide inklusive Index-und Kartensuchfunktion gefunden

lhr Logo mit Verlinkung wird auf der Startseite, in den News, auf den Ubersichtsseiten,
in den Fachartikeln etc. in Rotation platziert
Leistungen

e Individuelles Profil mit allgemeinen Kontaktdaten und ca. 3.500 Zeichen mit
bis zu drei Bildern

e Mehrere Ansprechpartner mit Kontaktdaten und Links zu deren Social-Media-Profilen
¢ Videos (liber YouTube oder Vimeo) und eine Bildergalerie mit bis zu zwanzig Bildern
* Termine, Dokumente als PDF, Karte mit dem Standort des Unternehmens

* Eigene News einstellen mit Bild und Text im Look & Feel einer Redaktionsmeldung

o Darstellung aktueller Meldungen Ihres Twitter-Accounts (Twitter-Feed) und
aktueller News Ihrer Website (iber RSS-Feed)

e Verlinkung Ihres Unternehmens-Newsletters bzw. Kontaktformulars und
Ihrer Social-Media-Prdsenzen

e Klein-und Stellenanzeigen sind Zusatzprodukte unseres Branchenguides
® Reporting nach Laufzeitende

® Nutzen Sie die Moglichkeit, innerhalb der Profiltexte Backlinks
fiir eine SEO-Optimierung lhrer Website zu setzen

Klein-und Stellenanzeigen sind Zusatzprodukte unseres Branchenguides (auf Anfrage)

Buchungszeitraum Konditionen

12 Monate Laufzeit: 12 Monate
Impressions: ca. 250.000

Alle Preise zzgl. MwsSt. Preis: € 1.980,-

www.huss-mediasales.de
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Sonderwerbeformen O

Das Online-Advertorial

Mit einem Online-Advertorial auf transport-online.de haben Sie die Mdglichkeit, Ihre
Werbebotschaft mittels Text und Bild gezielt im redaktionellen Umfeld von Transport —
Die Zeitung fiir den Guterverkehr zu platzieren. Sie sprechen unsere Leser in ihrem
gewohnten Leseumfeld an und erzeugen eine sehr hohe Aufmerksamkeit sowie
Kommunikationsbreite innerhalb unserer hochwertigen Zielgruppe.

Platzierung auf der Startseite

Header-Teaser oberhalb
der Navigationsleiste mit
Link zum Advertorial

Teaser-Platzierung auf der Startseite
als zweite oder fliinfte News mit Bild,
Uberschrift, Teaser-Text und Link
zum Advertorial

Vorteile Leistungen Konditionen
o Exklusivitat (Nur zwei ¢ Online-Advertorial mit maximal 3.000 Zeichen, Laufzeit: 1 Monat
Advertorials pro Monat) Bildern, Backlinks, Dokumente, Videos u. v. m. Impressions: ca. 44.000
« Professionelles Reporting auf transport.de Preis: €3.480,-
am Kampagnenende « 8-mal im Transport-Newsletter mit Bild, Uber-
schrift, Teaser- Text und Link zum Advertorial Alle Preise zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de




Platzierung Native Text Ad
Auf der Startseite Im Newsbereich

Die Native TextAd
(Native Advertising, Lead- und
Traffic-Generierung)

Das Textbanner mit Bild ist eine native Werbeform,
die direkt im redaktionellen Bereich unserer Web-
prasenz platziert ist und eine tiberdurchschnittliche
Aufmerksamkeit bzw. CTR garantiert.

Leistungen

¢ Textbanner (ca. 350 Zeichen) mit Bild Startseite/im
und externer Verlinkung Newsbereich
e Werbeformat mit ,,Look & Feel” eines
Redaktionsbeitrags

* Neben Image-Kampagnen besonders
geeignet furr Lead- bzw. Traffic-Generierung

Vorteile

o Exklusivitat, da immer nur zwei Kampagnen
geschaltet werden (keine Rotation)

¢ Professionelles Reporting nach Laufzeitende mit
Impressions, Klicks und CTR auf Wochenbasis

Konditionen

Laufzeit: 2 Wochen 1 Monat
Impressions: ca. 12.500 ca. 25.000
Preis: €1.000,- €1.800,-

Native TextAd innerhalb
jeder News

www.huss-mediasales.de

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.
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1 Transport aktuell Newsletter

Titelkopf- < |

2 Kurzcharakteristik: Transport aktuell berichtet jeweils montags und mittwochs tber die B
anner

wichtigsten Ereignisse aus der Transportbranche. Der zuséatzliche Transport Ausgaben-Newsletter
berichtet tUber Inhalte der aktuellen Ausgabe.

3 Zielgruppe: Transportunternehmer und Spediteure, Multiplikatoren aus der Guiterverkehrsbranche

4 Ansprechpartner:
Michaela Pech, Tel. +49 89 32391-251, Fax +49 89 32391-163
E-Mail: michaela.pech@hussverlag.de

5 Zugriffskontrolle: Episerver

6 Abonnenten: 2.812 (Verlagsangabe)

GIF (nicht animiert), JPG, Text mit 350 Zeichen (inkl. Uberschrift und Leerzeichen) + Bild (max.
240 x 160 Pixel), nur Text mit 500 Zeichen (inkl. Uberschrift und Leerzeichen)

8 Werbeformen und Preise (neu: Banner lduft Montag und Mittwoch):

7 Datenanlieferung: Sieben Tage vor Schaltbeginn per E-Mail an anzeigen@transport-online.de, Grafik-Banner R

Bezeichnung MaRBe (B x H) Text Preis* Wochen-Preise
Titelkopf Bild-Banner 310 x 90 Pixel €570,- =2 Schaltungen
Titelkopf Text-Banner max. 165 Zeichen €570,-

(inkl. Headline max.

40 Zeichen)

" R . Text-Banner
Grafik-Banner bis max. 620 x 170 Pixel =~ — €570,- mit Bild &

Text-Banner mit Bild max. 240 x 160 Pixel 350 Zeichen €570,-
Text-Banner ohne Bild 500 Zeichen €570,-

9 Erscheinungsweise: 2-mal wochentlich, montags und mittwochs.
Freitags exklusiv auf Anfrage, Transport Ausgaben-Newsletter jeweils am
Erscheinungstermin der Ausgabe.

Text-Banner
Newsletter am Freitag: Exklusiv-Sponsoring X

ohne Bild
(1 x Grafikbanner, 2 x Textbanner mit Bild und Content, Preis: € 1.100,—)

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwsSt.
* Preis gultig fur ein Banner mit Laufzeit von einer Woche, d.h. der Banner wird in zwei aufeinander folgenden
Newslettern geschaltet. Das gilt nicht fir Transport Ausgaben-Newsletter oder Exklusiv-Newsletter am Freitag.

www.huss-mediasales.de
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Uberpriifung der Fahrerlaubnis
mit Unterrichtung iiber Wissenswertes 2 02 5
und Neuerungen fiir den Fahrer

Nach § 831 BGB, § 7 SIVG, § 31 SIVZ0, § 3 Abs. 1 BOKraft und § 130 OWIG ist u prifen, ob
Personen, i is sovie d

‘notwendigen Kenntnisse und Fertigkeiten besitzen

To. ceraon-0

Wird der Fuhverschein in Verwahrung genommen, sichergestelit oder beschiagnahmt,ist der

entstehenden Folgen 2u Lasten des Farers.

Fahrerkarte dberprift,
025 ausgehandi

T Cr=en

£ Cr==n

£ Cr==n

www.huss-mediasales.de

Fahrer-Jahrbuch
Fahrer-App

Fahrer-Jahrbuch 2025

Seit 48 Jahren bewahrt — neue Vorschriften und
Wissenswertes fiir Fahrer liber Fahrzeuge und Verkehr

49. Ausgabe 2025

Dieses Taschenbuch hilft Unternehmen, ihrer gesetzlich vorgeschriebenen
Informationspflicht nachzukommen und ist eine wichtige Planungshilfe fur
alle Fahrer. Das Fahrer-Jahrbuch bietet inhaltliche Schwerpunkte rund um
die Themen Unterwegs, Sicherheit, Ladungssicherung, Recht, Gefahrgut
sowie Service und beinhaltet u. a. wichtige Informationen zu Lenk- und
Ruhezeiten, Dieselfahrverboten und Mauttarifen. Hilfreiche Checklisten
sowie ein umfangreiches Kalendarium mit den gultigen Fahrverboten
machen das Fahrer-Jahrbuch zu einem praxistauglichen Begleiter.
Ergdnzend liegt dem Buch eine Fahrerkarte bei, damit kann der vorgeschrie-
bene Nachweis zur Fiihrerscheinkontrolle erbracht werden.

Kiufer/Zielgruppe: Fuhrpark- und Versandverantwortliche fiir
Fahrer und Verladepersonal
Ideales Werbeumfeld fiir:  Zulieferer der Nutzfahrzeugindustrie, . ~
Raststatten, Tankstellen. ,Fahrer-App“
Druckauflage: 22.000 Exemplare zum Fahrer-Jahrbuch
Format/Umfang: 120 x 168 mm, 176 Seiten Banner-Werbepartnerschaften
Farbprofile: Umschlag = ISOcoated_v2_eci.icc Die ,Fahrer-App* bietet in der
Inhalt = PSO_uncoated_iso_12647_eci.icc Android-Version und als Web-App
Preise: 1/1 Seite 4c € 2.980,- unter fahrer-app.de Logo- und

Bannerauslieferungen in Rubriken
inkl. Verlinkungen. Darlber hinaus
wird in Print- und Online- Medien des
Verlags die Fahrer-App beworben.

1/2 Seite 4c € 1.630,-
Titelseite € 4.000,- (Bild: B 105 x H 95 mm)
Umschlag auf Anfrage

Erscheinungstermin: November 2024

Anzeigenschluss: Oktober 2024 Preise fir exklusive Sponsor-Partner-

schaft und Advertorials auf Anfrage.
Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Kontakt:

Tel. +49 89 32391-251
michaela.pech@hussverlag.de

= J
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Fahrer-App und Web-App

Die neue, kostenlose Fahrer-Web-App wurde weiterentwickelt, Interaktive Mitmachaktionen in der Bildgalerie, bspw. kbnnen

um Berufskraftfahrern (Lkw, Pkw, Bus) eine Reihe interaktiver Fahrzeugbilder in der App hochgeladen und bewertet werden.
Helfer an die Hand zu geben, wie bspw. tagesaktuelle News aus In der Impressionen-Galerie, befinden sich zusatzlich viele weitere
den Fachzeitschriften Transport, busplaner und VISION mobility auBergewdhnliche Lkw, Bus- und Pkw-Bilder.

sowie wichtige Verkehrs- und Baustellen- Informationen, Service- Der HUSS Shop ist unter der Rubrik Fahrerwelt fiir alle Nutzer

Netz, Fahrverbote, Feiertage und Ferienzeiten fiir Europa. zuganglich.

Kostenlos und direkt die neue Web-App tiber www.fahrer-app.de

Zusatzlich kostenfrei die neue Android-Version im Google Store zum Download

¢ Das Fahrer-Jahrbuch PLUS! Die neue Werbeplattform im idealen Themenumfeld fir Ihre direkte Werbung!
o Web-App User kdnnen jetzt als Fahrer-Jahrbuch PLUS-Besteller das auflagenstarke Fahrer-Jahrbuch 2023 (Auflage 35.000 Exemplare)

unter www.fahrer-app.de online lesen.

Interne Marketingkampagnen: Fiir die Bewerbung der Fahrer-App lber die komplette Reichweite des Huss-Verlags. Anzeigen in den
Fachzeitschriften Transport, Unterwegs auf der Autobahn, PROFI Werkstatt, LOGISTRA, VISION mobility und busplaner.
Durchschnittliche Jahresauflage im Printbereich iiber 875.950 Exemplare. Zusdtzlich postalische Mailings, Beilagen und regelmdfige

Newsletter an 2.150.000 Empfinger, Produkt Flyer 100.000 Empfénger.

Werbeformen
ONLINE zwei Platze verfugbar Max. 3.000 Zeichen, Bilder und Backlinks,  Laufzeit: 3 Monate
ADVERTORIAL Dokumente und Videos Preis: € 2.400,-
NATIVE TEXT AD zwei Platze verfugbar Textbanner ca. 110 Zeichen mit Bild und Laufzeit: 3 Monate oder 1 Jahr

ohne Rotation externer Verlinkung

Preis: ab € 2.200,-

HAUPTSPONSORING alle Werbeformate moglich

Preis: auf Anfrage

LISTUNGEN in Rubriken ,,Unterwegs” Publizieren Sie Ihre Service-Stationen,
und ,,Fahrerwelt” Verkaufsstellen, Ihren Online Shop oder
Plattform in den jeweiligen Rubriken.

Listung, Logo, Website-Verlinkung,
Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Karte bei Standorten

Laufzeit: 1 Jahr
Preis: € 980,- pro Rubrik
2 Rubriken Vorteilspreis: € 1.680,-

Fahrer-App
und Web-App
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Nutzfahrzeugmesse

my nfz-messe.com

Inhalte Reportagen, Interviews, Hintergrundberichte, Portraits, Pro-
dukt- und Firmen-News, Personenmeldungen, Veranstaltungen

Leser-Zielgruppe Online-Nutzer der Webseite
Transport

[ ]
0 n I I n e Zielgruppe: Transportunternehmen und Speditionen
Busplaner

Zielgruppe: Omnibusunternehmer
LOGISTRA

Zielgruppe: Verteilerverkehr
PROFI Werkstatt

Zielgruppe: NFZ-Aftersales
Unterwegs auf der Autobahn
Zielgruppe: Lkw-Fahrer

N Utha h rze ugm esse ° co m Kanile Webseiten aIIfer 0.8. Titel, Newsletter, Social Media:
IAA Tra nsportation 2024 Facebook, Twitter, LinkedIn und XING

Zur IAA Transportation 2024 15. Juli — 15. Oktober 2024

Traffic ca. 75.000 Page-Impressions
Hohe journalistische Qualitat taglich aktuell produziert: Die Onlineprasenz
Nutzfahrzeugmesse.com (bzw. nfz-messe.com) publiziert zur Messe Anzeigenschluss 30. Juni 2024
IAA Transportation eine regelmaRige Berichterstattung rund um Datenlieferung An anzeigen@transport-online.de
das Thema Nutzfahrzeuge. GIF (statisch oder animiert), JPG,
Die Kombination verschiedener digitaler Medien (Bilder, Videos, News, Artikel) 3rd Party JavaScript-Redirect,
mit diversen Online-Kanédlen (Webseite, Social Media) verbindet ein HochstmaR HTMLS (nur per Redirect) mit einer max. GroRe von 200 KB
an Aktualitat und Streuung mit fundierter und umfassender Information. (HTML5-Subload bis max. 500 KB).

Bitte keine Flash-Banner anliefern, da diese von aktuellen

Die CMS-basierte Webseite wird nach neuesten technischen Standards sowohl ' ;
Browsern nicht mehr abgespielt werden.

fir Desktop-Rechner als auch mobile Endgerate optimiert sein (responsive).

www.huss-mediasales.de
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my nfz-messe.com
zur IAA Transportation 2024

Anzeigenschluss: 30. Juni 2024

Nutzfahrzeugmesse

Werbeformen GroRe Platzierung IAA Transportation in
in Pixel 3er Rotation
zu erwartende Ad Impressions (Al)
Billboard (inkl. 980/850 x 300/250 + | Unter Navigation €2.250,-

mobiler Variante)

zus. Mobile-Variante
300/360 x 100/225

bei ca. 25.000 Al

Kontakt Datenanlieferung: Sticky Half Page 300 x 600 Rechts aullen €1.950,-
Tanja Eichholzer (oder Skyscraper) | (160 x 600) (mobile: Content Bottom) bei ca. 25.000 Al

anzeigen@transport-online.de Rectangle 300 x 250 Linke Sidebar nach Large Mobile €1.000,-
(mobile: Content) bei ca. 25.000 Al

Kontakt: Large Mobile 300 x 100 Linke Sidebar vor Rectangle € 1.000,-
(oder Half Banner)| (234 x 60) (mobile: Content Top) bei ca. 25.000 Al

Nutzfahrzeuge und Transporter / Bus - -

Michaela Pech (verantwortlich) Half Page Ad 300 x 600 Linke Sidebar Bottom €1.150,-

(tlw. Sticky) (nur Desktop und Tablet) bei ca. 19.000 Al

Tel. +49 89 32391-251
michaela.pech@hussverlag.de
Bianca Scheuermann

Tel. +49 89 32391-150
bianca.scheuermann@hussverlag.de

Nfz-After-Sales

Eberhard Géhrum

Tel. +49 89 32391-257
eberhard.goehrum@hussverlag.de

Fax +49 89 32391-163

Alle Preise zzgl. MwSt
Es gelten die AGB des HUSS-VERLAG

www.huss-mediasales.de

Native Text Ad (Native Advertising, Teaser auf Startseite oben im Newsbereich

mit Bild und Headline (wie News) sowie unterhalb oder oberhalb einer
News- /Artikel-Einzelansicht mit Bild und 300 Zeichen) auf allen Endgeréten
(ca. 30.000 — 40.000 Al

€4.150,-

Nur 2 x auf der Web seite,
keine Rotation

Hauptsponsoring: Exklusive Logo- oder Bannerplatzierung (max. 300 x 250 Px) im Rahmen der Sonderberichterstattung
auf Transport, LOGISTRA, PROFI Werkstatt, Unterwegs auf der Autobahn und busplaner sowie Interstitial auf
Nfz-Messe.com: 300.000 Pls; Preis auf Anfrage

Exklusive Sonderwerbeformen

Online-Advertorial (Content Marketing, Teaser-Platzierung Startseite, Header-Leiste
oberhalb des Men(s, auf allen Endgeréten) Gber Einzelseite mit bis zu 3.000 Zeichen und

Mediennutzung (Bilder, Videos) auf allen Endgeraten (ca. 50.000 / 75.000 Al)

€5.900,- | €8.850,-
Exklusiv nur 2 x auf der
Website

Reichweitensteigerung (Retargeting), d.h. Giber Cookies werden alle Besucher der
,Nutzfahrzeugmesse.com“-Webseite flir maximal 3 Monate (datenschutzkonform)

gekennzeichnet, sodass diesen Lesern auch auf externen Partner-Webseiten
Werbung ausgespielt werden kann (alle Display-Werbeformen).

TKP 50,-
bis zu 50.000 Al
Laufzeit Sept. — Dez.




DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

MEDIABERATUNG

Druckunterlagen bitte an: anzeigen@transport-online.de

REDAKTION

lhre Ansprechpartner

Presseinformationen bitte an: redaktion@transport-online.de

Michaela Pech
Anzeigenleiterin

Tel. +49 89 32391-251
michaela.pech@
hussverlag.de

Tanja Eichholzer
Anzeigendisponentin
Tel. +49 89 32391-255
tanja.eichholzer@
hussverlag.de

Bianca Scheuermann
Mediaberaterin

Tel. +49 89 32391-150
bianca.scheuermann@
hussverlag.de

SERVICE

Andreas Steger
Leserservice

Tel. +49 89 32391-313
leserservice@
hussverlag.de

Christine Harttmann
Chefredakteurin

Tel. +49 89 32391-273
christine.harttmann@
hussverlag.de

Claus Biinnagel
Redakteur

Tel. +49 89 32391-450
claus.buennagel@
hussverlag.de

Nadine Bradl
Stellvertretende
Chefredakteurin

Tel. +49 89 32391-220
nadine.bradl@hussverlag.de

Anna Barbara Briiggmann
Redakteurin

Tel. +49 89 32391-210
anna.brueggmann@
hussverlag.de

Robert Domina
Ressortleiter Test + Technik
Tel. +49 160 90706712
robert.domina@
hussverlag.de

Claudia Leistritz
Mitarbeiterin der Redaktion
Tel. +49 89 32391-489
claudia.leistritz@
hussverlag.de
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Allgemelne Geschaftsbedmgungen (AGB) fiir Anzeigen, Fremdbellagen und Online-Werbung

1 im Sinn der ist der Vertrag iber die Versffentlichung von Anzeigen und
iner Druckschrf sowie dber Oriine-Worbung aum Zweck der erbreltung. Ein Abschluss cralt nter Beachtung der gemdt Prisliste su gewshrenden Rabatt,

16. Bei Anderung der ise treten die neuen Bedi auch fiir laufende Auftrége ~ sofern keine anders lautende, schriftliche Verein-
barung getroffen wurde ~ mit dem Einfuhrungstermin des neuen Tarifs in Krat.

Rechtsverbindliche Anzeigenautrage kommen erst durch schriftliche Bestatigung des Auftrags zustande. 17. Abweichende Preise: Fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderversffentlichungen und Kollektiven sowie fir die

2. Abruf: Anzeigen und sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses Oniinewerbung und fi Anzeigen, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden, kann der Verlag von der Preisise abuweichende Prese festigen.
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingersumt, so st der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige 18- i kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird. in der Preisliste garannerle verkauﬁe Auflage im Gesamtdurchschnm deS vergangenen Insertionsjahres laut IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. Dariber

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus sind bei Abschlissen und wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag konnte. es behalt sich der Verlag vor,

4. Online-Werbung (d. h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wéhrend der gesamten Laufzeit des Vertrages ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.
die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltiich entgegenstehender Individual-  19- Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
vereinbarungen sind die vor Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions maBgeblich ist. Der Verlag ist berechtigt, fehlerhafte Rechnungen upnerha\b von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.

5. Ablehnung von Auftrigen: Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage ~ auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtauftrages — nach sachgemaRem Ermessen ~ 20- BE' Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im ka I in Hohe von 9 Uber dem der
abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstigt, vom deutschen Werberat in einem ab Falligkeit des sowie einer in Hohe von 40,00 € berechnet, die auf einen geschuldeten
verfahren urde oder deren fr den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar it oder Beilagen Schadensersatz anzurechnen ist, soweit der Schaden nachweislich hoher st (2. B. wegen Kosten der Recm;verfmgung) Die Pauschale fallt auch bei verspateten
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung, der Zeltschnft oder des verlagseigenen Online-Angebots erwecken oder Abschlags- oder Ratenzahlungen an. (§ 288 BGB n. F.) 8 betragen im langstens 60 Tage, es sei denn, dariiber hinaus-
Fremdanzelgen enthalten. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem des halts mitgeteil, Online- gehende Zahlungsfristen sind fiir den Glaubiger nicht grob unbllhg Ist der Auftraggeber Verbvaucher liegt der Zinssatz im Verzugsfall bei 5 Prozentpunkten tiber dem
Werbeformen, die im Widerspruch zu diesen Bestimmungen stehen, kénnen auch nachtraghch aus dem Online-Angebot entfernt werden jeweiligen Basiszinssatz. Dies gilt auch im Fall der Stundung. DI ein behdlt sich der Verlag gegeniiber Unternehmern

6. Anzeigenschluss: Die n den Preislisten angegebenen Anzeigenschliisse sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschlusstermine kurzfristig, und Verbratichern vor. Den Vertragspartnern bleibt es jedoch "°’be"a“e“ im cinen ainen "'E“”gm” oder einen hoheren Schaden nachzuweisen. Der Verlag

e 4 kann bei Zahlungsverzug von Unternehmern und Verbrauchern die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen

7. Das Storno von bereits gebuchten Auftragen durch den Auftraggeber ist bis 14TagEvDrAn1e|genschluss(Prmt) bzw. Beginn der Kampagne (Onlme) méglich. Danach :l';f:s‘g:,:‘ze‘gsnabschlusse:'AZ'S"‘E”(;'C:;‘"Z‘;‘”\":’JSW S eeigen ;‘”,"Z'f;“::::h’l o mpmnghdch i ‘“de’\’”'vag:r‘h“g" auch Wahéz;"égfr'a;‘;fj:g
fallen Stornogebilhren in Hohe von 50 % des Bruttopreises an. Bei ach werden 100 % fallig. Von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig 2u machen
Kiindigungen und Rilcktritte, die nach dem Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne eingehen, werden friihestens fir die nichste rine Ausgabe bzw.Online- 51 Gewshrleistung: Bei fehlerhaftem Abdruck ener Anzeige trotz Liefer und ion kann der Auf-
Kampagne wirksam. Allerdings kiinnen Anzeigenauftrége nach Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne grundsitzlich nur aus wichtigem Grund gekiindigt traggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfillung) oder Mmderung des Anzeigenpreises in dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige
werden. Fiir die Kiindigung reichen Telefax oder E-Mail. besintrachigt ist, verlangen.

8. Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder den Online-Medien verdffentlicht, Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst bei der Produktion deutlich, so hat der Auftraggeber bei unge-
wenn dies bei der Auftragserteilung schriftlich, auch per Telefax und E-Mal vereinbart und vom Verlag bestatigt wird. Rubrikanzeigen werden grundsétalich nur in der niigendem Abdruck keine Gewahrleistungsanspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Druck-
jeweiligen Rubrik Sofern keine gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen. legung der nichstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu iberpriifen.

9. Haftung fiir die Inhalte der Anzeige: Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der Anzeige und/oder der Online- Die Gewahrleistung bei Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe der Online-Werbeform beschrénkt, die in der Einflusssphére des Verlags, d. h. insbe-
Werbeform sowie hinsichtlich der h\eriur zur Verfiigung gestellten Materialien. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang sondere auf dem Server des Verlags entstehen bzw. begriindet sind. Die Gewahrleistung gilt ferner nicht fiir unwesentliche Fehler, z. B. dann, wenn die Beeintréichti-
etwa geltend ht werden (inkl Kosten zur auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag st nicht verpflichtet, gung bei der Wiedergabe der Online-Werbeform deren Zweck nicht wesentlich beeintrachtigt. Dem Auftraggeber ist bekannt, dass es nach dem Stand der Technik
Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prufen ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Durch Enellung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, nicht méglich ist, jederzeit eine ganzlich fehlerfreie Wi der Onli w Bei einem Ausfall des Servers iiber einen erheblichen Zeit-
die Kosten der einel die sich auf Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach raum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung, wird der Verlag versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern oder die Zeit der
MaRgabe des jeweils gilltigen Anzelgemarlfs Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Insertion zu verlingern, sofern dies den Interessen des Auftraggebers nicht zuwiderlauft. Im Falle des Scheiterns einer Nachiieferung innerhalb der urspringlich
Verlag zu. gebuchten Insertion bzw. nach des entfallt die des fiir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw.

10. Fiir die und ei Lieferung des in Druckunterlagen, Beilagen sowie in der Online-Werbung ist der i Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Im Ubrigen liegt ein Fehler nicht vor bei einen Ausfall des vom Verlag
verantwortlich. Die Schlusstermine fiir Druckunterlagen sind der jeweiligen des Verlages zu genutzten Servers, der nicht Izngerals 24 Stunden lfort\aufend oderadmern innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.
Gefahribergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeformen. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin- Beachtet der des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen und
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage or kénnen Auswirkungen auf Platzierung und Online-Werbung nicht, so stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafterAmelgenveruﬁentllchung 2.

Druckqualitat verursachen und schlieRen spatere Reklamationen aus. Der Verlag die dry zeitbedingt der Anzeige im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Maglichkeiten.

Soweit maglch, wird der Verlag jedoch fi erkennbar oder beschidigte Dr {iglich Ersatz anfordern. Reklamationen offensichtlicher Mangel miissen vom Auftraggeber spitestens innerhalb von vier Wochen nach Versffentlichung schriftlich geltend gemacht werden
‘werden nur auf anden Die Pflicht zur endet sechs Wochen nach Samtliche Gewshrleistungsanspriche verjahren mit Ablauf des 31. Dezember des auf die der ige oder Belage folgenden Jahres.

der Verdffentlichung der Anzeige. An den Verlag ubermittelte Datentrager mit Druckvorlagen gehen in das Eigentum des Verlages iiber. Sie werden nur auf ausdriick- ~ 22-2)Zur Hﬂf‘uf'& gleich aus welchem Rechtsgrund e ist der Verlag nur lichtet, soweit Schaden

lichen Wunsch und gegen eine on 5,00 € an den auf dessen Risiko zuriick gesendet. (1) dur Verletzung einer Pflicht durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks geféhrdenden Weise

Abdruckhshe von Anzeigen: Sind kein iften vereinbart oder wird die Anzeige mit der fir eine solche Anzeige blichen Hohe
abgedrucktund berechnet, Weicht bel eine fertg angelieferten Druckunterlage e Abdrucknahe von der bestellten Abcruckhihe im Aufrag ab, gt cas Ma§ der in
Abdruck gebrachten Anzeigenhahe. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millimeter nach oben gerundet.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetaten Frist zuriick, so
gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzige.

Werden Druckvorlagen oder Online-Werbung digital (z. B. Diskette, CD-ROM) oder durch Fernibertragung (z. B. ISDN, E-Mail) papierlos an den Verlag ubermittelt,
gelten zustzlich die folgenden Bestimmungen:

Dateiformat: Bei digitaler Ubermittlung von mehreren Dateien hat der dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines

gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. liten nur mit Dateien digital ubertragen werden, die der

verursacm werden oder
(2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufhren sind.

b)Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) fir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt.

¢) Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) oder (2) fiir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.

d)Fir mittelbare Schaden, Gewinn und Ersatz i haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder
grobe Fahrlassigkeit von Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufuhren sind.

e)Ansonsten ist jede Haftung des Verlages auf solche typischen Schaden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten
Umstanden verninftigerweise rechnen konnte.

) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis ) schiiet Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein.

\/_en;l;gb m_t;z\;lhc};‘ nfi:m cndgf;n kjn: DerVerLag kann o(f;en;b:mer_w‘u.“s unt;r En_re\ prhaw, qlnza‘r‘kXPrzss, Freehand gespeicherte Dateien) ablehnen. Der Verlag haftet g)Eine Haftung des Verlages wegen P Fehlen oder nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberihrt.

nicht be fehlerhafter Verdiffentlichung van Anzeigen (Print}, die mit offenen Dateien bermittelt werden. ) h)Keine Anspriiche des Auftraggebers bestehen fir den Fall, gass die Nichtverfiigbarkeit auf Arbeiten oder Wartungsaufgaben beruht, die lediglich im Interesse des

Online-Werbung darf nach Absprache mit dem Verlag nur in geeigneten Dateiformaten angeliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. Der Verlag ‘Auftraggebers erfolgen

haftet nicht furfehlevhaﬂ angelieferte Dalelen . ) i) Der Verlag ibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus i oder v jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn
ei digital fir Farbanzeigen ist vom ein Farb-Proof Digital erstellte Priifdrucke mussen zur sich Mangel an der Vorlage erst bel der Reproduktion oder beim Druck zelgen DerAuftraggeber hat dann be\ ungenugendem Ahdruck keine Anspriiche. Die eventuell

Kontrolle der ramvem.ndncnkem den FOGRA/UGRA Medienkel in der aktuellen Version enthalten. Andrucke missen einen offiziellen Dr aufwei- 282 der rden.

sen. Ohne Farb-Proof des Auftraggebers sind Farbabweichungen unvermeidbar. Diese konnen keine Ersatzanspriiche des Auftraggebers auslsen. In jedem Fallist ein
Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit iberprafen zu kénnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber ausdriicklich angefordert
werden, Nur bei ichtiger Farbanpassung it eine farblich richtige Umsetzung i iblichen Toleranzen gewhrlestet.

Der aftet dafi, dass die Ubermittelten bzw. gespeicherten Dateien frei von Computerviren sind. Der Verlag st berechtigt, pateien it

j) Fille héherer Gewalt wie z. 8. iner Rohstoff- oder Energi g uder entbinden den

Verlag von der Verpflichtung auf Erfullung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Kann der Verlag dennoch die Auftrage mit 80% der verkauften Aufiage
erfillen, so hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaf der im Tarif
genannten verkauten Auflage 2u bezahlen

Computerviren zu Ioschen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus Anspriiche entstinden. Der Verlag behalt sich zudem vor, den auf
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber infilrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden ist.

Anzeigenbeleg: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Bel oder geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindiiche
Beschemlgung des Verlages uber die Versffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

1. igen: Die Eingange auf Zi werden vier Wochen zur Abholung aufbewahrt bzw. dem Auftraggeber auf dem normalen Postweg

=

ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zulissig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung,
wobei zwingendes Verbraucherrecht des Landes, in dem Sie sich gewdhnlich aufhalten, anwendbar bleibt.

Zusitzliche Geschaftsbedlngungen des Verlags
a) Die und unsere zusé die und die jeweils gtige Preisliste sind fir jeden Auftrag maRgebend.

o e s Einschreibesendungen und Eilbriefe handelt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Ansonsten werden
nicht abgeholte Zuschriften vernichtet. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal-
tung von Missbrauch des Ziferndienstes zu Prifzwecken 2u ffnen. Der Auftraggeber kann den Veriag berechiigen, Zuschriften auf Zifernanzeigen zu ffnen.

1. Be der der werden Te dem Preis in umgerechnet.

4. 2usitzliche Satzkosten: Kosten fi die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen

urspriinglich gen hat der 2u tragen. Gleiches it fir vom gelieferte D deren oder nach-
tragliche Anderung zusatzliche Kosten verursachen.

5. Nachlsse: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfilt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der etwaiger weiterer Rechtspflichten,

den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatschlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfillung auf haherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

werden erst giltig durch schriftliche Besttigung des Verlags.
b)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des
Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

c) Bei Auftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum verlangt
werden.

d)  Der Auftraggeber ibertrigt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung n Print- und Online-Medien aller Art (inklusive Internet) erforderiichen urheberrecht-
lichen Nutzungs- und sonstigen Rechte, wr Ubertragung, Sendung Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und drtlich unbegrenzt in dem fiir die Umfan, antiert, dass er diese Nutzungsrechte

ng. De
frei von Rechten Dritten an den Verlag iibertragt, anderntaloer den\/er\agvun 'alen Rechten Driter eisel, einschielich de Koste fur die Rechtsverfolgont.
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li.hussverlag.de Bestellen Sie noch heute Ihr Probeexemplar und die aktuellen Mediadaten!




