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DAS DEUTSCHE LOGISTIKMAGAZIN

Matthias Pieringer
Chefredakteur
LOGISTIK HEUTE

2026

Liebe Media-Entscheider,

die Logistik gehort zu den zentralen Saulen der deutschen Wirtschaft. Mit mehr als drei
Millionen Beschéftigten Gbernimmt der Wirtschaftsbereich Logistik nicht nur den Trans-
port und die Lagerung von Waren, sondern sorgt auch fiir den Fluss von Informationen.
Als Schnittstelle zwischen Produktion und Konsum kommt der Logistik eine Schlusselrolle
fir zahlreiche Branchen zu — von der Industrie bis zum Onlinehandel.

Doch reibungslos funktionierende Lieferketten sind keine Selbstverstandlichkeit. So
konnen beispielsweise Cyberattacken, Naturkatastrophen oder kriegerische Auseinander-
setzungen komplexe Supply Chains schnell zum Erliegen bringen. Logistik- und Supply-
Chain-Verantwortliche in Industrie, Handel und Dienstleistung mussen trotz solcher und
anderer Herausforderungen auch kiinftig ihren Beitrag leisten, damit die Produktion in
den Fabriken lauft oder die bestellte Ware aus dem Onlineshop unversehrt und piinktlich
die Kunden erreicht — und dabei moglichst nachhaltig agieren.

Um den Herausforderungen auf ihrem beruflichen Weg gerecht zu werden, benétigen
Logistik- und Supply-Chain-Verantwortliche einen verlasslichen Begleiter wie LOGISTIK
HEUTE, der sie mit fundierten Informationen unterstitzt.

Zu den taglichen Aufgaben der Redaktion zahlt es, besonders wichtige Nachrichten fiir die
SCM- und Logistik-Community aufzubereiten. Die Redakteurinnen und Redakteure
gewichten, ordnen ein und analysieren. Die Nachrichten, Berichte, Features, Interviews
und Kommentare erreichen die Leser lber verschiedene Kanale — ob Print, Web oder
soziale Netzwerke. So mancher abonniert nach einem ,Like” auch den kostenlosen News-
letter LOGISTIK HEUTE weekly iber unsere Website www.logistik-heute.de oder meldet
sich als Teilnehmer fiir ein LOGISTIK HEUTE-Forum zu Fachthemen wie E-Commerce oder
Lebensmittellogistik an.

LOGISTIK HEUTE freut sich, die Leserinnen und Leser 2026 im 48. Jahrgang begleiten zu
dirfen. LOGISTIK HEUTE gibt es nicht nur als Printausgabe, sondern auch als Magazin-
App, als e-Paper und online im Web — ein Service, der fiir LOGISTIK HEUTE-Abonnenten
gratis ist. Die Mediadaten 2026 bieten eine Ubersicht iiber die komplette LOGISTIK
HEUTE-Produktfamilie.

Es griiRt Sie herzlich

Matthias Pieringer
matthias.pieringer@hussverlag.de

www.huss-mediasales.de
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Umfangs-Analyse:

Gesamtumfang:

2024 = 11 Ausgaben
796 Seiten = 100,00 %

Redaktioneller Teil:

Anzeigenteil:

davon:
Einhefter

Gelegenheitsanzeigen

verlagseigene Anzeigen

Beilagen:

Inhalts-Analyse des Redaktionsteils:

614 Seiten= 77,14 %

182 Seiten= 22,86 %

4,57 Seiten= 2,51%

0 Seiten = 0,00 %

81 Seiten= 44,50 %
9 Stiick

2024 = 614 Seiten

Themen Seiten % 15b  Bereiche Seiten %
Digitalisierung/ Beschaffung/Einkauf 178,40 28,41
49,70 7,91 —

Software allg. Distribution 203,60 32,42
Lagertechnik 29,50 4,70 Entsorgung 87,30 13,90
Behaltersysteme 21,90 3,49 Produktion 144,70 23,04
Kontraktlogistik/LDL 23,40 3,73 Gesamt 614,00 100,00
WMS 20,80 3,31

ERP-Systeme 19,70 3,14 15¢ Branchen Seiten %
T™MS 21,20 3,38 Automotive 36,30 5,78
SCM-Systeme 24,50 3,90 Bau 34,50 5,49
Fordertechnik 28,30 4,51 Chemie 21,70 3,46
Flurférderzeuge 27,10 4,32 Dienstleistung allg. 41,20 6,56
Kommissioniersysteme 27,90 4,44 Elektro 18,40 2,93
Kiihllogistik 19,50 3,11 Handel/Versandhandel 56,50 9,00
Luftfracht 17,40 2,77 Industrie allg. 48,00 7,64
Seefracht 15,60 2,48 KEP-Dienste 62,40 9,94
Schiene 21,10 3,36 Konsumgiiter 58,30 9,28
Ersatzteile 21,90 3,49 Maschinen und Anlagen 49,70 7,91
Logistikimmobilien 43,30 6,89 Metallverarb. Industrie 38,50 6,13
Verpackung 38,60 6,15 Pharma 31,20 4,97
KEP-Dienste 35,50 5,65 Telekommunikation 25,90 4,12
Nachhaltigkeit 49,30 7,85 Textil 43,80 6,97
Management 57,80 9,20 Transportdienstleistung 47,60 7,58
Gesamt 614,00 100,00 Gesamt 614,00 100,00

www.huss-mediasales.de 3
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Auflagen- und 2
Verbreitungs-Analyse

Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung
16 Auflagenkontrolle: von Werbetrdgern e. V. (IVW) Gliederung der Inlandsauflage nach den Postleitzonen:

. . Anteil tatsachlich verbreiteter Inlandsauflage
17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

(1. Juli 2024 bis 30. Juni 2025)
PLZO 6,95 % 2.042 Exemplare
Druckauflage: 30.000
Tatséchlich verbreitete PLZ1 | 561% 1.648 Exemplare
Auflage (tvA): 29.528 davon Ausland: 150
PLZ2 126 E |
Verkaufte Auflage: 11.170 davon Ausland: 134 10,64 % 3126 Exemplare
— Abonnierte Exemplare/ PLZ3 | 10,73% 3.153 Exemplare
sonstiger Verkauf: 11.170 davon Mitgliederstiicke: 0
- Einzelverkauf: - PLZ4 | 12,98% 3.814 Exemplare
Freistiicke: 18.358 16
- PLZ5 11,34% 3.331 Exemplare
Rest-, Archiv- und
Belegexemplare 472 PLZ6 | 8,85% 2.600 Exemplare
18 Geografische Verbreitungs-Analyse: PLZ7 12,73 % 3.740 Exemplare
Wirtschaftsraum Anteil én tatsachlich PLZS 10,40% 3.056 Exemplare
verbreiteter Auflage
% Exemplare PLZ9 | 9,76% 2.868 Exemplare
Inland 99,49 29.378
Ausland 051 150 Tatsdchlich verbreitete Inlandsauflage 29.378 Exemplare
Tatsé&chlich verbreitete Auflage (tvA) 100 29.528
Kurzinformation zur Erhebungsmethode 2
1 Untersuchungsmethode: Auflagen- und Verbreitungsanalyse, Die Untersuchung reprasentiert eine Grundgesamtheit von tvA 29.528 (= 100 %).
Basis: Empfangerdatei mit Grundgesamtheit 79.401 3 Zeitraum der Untersuchung: Juli 2025

Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung — Totalerhebung 4 Durchfiihrung der Untersuchung: HUSS-VERLAG GmbH

2 Grundgesamtheit: Die Erstellung der Grundgesamtheit erfolgte auf Basis
der tvA im Jahresdurchschnitt (1. Juli 2024 bis 30. Juni 2025).

www.huss-mediasales.de 4
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Wettbewerbsvergleich

Titel Verlag [\A"Y Erscheinungsweise* tvA** Preis 1/1 4c* TKP***
dhf TeDo Verlag GmbH Ja 10 Ausgaben 9.864 €5.490,- €556,57
10 Ausgaben
LOGISTIK HEUTE HUSS-VERLAG GmbH Ja 29.590 €9.080,- € 306,86
+ 2 Sonderausgaben
LOGISTRA HUSS-VERLAG GmbH Ja 6 Ausgaben 10.725 €5.180,- € 482,98
. . 9 Ausgaben
Materialfluss Pelemedia GmbH Ja 10.231 € 8.070,- €788,78
+ 2 Sonderausgaben
o Vogel Communications Group 4 Ausgaben
MM Logistik GmbH & Co. KG Ja +2 Sonderausgaben 7.841 €6.490,- €827,70
Technische Logistik HUSS-VERLAG GmbH Ja T LI 11.550 £6.670,- €577,49
+ 2 Sonderausgaben
Titel Verlag Ivw Erscheinungsweise* tvA* Preis 1/1 4c* TKP***
. . . . 5 Ausgaben
dispo WEKA Industrie Medien GmbH Nein 9.000 €4.990,- €554,44
+ 1 Sonderausgabe
. . . I L . 8 Ausgaben
f+h — Fordertechnik, Materialfluss, Logistik 4.0 | Vereinigte Fachverlage GmbH Nein 8.000 €6.915,- € 864,38
+ 1 Sonderausgabe
VerkehrsRundschau TECVIA Media GmbH Nein 17 Ausgaben 15.000 €8.370,- € 558,00

Sortierung: alphabetisch

www.huss-mediasales.de 5

tvA: tatsdchlich verbreitete Auflage

* Mediadaten und Preislisten 2025

** VW 11/2025 (Print ohne e-Paper)

Mit der LOGISTIK HEUTE buchen Sie zum giinstigsten TKP.

*** preis/Auflage x 1.000
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Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen

1.1.1 Branchen/Wirtschaftszweige:

Leser-Struktur-Analyse 3 » L

ICANTAR

Nr. der Klassifikation WZ 2008 Empfangergruppen Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(It. Klassifikation der Wirtschaftszweige) % Projektion (circa)
45, 46, 47 Handel (Handelsvermittlung und GroRhandel, Einzelhandel) 14,0 4.484
49,49.2,49.4, 50, 51, 52,53 Verkehr/Logistikdienstleister/Speditionen/Express-/Paketdienst/Kleintransport 11,0 3.523
28 Maschinenbau 10,0 3.203
19, 20, 21, 22,35 Chemische und Kunststoffindustrie/Mineraldlverarbeitung/Energie 7,5 2.402
10, 11, 12, 46.3 Nahrungs- und Genussmittelindustrie 7,5 2.402
72, 85,94 Behoérden, Hochschulen, Verbande 7,0 2.242
26,27 Herstellung von Datenverarbeitungsgeraten/Elektrotechnik/Feinmechanik/Optik 6,5 2.082
05-09, 23.3-23.6,41,42,43 Baugewerbe, Herstellung von Bauteilen/Produktionsstoffen 6,5 2.082
24,25 Metallerzeugung und -bearbeitung/Herstellung von Metallerzeugnissen 6,5 2.082
62,70,71 System-, Softwarehauser/Planungs- und Ingenieurbiiros/Unternehmensberater 6,0 1.921
31,32 E;;:;fegléugl’gzzggnﬁ?:eln, Schmuck, Musikinstrumenten, Sportgeraten, Spielwaren, 30 961
13,14, 15 Textil-, Bekleidungs- und Ledergewerbe 3,0 961
29, 30 Herstellung von Kraftwagen und -teilen, sonstiger Fahrzeugbau 3,0 961
16,17, 18 Holz-, Papier- und Druckgewerbe 2,0 640
Sonstige 6,5 2.082
100 32.028

1.1.2 Unternehmenstypen: wurde nicht erhoben

www.huss-mediasales.de 6



1.2  GroRe der Wirtschaftseinheit 2.1  Tatigkeitsmerkmale

Anteil der ermittelten Leser 2.1.1 Aufgabenbereich
(WLK) K )
Anteil der ermittelten Leser
% Projektion (circa) (WLK)
1-99 Beschaftigte 64,5 20.658 % Projektion (circa)
100 — 199 Beschiftigte 12,5 4.004 Planung und Steuerung der Warenflisse
(Organisation, Controlling, 50,5 16.174
200 — 499 Beschéftigte 15,0 4.804 Logistikkennzahlen-Analyse)
500 — 999 Beschaftigte 4,5 1.441 Unternehmensfiihrung 45,5 14.573
1.000 und mehr Beschaftigte 3,5 1.121 Planung und Steuerung der Materialfllisse 445 14.252
(Einkauf/Materialwirtschaft) ’ )
100,0 32.028

AuBerbetrieblicher Transport,

Koordination der Dienstleister 44,0 14.092

Lagerhaltung/-bewirtschaftung,
Kommissionierung, Bestandsmanagement

3 2 Durchschnittlich wird Vertrieb/Verkauf/Marketing/ 41,0 13.131

42,0 13.452

LOGISTIK HEUTE Unternehmenskommunikation

von geschatzt 3,2 Lesern Warenpriifung, Verpackung und Versand 40,5 12.971

Leser cenut:

Innerbetrieblicher Transport 38,5 12.331

Planung und Steuerung der IT-Abldufe 25,0 8.007

Planung und Steuerung der Produktions-,

Fertigungs-, Montageablaufe 19,0 6.085

Mehrfachnennungen (100 % = 32.028 Leser)

9 O % 90 % der Leser von

) LOGISTIK HEUTE sind
Entscheider Entscheider und Berater.
und Berater

www.huss-mediasales.de 7



LOGISTIK .
g DEUTSCHE LOGISTIKMAGAZ1 2026 ‘@}

Leser-Struktur-Analyse 3 » L

ICANTAR

2.1.2 Position im Betrieb 2.2.3 Alter
Anteil der ermittelten Leser (WLK) Anteil der ermittelten Leser (WLK)
% Projektion (circa) % Projektion (circa)
Vorstand, Geschaftsfihrer, Prokurist 23,5 7.527 bis 29 Jahre 6,0 1.922
Logistikleiter 23,5 7.527 30 bis 39 Jahre 20,0 6.406
Inhaber/Mitinhaber 16,0 5.125 40 bis 49 Jahre 26,5 8.487
Sonstiger kaufmannischer und technischer 14,5 4.644 50 bis 59 Jahre 33,0 10.569
Angestellter/Disponent N
60 Jahre und élter 14,5 4.644
Leiter Lager, Versand, Fuhrpark 8,0 2.562
100,0 32.028
Leiter Einkauf/Materialwirtschaft, IT, 8,0 2.562
Produktion, Vertrieb
. B ( 0
Supply Chain Director/Supply Chain Manager 3,5 1.121 Kurzfassung der Erhebungsmethode zur
) Leser-Struktur-Analyse LOGISTIK HEUTE 3-L
Wissenschaftler/Dozent 1,5 480 .
1. Methode: Nutzer-/Leser-Struktur-Analyse durch telefonische
Sonstiges 0,5 160 Erhebung — Stichprobenerhebung
keine Angabe 10 320 2. Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA) 34.087 =100 %
100,0 32.028 In der Untersuchung nicht erfasst 2059= 6%
Untersuchter Anteil 32.028= 94 %
2.2.1 Schulabschluss: wurde nicht erhoben 3. Stichprobe: 200 Netto-Interviews,

Adress-Random fiir die Stichprobenziehung
2.2.2 Berufliche Ausbildung: wurde nicht erhoben 4. Zielperson der Untersuchung:
Befragt wurde der hauptsachliche Leser im WLK

5. Zeitraum der Untersuchung: 22. Oktober bis 28. November 2019
8 6 o/ LOGISTIK HEUTE kénnen 6. Durchfiihrung der Untersuchung:
o 86 % der Leser uneingeschrankt KANTAR, Bielefeld (ehemals tns emnid)
Empfehlungs- weiterempfehlen. Die ausflhrliche Beschreibung der Erhebungsmethode kann unter
quote www.logistik-heute.de/leserstruktur eingesehen werden.
. /

www.huss-mediasales.de 8



3. Geplante Investitionsbereiche 4. Themeninteresse

Lagertechnik (Regale,

Aus- und Weiterbildung
Regalbediengerite, Steuerung)

Nachhaltigkeit
(6konomisch, 6kologisch, sozial)

Verpackung und Versand
(Paletten, Behalter, Verpackungs-
material, Verladung)

Verpackung und Versand 45,0 %

Flurférderzeuge 59,5 %

Software/IT,

Steuerungssysteme L
Kommissioniersysteme

Flurford
urioraerzeuge Transport auf StralRe, Luft, See,

Schiene und Logistikdienstleistungen
wie Kontraktlogistik oder KEP

55,0 %
Lager- und Férdertechnik

Identtechnik, Datenfunk, Labelling,

Eigener Fuhrpark, Transporter, Scanner, RFID

Nutzfahrzeuge
Logistik-IT wie z.B.
Identsysteme, Datenfunk, Scanner, WMS, LVS, TMS, SCM, ERP

. 31,5%
Labelling, RFID

Externe Logistikdienstleistungen, Férdertechnik 46,0 %

Outsourcing

Personalthemen beziglich Aus- und

Hallenausstattung wie z.B. Industrie- e h
Weiterbildung/Karriere

boden, Heizung, Klimatechnik

Logistikimmobilien, Hallenbau und

0
O -ausstattung, Standortplanung

Kommissioniersysteme

Logistikimmobilien-/Hallenbau,
Stahlbau, Tore, Rampen, Brandschutz

Mehrfachnennungen (100 % = 32.028 Leser)

Mehrfachnennungen (100 % = 32.028 Leser)

www.huss-mediasales.de 9
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Anzeigen-Preisliste Nr. 48 P
glltig ab 1. Januar 2026

1 Auflage: 5 Verlag: HUSS-VERLAG GmbH
Druckauflage 30.000 Hausanschrift: Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80807 Miinchen
(Verlagsangabe) Postanschrift: 80912 Miinchen, Deutschland
. . Internet: www.logistik-heute.de
2 Zeitschriftenformat:
Anzeigendispo: Tomislav Potvorski Tel.: +49 89 32391-263, Fax: -163

210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4

Satzspiegel:
185 mm breit x 270 mm hoch

E-Mail: anzeigen@logistik-heute.de
6 Zahlungsbedingungen:
Zahlung innerhalb von 5 Tagen abzuglich 2 % Skonto oder 14 Tage netto

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen: ohne Abzug
Inhalt: Rollenoffset (Euroskala), Umschlag: Bogenoffset (Euroskala)
Klebebindung Bankverbindung:
Deutsche Bank, Miinchen, Konto-Nr. 0213 132 00, BLZ 700 700 10
/Digitale Anzeigen-Druckunterlagen N SWIFT CODE: DEUTDEMMXXX

IBAN: DE45 7007 0010 0021 3132 00

Datenformat: Bitte liefern Sie Ihre Druckunterlage als PDF-Datei
BIC: DEUTDEMMXXX

(maximal pdf 1.3). Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-1a.

Farbraum: Der Druck erfolgt nach der Euroskala im Prozessstandard 7 Anzeigenformate (im Satzspiegel) und Preise

Offsetdruck mit den Grundfarben Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz. Alle Preise zzgl. MwSt.

Sonderfarben sind nur nach Absprache méglich und werden Format Breite x Héhe (in mm)

ansonsten in unserer Druckvorstufe in 4c umgewandelt. hoch quer s/w 2c 4c
Profil: Anzeigen auf dem Umschlag sowie fiir Anzeigen im Inhalt 1/1 185 x 270 €6.180,- €7.180, €9.080,-
1SOcoated_v2_300_eci.icc. Das Profil kann unter www.eci.org herun-

tergeladen_we?den_ g 2/3 121 x 270 185x 175 €4.180,- €5.160,- €7.080,-
Proof: Eine verbindliche Farbwiedergabe im Druck kann nur mit einem 1/2 137 x 185 (Junior Page) €3780- €4.680- €6.580-
Proof mit Ugra/Fogra-Medienkeil gewihrleistet werden. Ein farbiger 1/2 90 x 270 185x 128 €3.280,- €4.180,- €6.080,-
Ausdruck kann lediglich zur Kontrolle dienen. 1/3 58 x 270 185x 85 €2.240,- €3.140,- €5.060,-
Datentréger: DVD 1/4 90 x 128 (Norm)  185x 62 €1.740,- €2.640,- €3.640,-
DateniitbertraglFJTnPg(bisfSAMfB pe; E-Mail an anzeigen@logistik-heute.de 1/8 90x 62 185x 30 €1.010,- €1.570,- €2.270,-
ansonsten per auf Anfrage

Erstellung von Druckunterlagen auf Anfrage (zum Selbstkostenpreis) Abweichende Formate auf Anfrage

4 Termine: siehe Termin- und Themenplan auf Seite 14/15
Erscheinungsweise: 10-mal im Jahr und zwei Sonderhefte

www.huss-mediasales.de



8 Zuschlage:
8.1 Farbzuschlage: -
Sonderfarben auf Anfrage
8.2 Vorzugsplatzierungen:
4. Umschlagseite (4c) €9.680,-
2. und 3. Umschlagseite (4c) jeweils €9.480,-
1/3 Seite (4c) neben Editorial €5.180,-
Sonstige bindende Platzierungsvorschriften ab 1/2 Seite und gréRer:
jeweils 10 % Aufschlag vom Grundpreis
8.3 Formatzuschlage: -
9 Rubrikanzeigen:
Spaltenzahl: 4, Spaltenbreite: 43 mm
« Stellenangebote (inkl. Online): € 5,50 pro mm und Spalte
o Stellengesuche (inkl. Online): € 2,50 pro mm und Spalte
¢ An-/Verk3ufe/Sonstiges: € 5,50 pro mm und Spalte
Chiffregebiihr: €15,-
10 Sonderwerbeformen:
Preise und Zuschlage fiur Sonderwerbeformen auf Anfrage
11 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres
Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 3% 2 Seiten 5%
6 Anzeigen 5% 4 Seiten  10%
8 Anzeigen 8% 6 Seiten 15%
10 Anzeigen 10 % 8 Seiten  20%
10 Seiten  25%
12 Kombinationen:
LOGISTIK HEUTE und Sonderheft Logistik-Immobilien & Standorte
13 Einhefter*:
2-seitig € 7.780,-
4-seitig €10.980,-

Benotigte Liefermenge:

www.huss-mediasales.de

30.600 Exemplare

14

15

16

Beilagen*: nicht rabattierbar

Lose eingelegt, maximale GréRe 200 x 280 mm

Preise bis 25 g Gesamtgewicht: € 200,- je tausend Exemplare

26 g bis 50 g Gesamtgewicht: € 300,- je tausend Exemplare
Teilbeilagen (nach PLZ moglich)

Bendtigte Liefermenge: 30.600 Exemplare

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters,
notfalls eines Blindmusters mit GréRen- und Gewichtsangabe, erforderlich.

Aufgeklebte Werbemittel (Postkarten, CDs/DVDs, Booklets)
bei Maschinenklebung*:
Klebegebihr bis 25 g:
Klebegebihr von 26 bis 50 g:
(Klebegebuhr nicht rabattierbar)
Benotigte Liefermenge: 30.600 Exemplare
Hohere Gewichte und andere Werbeformen wie Warenmuster a. A.
Aufgeklebte Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trageranzeige

€ 100,- je tausend Exemplare
€ 150,- je tausend Exemplare

Versandanschrift fur Position 13 — 15:

Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG

Frankfurter StraRRe 168

34121 Kassel

Telefon: +49 561 60280-171

Liefervermerk: Fir LOGISTIK HEUTE-Ausgabe Nr. xx/2026

Liefertermin: Bis spatestens 5 Tage nach Anzeigenschluss

* Weitere Informationen und technische Daten siehe Informationsblatt
,Einhefter, Beilagen, aufgeklebte Werbemittel” S. 16/17

Alle Preise zzgl. MwsSt.

huss

Adressen

Uber 3 Mio. Direktmarketing-Adressen aus 5.000 Branchen
fir Ihren Werbeerfolg
www.huss-adressen.de Beratung +49 89 32391-319
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PHEUTE ¢

DAS DEUTSCHE LOGISTIKMAGAZIN

2026

Formate und Preise

Ergdnzung zur Preisliste Nr. 48, P
gultig ab 1.1.2026

1/1 Seite
im Satzspiegel 185 x 270 mm
im Anschnitt 210 x 297 mm*
4c-Preis €9.080,-

2/3 Seite quer
185x 175 mm

210 x 191 mm*
€7.080,-

1/2 Seite hoch

90 x 270 mm
101 x 297 mm*
€6.080,-

1/2 Seite quer
185 x 128 mm

210 x 144 mm*
€6.080,-

Junior Page
137 x 185 mm

148 x 201 mm*
€6.580,-

1/3 Seite hoch

58 x 270 mm
69 x 297 mm*
€5.060,-

1/3 Seite quer

im Satzspiegel 185x 85mm
im Anschnitt 210 x 101 mm*
4c-Preis €5.060,-

Alle Preise zzgl. MwSt.  Formate: Breite x Hohe

www.huss-mediasales.de

1/4 Seite hoch

43 x270 mm
54 x 297 mm*
€3.640,-

1/4 Seite norm

90 x 128 mm
auf Anfrage
€3.640,-

1/4 Seite quer
185 x 62 mm
210 x 78 mm*

€3.640,-

* zzgl. 3 mm Beschnitt an allen HeftauRenkanten

1/8 Seite norm
90 x 62 mm

€2.270,-

1/8 Seite quer
185 x 30 mm
210 x 46 mm*

€2.270,-




LOGISTIK
PHEUTE ¢

DAS DEUTSCHE LOGISTIKMAGAZIN

Marktplatz-Paket (Print und Online)

Prasentieren Sie lhre Produkte und Dienstleistungen crossmedial unseren Heftlesern
und unseren Besuchern auf www.logistik-heute.de.

2026

Kleinanzeigen
Ergdnzung zur Preisliste Nr. 48,
gultig ab 1.1.2026

P

i
sie P

m S st

Print Online Preis/mm 1-spaltig
Paket A 5 Ausgaben 6 Monate € 26,- promm
Paket B 10 Ausgaben 12 Monate € 49,50 pro mm
Beispiel Print: Beispiel Online:

SORTIERTECHNIK

7)DFT.

Diirkopp Férdertechnik GmbH

Potsdamer Str. 190

D-33719 Bielefeld

Tel: +49 (0) 521 922760 00

info@duerkopp.com
ft.knapp.com

Logistik-Automatisierung
Sequenzier- und Sortiersy fiir
die Lagerlogistik

Taschensorter und Liegewarensorter
Versandsortierung fiir eCommerce
und Filiallieferung

¢ Retourenmanagement

www.huss-mediasales.de

Rubrik: Sortiertechnik

7DDFT.

Diirkopp Fordertechnik GmbH
www.dft.knapp.com

(E-Mail- und Internet-
Adresse sind verlinkt)

Paket A: 1-spaltig (= Breite 43 mm), H6he 60 mm x € 26,- = € 1.560,-
Alle Preise zzgl. MwSt.




I;OGISTIK

DAS DEUTSCHE LOGISTIKMAGAZIN

Heft

AS11.11.25
ET 11.02.26

1/2

AS 19.01.
ET 11.02.

3

AS 23.02.
ET 16.03.

4

AS 23.03.
ET 17.04.

5

AS 17.04.
ET 13.05.

6

AS 18.05.
ET 19.06.

Schwerpunkte
EXTRA

Sonderheft
Software in der
Logistik 2026

E-Commerce
und Retouren-
logistik

Intralogistik
zur LogiMAT

Logi
.qﬂ

Verpackung
und Versand

Kiinstliche
Intelligenz fiir
Logistik & SCM

Nachhaltigkeit

www.huss-mediasales.de

2026

Themen

Schwerpunkte: KI-Agenten, Effizienz, Logistik-IT, SCM, ERP, TMS, WMS, Zoll, AutolD, Best-Practice-
Beispiele aus der Logistik-IT, Unternehmensprofile

Logistikdienstleistungen, KEP-Dienste, Kontraktlogistik, Kiihllogistik, Logistik-IT, Materialfluss-
losungen (Forder- und Lagertechnik, Kommissioniersysteme, Flurforderzeuge), Verpackung und
Versand (Paletten, Behalter, Verladung, Verpackungsmaterialien und -verfahren, Nachhaltigkeit),
Logistikimmobilien, Digitalisierung, Kreislaufwirtschaft

Materialflusslosungen (Forder- und Lagertechnik, Krane, Kommissioniersysteme, Flurférderzeuge,
FTS), Verpackung und Versand (Paletten, Behalter, Verladung, Verpackungsmaterialien und -ver-
fahren), Logistik-IT (ERP-, SCM- und Sicherheitssysteme, TMS, WMS), Ident, Kiinstliche Intelligenz,
Computer Vision, Logistikimmobilien, Kontraktlogistik, KEP-Dienste, Automobillogistik, Start-ups

Vorbericht LogiMAT 2026

Kontraktlogistik, Logistikdienstleistungen, Logistik-IT (ERP-, SCM- und Sicherheitssysteme, TMS,
WMS), Kuinstliche Intelligenz, Materialflusslésungen (Forder- und Lagertechnik, Kommissionier-
systeme, Flurférderzeuge), Ident (Datenfunk, Labeling, Scanner, RFID), Pharmalogistik

Nachlese LogiMAT 2026, Vorschau interpack

Logistik-IT, Logistikimmobilien, Kontraktlogistik (Outsourcing, Fulfillment, Warehousing), Kombinier-
ter Verkehr, Luftfracht, Seefracht, Schienenguterverkehr, KEP-Dienste, E-Mobilitat, Wasserstoff, Ma-
terialflusslosungen (Férder- und Lagertechnik, Kommissioniersysteme, Flurférderzeuge), Verpackung
und Versand (Paletten, Behalter, Verladung, Verpackungsmaterialien und -verfahren), Nachhaltigkeit

Kombinierter Verkehr, Luftfracht, Seefracht, Schienengiiterverkehr, KEP-Dienste, Kontraktlogistik,
Logistik-1T, Materialflusslésungen (Forder- und Lagertechnik, Kommissioniersysteme, Flurférder-
zeuge), Verpackung und Versand (Paletten, Behalter, Verladung, Verpackungsmaterialien und -ver-
fahren, Nachhaltigkeit), Ident (Datenfunk, Labeling, Scanner, RFID), Digitalisierung

Termin- und
Themenplan

T

Veranstaltungen/Messen

FRUIT LOGISTICA, Berlin, 04. - 06.02.
LogiMAT India, Mumbai, 05. - 07.02.
EuroShop, Disseldorf, 22. - 26.02.

LogiMAT, Stuttgart, 24. - 26.03.
SITL, Paris, 31.03. - 02.04.
MODEX, Atlanta, 13. - 16.04.
Deutscher Materialfluss-Kongress,
Dortmund, 15. - 16.04.

TEST CAMP INTRALOGISTICS,
Dortmund, 15. - 16.04.

Tag der Logistik, 16.04.

HANNOVER MESSE,

Hannover, 20. - 24.04.

Log 2026 Handelslogistik Kongress,
Bonn, 21. - 22.04.

LogiMAT China,

Shenzhen, 22. - 24.04.

interpack, Dusseldorf, 07. - 13.05.

SIL, Barcelona, 03. - 05.06.
Real Estate Arena,
Hannover, 10. - 11.06.

transport logistic China, Shanghai,
24. - 26.06.




AS 15.06.
ET 15.07.

AS 17.08.
ET 10.09.

AS 17.08.
ET 10.09.

AS 16.09.
ET 12.10.

AS 14.10.
ET11.11.

AS 13.11.
ET 07.12.

AS11.11.
ET
Feb. 2027

AS = Anzeigenschluss ET = Erscheinungstermin

Automatisierung
& Robotik

Elektromobilitat
zur IAA
TRANSPORTATION

Logistik-Immobilien
& Standorte

Logistik-Services
und KEP-Dienste

Resilienz,
Rohstoffe,
Kreislaufwirtschaft

Karriere- und
Arbeitswelt
Logistik

Software in der
Logistik 2027

e Berichte Uiber Best-Practice-Beispiele aus den Bereichen Material-
fluss, Verpackung, Logistik-IT, Ident und Logistikdienstleistungen

 Projektberichte Uber neu erstellte Logistikimmobilien und techni-
sche Ausstattungen

www.huss-mediasales.de

Logistik-1T, Materialflusslosungen (Forder- und Lagertechnik, Kommissioniersysteme, Flurférder-
zeuge), Ident (Datenfunk, Labeling, Scanner, Kamerasysteme), Logistik- und SCM-Beratung, AMR,
Logistik- und KEP-Dienstleistungen

Logistik- und KEP-Dienstleistungen, Nachhaltigkeit, Ident (Datenfunk, Labeling, Scanner, RFID), Logistik-
IT (ERP-, SCM- und Sicherheitssysteme, TMS, WMS), Materialflusslésungen (Forder- und Lagertech-
nik, Kommissioniersysteme, Flurforderzeuge), KI

Vorschau zur IAA TRANSPORTATION

Standortplanung (GVZ, Wirtschaftsforderungen, Logistikparks), Hallenbau, Hallenausstattung
(Boden, Klimatechnik, Beleuchtung, Regale, Tore und Rampen), Versicherungen, Finanzierungen,
Nachhaltigkeit, Brandschutz, Digitalisierung, ESG-Kriterien, Kreislaufwirtschaft

Vorbericht zur EXPO REAL 2026 und Vorbericht zur BUILDINX 2026

Luftfracht, Seefracht, Schienengiiterverkehr, Logistik- und KEP-Dienstleistungen, Citylogistik,
Kiihllogistik, Kontraktlogistik, Outsourcing, Logistik-IT (ERP-, SCM- und Sicherheitssysteme, TMS,
WMS), Materialflusslosungen (Forder- und Lagertechnik, Kommissioniersysteme, Flurférderzeuge),
Verpackung und Versand (Paletten, Behalter, Verladung, Verpackungsmaterialien und -verfahren),
Nachhaltigkeit, Fashionlogistik

Logistik-1T (ERP-, SCM- und Sicherheitssysteme, TMS, WMS), Digitalisierung, Warehousing,
Materialflusslosungen (Forder- und Lagertechnik, Kommissioniersysteme, Flurforderzeuge),
Logistik- und SCM-Beratung, Beschaffung, Entsorgungslogistik, E-Mobilitat

Logistikdienstleistungen, Outsourcing, Fulfillment, Nachhaltigkeit, Logistik-IT (ERP-, SCM- und
Sicherheitssysteme, TMS, WMS), KI, Digitalisierung, Logistikimmobilien, Standortplanung, Projekt-
planung, Materialflusslésungen (Forder- und Lagertechnik, Kommissioniersysteme, Flurférder-
zeuge), Supply Chain Risk Management, Gewinner Supply Chain Awards 2026

Logistik-1T (SCM, ERP, TMS, WMS, Zoll), AutolD, Best-Practice-Beispiele aus der Logistik-IT,
Unternehmensprofile

* Trendberichte aus der Forschung
 Beitrage zu Karriere, Aus- und Weiterbildung

Zukunftskongress Logistik, Dortmund,
08. - 09.09.

IAA TRANSPORTATION, Hannover,
15. - 20.09.

InnoTrans, Berlin, 22. - 25.09.

EXPO REAL, Miinchen, 05. - 07.10.
BUILDINX, Dortmund, 17. - 19.11.

Logistics Summit,
Dusseldorf, 07. - 08.10.
BVL Supply Chain CX 2026,
Berlin, 21. - 23.10.

BME-Symposium, Berlin,
18.-19.11.

Supply Chain Awards,
Frankfurt am Main*

¢ Hintergrundberichte zu Verdanderungen und Trends in der Logistik

* Termin bei Drucklegung noch nicht bekannt

15

Anderungen aus aktuellem Anlass vorbehalten

Druckunterlagenschluss: 5 Tage nach Anzeigenschluss




LOGISTIK

A
PHEUTEL ;¢ ©

Einhefter, Beilagen,

aufgeklebte Werbemittel P
Erganzung zur Preisliste Nr. 48, giiltig ab 1.1.2026

13 Einhefter: 4 Seiten (Klebebindung)
Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist die Vorlage eines verbindlichen L _F Falz(Bund) .
Musters, notfalls eines Blindmusters mit GroRen und Gewichtsangaben, bis 1 o T ! - 4mm
spatestens zum Anzeigenschluss der jeweiligen Ausgabe erforderlich. Einhefter 1 ' !
dirfen nur fir das Verkaufsprogramm eines Werbungtreibenden werben. Sie S c E ' !
missen den Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht ‘é A ! i
mit dem Redaktionsteil verwechselt werden kénnen. g H ! ! .
Die Platzierung ist abhangig von den technischen Moglichkeiten. 2 2| 216,5 m,m > 1
h
5| © | unbeschnitten ' '
Formate offen: El E| ! ' ‘
|
1 Blatt (= 2 Seiten) unbeschnitten 216 mm breit x 307 mm hoch N 210mm | E 210 mm '
2 Blatt (= 4 Seiten) unbeschnitten 433 mm breit x 307 mm hoch R I beschnitten ' beschnitten '
|
3 Blatt (= 6 Seiten) unbeschnitten 621 mm breit x 307 mm hoch y T : : ! 6 mm
Fiir alle gefalzt angelieferten Einhefter gilt: —»He— 3mm —»He—3,5+35mm
4 mm Kopfbeschnitt 433mm _
6 mm FuRbeschnitt unbeschnitten
3 mm Frasrand
itli i i indu
3 mm seitlicher Beschnitt 6 Seiten (Klebebindun
Technische Angaben: & rmmmmmmmmmnas Falz(Bund) Falz .. . j{ 4mm
Einhefter miissen unbeschnitten, mehrblattrige Einhefter gefalzt angeliefert Ky E .
werden. ' .
Die Vorderseite des Einhefters muss entsprechend gekennzeichnet werden. é ! '
£ h
Einhefter missen in der Art und Ausfiihrung so beschaffen sein, dass eine £ % ! '
zusatzliche Aufbereitung und Bearbeitung entféllt. Erschwernisse und g 5 . 216,5 mm '
zusétzliche Falz- und Klebearbeiten werden gesondert berechnet. sl 3 E‘ unbeschnitten |
gl E| . !
. . . £ !
Bendtigte Liefermenge: 30.600 Exemplare é N ! 210 mm Rk 206 mm | 195 mm
Preis: @ N beschnitten | . beschnitten |  beschnitten
2-seitig € 7.780,- v '
4-seitig €10.980,- X e H 6 mm

4>H47 3mm —>H—4<*3,5+3,5 mm
611 mm
beschnitten
621 mm
unbeschnitten

Anlieferungstermin: Bis spatestens 5 Tage nach Anzeigenschluss.

www.huss-mediasales.de




15 Aufgeklebte Werbemittel, Postkarten (CDs/DVDs, Booklets)
bei Maschinenklebung:
Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage des Anzeigenmotivs mit
aufgeklebter Postkarte (Standmuster) erforderlich. Warenmuster kdnnen nur
nach Vorlage eines verbindlichen Musters und vorheriger, vom Verlag bei der
Post einzuholender Zustimmung angenommen werden.

14 Beilagen:
Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist die Vorlage eines verbindlichen Mus-
ters mit GroBen- und Gewichtsangabe bis spatestens Anzeigenschluss der jewei-
ligen Ausgabe erforderlich. Beilagen diirfen nur fur das Verkaufsprogramm eines
Werbungtreibenden werben. Sie missen den Postbestimmungen entsprechend
so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden
kénnen. Die Platzierung von Beilagen erfolgt den technischen Méglichkeiten

entsprechend Formate:
’ Es gelten die Vorschriften flr Postkarten.
Technische Daten: Mindestformat: 140 x 90 mm (Breite x Lange)

Beilagen werden lose eingelegt. Maximalformat:
Maximalformat: 200 x 280 mm

Sie missen so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Bearbeitung entfallt.
Erschwernisse und zusétzliche Arbeiten (z.B. Falzen) werden gesondert in
Rechnung gestellt.

Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, kénnen
nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters und vorheriger Zustimmung des
Verlages und der Post angenommen werden.

235 x 125 mm (Breite x Lange)

bis25g € 100,- je tausend Exemplare
von 26 bis50g € 150,- je tausend Exemplare
Erschwernisse werden gesondert in Rechnung gestellt.

30.600 Exemplare

Klebegebiihren:

Bendgtigte Liefermenge:

Anlieferungstermin: Bis spatestens 5 Tage nach Anzeigenschluss.

—

Beilagengebiihren:

bis 25 g Gesamtgewicht

26 g bis 50 g Gesamtgewicht
hohere Gewichte auf Anfrage
Teilbeilagen-Zuschlag pro PLZ-Split
Teilbeilagen (nach PLZ) auf Anfrage.
Beilagen werden nicht rabattiert.

Berechnete Auflage:
Bendtigte Liefermenge:

Anlieferungstermin:

Alle Preise zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de

€ 200,- je tausend Exemplare
€ 300,- je tausend Exemplare

€ 50,

30.000 Exemplare
30.600 Exemplare

Bis spatestens 5 Tage
nach Anzeigenschluss.

Bund

Klebekante
Klebekante

<€— Einsteckrichtung ———»
Beklebung auf Beklebung auf
der Vorderseite der Riickseite

Versandanschrift:

Dierichs Druck + Media GmbH & Co.

Frankfurter Strae 168
34121 Kassel
Telefon: +49 561 60280-171

Liefervermerk:

Fir LOGISTIK HEUTE-Ausgabe Nr. xx/2026

Bund

KG

Technische Angaben:

Bei aufgeklebten Postkarten
oder Warenmustern

sollten die Klebekanten in
Bundrichtung liegen.
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DAS DEUTSCHE LOGISTIKMAGAZIN

2026

PRODUKTE,.

,Kein Lkw wie der andere”

Panorama-Anzeige

Panorama-Anzeigen laufen tiber den Satzspiegel
von zwei Seiten inklusive des Mittelstegs. In
unterschiedlicher Hohe und Breite, maximal

2/1 Seiten inklusive Mittelsteg.

69 x 297 mm
und

141 x 101 mm*
€8.240,-

L-Anzeige

Der breitlaufende ,Streifenteil” der Anzeige
steht immer am FuR der Seite, der nach oben
laufende Teil immer in den AuRenspalten (also
bei einer linken Seite links und bei der rechten
Seite rechts).

Ad Specials

Fir Anzeigenkunden, die das Besondere lieben, gibt es die
Sonderwerbeformen in dem Magazin LOGISTIK HEUTE.

Diese Ad Specials sind spezielle Werbeformen, die sich von
normalen Formatanzeigen abheben und so fiir eine gesteigerte
Aufmerksamkeit beim Leser sorgen und Riicklaufe generieren.
Einige Beispiele sind hier angefiihrt.

Sprechen Sie uns an, wenn Sie individuelle Kommunikations-
konzepte realisieren mochten. Wir werden gemeinsam mit
lhnen kreative Lésungen entwickeln, um die beste Performance
fir lhre Marke zu erreichen.

Angebote und Beratung: Gabriele Konig
Tel. +49 89 32391-261, gabriele.koenig@hussverlag.de

Fitte Flotte

Flexform-Anzeige

Anzeige mit flexiblem Format, das nicht mit den
normalerweise angebotenen Standardformaten
vergleichbar ist (z.B. sternférmige, kreisférmige
oder mehreckige Anzeigen).

Ad Specials

Tunnel-Anzeige

Tunnel-Anzeigen werden Uber zwei Seiten
inklusive des Mittelstegs platziert. Rechts
und links bleibt mindestens eine Spalte frei
fur redaktionellen Inhalt.

Vorderseite
105 x 202 mm*
und Riickseite
105 x 297 mm*
€12.890,-

Flying Page/Cover Page/Half Cover
Anzeige, die halbseitig die Titelseite
ummantelt (Flying Page).

*im Anschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt an
allen HeftauBenkanten

Alle Preise zzgl. MwsSt.

www.huss-mediasales.de
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Online-Werbung O

— Abbildungen Werbe- . Preis/
(shnlich) form Format (BxH) Platzierung TP
max. 980 x 300 Pixel
[ (Standard 850 x 250 Pixel) | ..
O +zwingend zus. mobile direkt unter
- Billboard Variante bis ma'x der Haupt- €105,-
. I . . .
1 Web-?\d(es.skeéURL).d I 360 x 225 Pixel navigation
WWW'h°g'5: - euie. e L— (Standard 300 x 100 Pixel)
2 Kurzcharakteristik:
Tagesaktuelle Logistik-News, Termine, Hintergrundberichte, umfangreiche - rechts auRen
Artikel-Datenbank, aktuelle Studien, Vortrége, Veranstaltungskalender, O Half Page ) oder mobile
Karriereportal sowie aktuelle Umfragen, Fotostrecken und Videos aus dem - rec‘hlt(s 300 x 600 Pixel Content €95,
Logistikbereich. I (sticky) unterhalb
Zielgruppe: Entscheider aus Industrie, Handel und Dienstleistung e —
Verlag: HUSS-VERLAG GmbH, Postanschrift: 80912 Miinchen 1 rechts auken
5 Ansprechpartner: Gabriele Konig, Tel. +49 89 32391-261 O Skyscraper . oder mobile
E-Mail: gabriele.koenig@hussverlag.de B — (sticky) 160 x 600 Pixel Content €90
Adrienne Géra, Tel. +49 89 32391-260 I unterhalb
E-Mail: adrienne.gera@hussverlag.de
=
Zugriffskontrolle: dfp/Google AdManager - linke Sideb
inke Sidebar
Zugriffe: Verlagsangabe . 300 x 250 oder mobile
Page Impressions: 112.017 - Rectangle | (bis max. Content €50,-
Visits: 75.927 I 300 x 300) Pixel oberhalb
Unique User: 62.489
7
8 Datenanlieferung: 7 Tage vor Schaltung an anzeigen@logistik-heute.de als GIF - ) .
(statisch oder animiert), JPG, 3rd Party JavaScript Redirect Tag, HTMLS5 (nur per o II;:rgbe.I 300 x 100 In;ke Sldzl?lar
Redirect) mit einer max. GroRe von 150 KB (HTML5-Subload bis max. 500 KB). - I 3 ! : If d X 234 % 60) Pixel g er mobile €30,-
Dauer eines Ad-Impression ist mindestens 30 Sekunden. I gc;n?er; (oder X 60) Pixe us::;:‘;b
9 Externer AdServer-Einsatz: dfp/Google AdManager L

10 Werbeformen und Preise: siehe Tabelle rechts

Alle Preise zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de
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Branchenguide Online

Mit dieser Internetplattform konnen Sie unsere Leser ausfuhrlich, tagesaktuell,
unkompliziert und schnell Gber Ihr Unternehmen informieren. Sie kénnen
Bilder, Texte, Dokumente, Videos, Blogs, Twitter-Feeds, RSS-Feeds, Social-
Media-Profile und Verlinkungen einbauen.

Durch die Aufbereitung lhrer Unternehmensdaten stellen wir sicher, dass lhr
Eintrag im Branchenguide auch in den wichtigsten Internetsuchmaschinen
optimal positioniert wird. Zudem erhdhen Sie nicht nur den Traffic, sondern
verbessern durch die Backlinks von LOGISTIK HEUTE auch die SEO-Parameter
Ihrer Firmen-Website.

E"m SE - Business Preis: € 980,- im ersten Jahr,

€ 480,- jedes weitere
PSle ==~

» Jahr

Alle Preise zzgl. MwSt.

Phieg Norrown

s L

www.huss-mediasales.de

Online-Werbung O
Online-Advertorial

(Native Advertising, Content Marketing)

Mit einem Online-Advertorial auf logistik-heute.de haben Sie die Méglichkeit, Ihre
Werbebotschaft mittels Text (ca. 3.500 Zeichen) und Bild gezielt im redaktionellen
Umfeld von LOGISTIK HEUTE zu platzieren. Sie erreichen damit eine hohe Aufmerk-
samkeit innerhalb unserer Leserschaft.

Konditionen

Laufzeit: 2 Wochen 4 Wochen
Impressions: ca. 55.000 ca. 110.000
Preis: €2.980,- €4.980,-
Native TextAd

(Native Advertising, Lead- und Traffic-Generierung)

Das Textbanner mit Bild ist eine native Werbeform, die direkt im redaktionellen
Bereich unserer Webprasenz platziert ist und eine Uberdurchschnittliche CTR
garantiert. Die Platzierung erfolgt direkt auf der Startseite innerhalb des Newsblocks
und in der Newsansicht oberhalb oder unterhalb des Newstextes.

Konditionen

Laufzeit: 2 Wochen 4 Wochen
Impressions: ca. 30.000 ca. 60.000
Preis: €1.600,- €2.800,-

Alle Preise zzgl. MwSt.

Ausflhrlichere Informationen erhalten Sie gerne auf Anfrage.
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LEADS / WHITEPAPER

Charakteristik

® DSGVO-konforme Leadgenerierung in lhrer Zielgruppe auf www.logistik-heute.de
® Per Kontakteingabe und Download eines Whitepapers, Studie o.a.
e Sie bestimmen individuell, welche Lead-Kontaktdaten abgefragt werden

Online-Werbung/
Social Media

Bild: Freepik

Charakteristik

lhr individuelles Social Media Posting auf den folgenden LOGISTIK HEUTE
Prasenzen:
e LinkedIn, Instagram, Facebook, X (Twitter)

Konditionen Konditionen
Zeitraum Teaser-Impressions Preisin € Zeitraum Impressions Preisin €
2 Monate ca. 130.000 5.500,- 4 Wochen ca. 40.000 2.900,-
Leistungen Leistungen

¢ Exklusive native Teaser-Werbeplatze (bspw. in News und Fotostrecken; keine Rotation,
keine Standardwerbeplatze)

e Individuelle Microsite mit Abfrageformular und lhren direkten Kontaktdaten

¢ Automatischer Versand des Whitepapers an Interessenten mit E-Mail-Verifikation vorab

* Reporting bzw. Leads gesammelt nach Laufzeitende (optional zus. in ,Echtzeit” nach
Leadeingang an angegebene Mail-Adresse)

Platzierung

* Teaser-Platzierung im redaktionellen Inhalt

e in jeder News (nach dem 1. Abschnitt) und auf Startseite nach 9. News

e in jeder Fotostrecke (direkt unter der Bildunterschrift)

¢ 1x pro Monat (= 2x) in redaktionellen Social-Media-Kanalen (LinkedIn, X (Twitter), Facebook)

www.huss-mediasales.de

* Im Kampagnenzeitraum von 4 Wochen wird auf jedem der 4 Kanale pro
Woche 1 Posting (Bild + Text + Link) abgesetzt, d.h. in Summe 16 Postings
(zu verschiedenen Wochentagen bzw. Uhrzeiten)

e Das Posting wird zusatzlich auch als Anzeige innerhalb von LinkedIn an
die Zielgruppe LOGISTIK HEUTE-Follower beworben

¢ Auswertung nach Laufzeitende (Impressions und Klicks in Summe)
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Newsletter O

LOGIS“K Titelkopf-Banner
1 LOGISTIK HEUTE weekly Newsletter PHEUTE4 é e

Bad B PR Lo Tisualia g, d

2 Kurzcharakteristik: LOGISTIK HEUTE weekly berichtet wochentlich Gber die wichtigs-
ten Ereignisse aus der Logistik. Er bietet aktuelle Nachrichten sowie Hintergrund-
berichte und informiert Giber Termine, Personalities und Neues aus der Wissenschaft.

Zielgruppe: Logistik-Entscheider aus Industrie, Handel und Dienstleistung

3
4 Ansprechpartner: N é e
Gabriele Konig, Tel. +49 89 32391-261, gabriele.koenig@hussverlag.de w

Adrienne Géra, Tel. +49 89 32391-260, adrienne.gera@hussverlag.de

_ Full-Banner

5 Zugriffskontrolle: Episerver
6 Abonnenten: 9.320 (Verlagsangabe)

7 Datenanlieferung: 7 Tage vor Schaltbeginn per E-Mail an
anzeigen@Ilogistik-heute.de, GIF (nicht animiert), JPG (max. 72 dpi), Text mit 350 Zei-
chen (inkl. Uberschrift und Leerzeichen) + Bild (max. 240 x 160 Pixel),
nur Text mit 500 Zeichen (inkl. Uberschrift und Leerzeichen)

é‘“ ''''' - Grafik-Banner

8 Werbeformen und Preise (pro Schaltung):

Bezeichnung MaRBe (B x H) Text Preis
Titelkopf Bild-Banner 310 x 90 Pixel €650,-
Titelkopf Text-Banner max. 165 Zeichen €650,-
(inkl. Headline max. ] ]
40 Zeichen)
Full-Banner 468 x 60 Pixel - €580,- \\w-*.w....“ Text-Banner
Grafik-Banner bis max. 650 x 200 Pixel — €620, mit Bild
Text-Banner mit Bild max. 240 x 160 Pixel 350 Zeichen €620,-
Text-Banner ohne Bild 500 Zeichen €620,-
9 Erscheinungsweise: Wochentlich, donnerstags
10 Rabatte: Nach Riicksprache -y
. “ivoo.. Text-Banner
Alle Preise zzgl. MwSt. ohne Bild

www.huss-mediasales.de
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Werden Sie
Sponsor
und profitieren Sie von
der Attraktivitat der
LOGISTIK HEUTE-
Veranstaltungsreihe —
sowohl vor Ort als
auch digital.

LOGISTIK

LOGISTIK
PHEUTE <

PHEUTE 4

forum

LOGISTIK HEUTE-Forum

Prasenzveranstaltung
fiir den Austausch vor Ort

LOGISTIK HEUTE-Forum digital

Digitale Veranstaltung
mit breitem Teilnehmerspektrum

Die LOGISTIK HEUTE-Foren richten sich an Fiihrungs- Fashionlogistik

krafte aus Industrie, Handel und Dienstleistung. Als neu-

- trale Branchenplattform haben die Veranstaltungen das Lebensmittellogistik
Baulogistik

Ziel, den Dialog zwischen den Teilnehmern zu
intensivieren und tber neue Entwicklungen und Dienst-
leistungen in einer speziellen Branche zu informieren.
in SCM und Logistik Als Sponsor profitieren Sie: Ersatzteillogistik
¢ vom Bekanntheitsgrad und der Neutralitat der Marke
LOGISTIK HEUTE
von einer crossmedialen Berichterstattung
von der DSGVO-konformen Leadgenerierung vor Ort

oder dem digitalen Austausch
von der Teilnahme an interaktiven Diskussionsrunden

Kontakt und Information: Gabriele Konig
Tel.: +49 89 32391-261 - E-Mail: gabriele.koenig@hussverlag.de

www.huss-mediasales.de
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B 3178 E 155N 01736213  HUSSVERLAG G SONDERHEFT

{ ONLINE-LESEN
y

| ApP_
k‘“

'LOGISTIK

LOGISTIK-IMMOBILIEN & STANDORTE | .

PROGNOSEN STRATEGIEN STANDORTE
So lauft es auf dem Markt Wodurch sich moderne Kélner Bucht, Bremen und °
fur Logistikimmobilien 10 Lagerhallen auszeichnen 52 Manchen im Portrat 50

Werbeumfeld:

D Bestand fit' fu

Auflage:
Format:

Termine:

Leser-Zielgruppe:

Logistik-lmmobilien
& Standorte

Sonderheft Logistik-Immobilien & Standorte 2026

Auch 2026 veréffentlicht LOGISTIK HEUTE im Vorfeld der Fachmesse EXPO REAL (5. bis 7. Oktober 2026
in Minchen) wieder ein Sonderheft zum Thema Logistikimmobilien und Standorte. Die Redaktion
beleuchtet die Entwicklung der Top-Lagerstandorte in Deutschland und portratiert drei ausgewahlte

H E T E Logistikregionen. Zudem enthalt das Heft:
e  Fachreportagen und Berichte tber Trends und Weiterentwicklungen beim Bau, Leasen oder Mieten

von Distributionszentren sowie Hintergrundartikel zu den Themen.

Best Practices und Beitréage, in denen Entwickler, Investoren, Finanzierer und Ausstatter Gber
Markttrends berichten.

Informationen von Wissenschaftlern unter anderem aus der Fraunhofer-Arbeitsgruppe fir Supply
Chain Services SCS.

Planer, Makler, Generalunternehmer, Entwickler, Berater, Finanzdienstleister,
Versicherungen, Logistikparks, GVZ, Wirtschaftsforderungen, Hallenausstatter,
Reinigungs- und Beleuchtungsspezialisten, Tore- und Rampenhersteller

Entscheider aus Industrie, Handel und Dienstleistung, die sich Giber Trends im
Bereich Logistikimmobilien und Logistikstandorte in Deutschland informieren wollen
30.000 Exemplare

210 x 297 mm, DIN A4
Erscheinungstag:
Anzeigenschluss:
Druckunterlagenschluss:

10. September 2026
17. August 2026
17. August 2026

Anzeigenformate und Preise (in EUR):

Alle Preise zzgl.

Format Breite x Héhe (in mm)
hoch quer s/w 2c 4c Mwst.
1/1 185 x 270 €6.180, €7.180,- €9.080,- Abweichende
2/3 121x270 185x 175 €4.180,- €5.160,- €7.080, Formate
- auf Anfrage.

1/2 137 x 185 (Junior Page) €3.780,- €4.680,- €6.580,-

1/2 90 x 270 185x 128 €3.280,- €4.180,- €6.080,-

1/3 58 x 270 185x 85 €2.240,- €3.140,- €5.060,-

1/4 90 x 128 (Norm) 185x 62 €1.740,- €2.640,- €3.640,-

1/8 90x 62 185x 30 €1.010,- €1.570,- €2.270,-

www.huss-mediasales.de
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Sonderheft
Software in der Logistik 2027

Dieser Praxisratgeber beantwortet sdmtliche Fragen

zu AutolD, ERP- und SCM-Systemen, TMS, WMS, Zoll.

¢ Empfehlungen zur Einflihrung einzelner
Softwaresysteme

¢ Marktanalysen

® Best-Practice-Projekte

¢ Unternehmensprofile

Zielgruppe: IT-Entscheider, Logistikleiter,
Softwareentwickler und Consultants

Auflage: 20.000 Exemplare
Format: DIN A4, 210 x 297 mm
Umfang: ca. 116 Seiten
Erscheinungstermin: Februar 2027
Anzeigenschluss: 11.11.2026
Druckunterlagenschluss: 18.11.2026

Werbemaoglichkeiten:
Unternehmensprofil mit Logo

1/1 Seite 4c € 2.950,-
Image-Anzeige

1/1 Seite 4c € 2.950,-
Kombi Profil und Anzeige

2 x 1/1 Seite 4c € 4.750,-

Weitere Sonderformate wie Beilagen, Beikleber etc.
auf Anfrage.
Gabriele Konig, Tel. +49 89 32391-261

gabriele.koenig@hussverlag.de

Alle Preise zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de

Mit einem Unternehmensprofil prasentieren Sie Ihr
Unternehmen den Supply Chain Managern und IT-
Verantwortlichen in der Logistik Gber Print, Magazin-
App und online.

dbh

[ son s [N

dbh Logistics IT AG
Martinstase 47- 49

28195 Bremen
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Profil Leistungen und Produkte
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ST — Wi .

wnd

volintgrerte Losungen 0r unsare Kunden.
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Track & Trace, WebCargo und INTTRA Schitselle
+ Europaweite Hafenaufiagserfassung
+ Containervorabanmeldung

+ Port Community Systeme Seehsfen
+ Binnenhafen Losungen
1 for

Datenschutz .
DIN ISOEC 27001 zertifzert

Beratung.
Referenzen « Fachiche Beratung in unseren Kompetenzfedern

LOGISTIK »1151754 Softwre n cer Logisti 2025

Beispiel Unternehmensprofil

Software in der Logistik
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LOGISTIK HEUTE und das Fraunhofer-Institut
fir Materialfluss und Logistik sind Garanten fir
redaktionelle Qualitat.
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LOGISTIK HEUTE-Produktfamilie R

Innovationen

s in der Logistik

In der Reihe Logistik Praxis
erscheinen Praxisratgeber fur
Logistiker und IT-Experten.

LOGISTIK

Theorie und Praxis logistischer Systeme

Die Schriftenreihe LOGISTIK» WISSEN4

sowie aktuelle Studien aus der Reihe
LOGISTIK ) HESULT 4 bieten weitere vertiefende
Informationen entlang der Supply Chain.

[

5. volstind ktuaiiort und orwaiets Aufage

In der Reihe Logistik Praxis Fraunhofer IML
werden in Zusammenarbeit mit Autoren des Methoden Softuareand K
Fraunhofer-Instituts fir Materialfluss und Logistik sl seczen
neueste Entwicklungen und Logistikthemen mit
hohem Praxisbezug anschaulich behandelt.

Z Fraunhofer
.

www.huss-mediasales.de

Biicher
Corporate Publishing

i S/aeeml h

SCHE LOGISTikiAG Ay

Dne size
does not fit all

wmuw s,

eherrsch gon s

B
Corporate Publishing
Die HUSS-VERLAG GmbH realisiert mithilfe externer Partner nutz-
wertige Produkte aus dem Bereich Corporate Publishing — zum Beispiel:
¢ Supplements zu Trendthemen

e Portréats Uber Firmen und deren Supply-Chain-Projekte und Produkte

Preise auf Anfrage

Kontakt und Information:
Julia Bonsch, Tel.: +49 89 32391-309 - E-Mail: julia.boensch@hussverlag.de




Allgemelne Geschaftsbedmgungen (AGB) fiir Anzeigen, Fremdbellagen und Online-Werbung

1 im Sinn der ist der Vertrag iber die Versffentlichung von Anzeigen und
iner Druckschrf sowie dber Oriine-Worbung aum Zweck der Verbreltung, Ein Abschluss crolt nter Beachtung der gemst Prisliste s gewshrenden Rabatt,

16. Bei Anderung der ise treten die neuen Bedi auch fiir laufende Auftrége ~ sofern keine anders lautende, schriftliche Verein-
barung getroffen wurde ~ mit dem Einfuhrungstermin des neuen Tarifs in Krat.

Rechtsverbindliche Anzeigenauftrage kommen erst durch schritliche Bestatigung des Auftrags zustande. 17. Abweichende Preise: Fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderversffentlichungen und Kollektiven sowie fir die

2. Abruf: Anzeigen und sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses Oniinewerbung und fi Anzeigen, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden, kann der Verlag von der Preisise abuweichende Prese estigen.
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingersumt, so st der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige 18- g kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird. in der Preisliste garannerle verkauﬁe Auflage im Gesamtdurchschnm deS vergangenen Insertionsjahres laut IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. Dariber

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus sind bei Abschlissen und he wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag konnte. es behlt sich der Verlag vor,

4. Online-Werbung (d. h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wéhrend der gesamten Laufzeit des Vertrages ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.
die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltiich entgegenstehender Individual- 19 Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
vereinbarungen sind die vor Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions maBgeblich ist. Der Verlag ist berechtigt, fehlerhafte Rechnungen upnerha\b von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.

5. Ablehnung von Auftrigen: Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtauftrages — nach sachgemaRem Ermessen ~ 20- BE' Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im ka I in Hohe von 9 Uber dem der
abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstigt, vom deutschen Werberat in einem ab Falligkeit des sowie einer in Hohe von 40,00 € berechnet, die auf einen geschuldeten
verfahren urde oder deren fr den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar it oder Beilagen Schadensersatz anrurechnen ist, soweit der Schaden nachweiélich haher it (. B, wegen Kosten der Recm;verfmgung) Die Pauschale fallt auch bei verspateten
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung, der Zeltschnft oder des verlagseigenen Online-Angebots erwecken oder Abschlags- oder Ratenzahlungen an. (§ 288 BGB n. F.) 8 betragen im langstens 60 Tage, es sei denn, dariiber hinaus-
Fremdanzeigen enthalten. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem des halts mitgeteil, Online- gehende Zahlungsfristen sind fiir den Gliubiger nicht grob unbllhg Ist der Auﬂraggeber Verbvaucher liegt der Zinssatz im Verzugsfall bei 5 Prozentpunkten tiber dem
Werbeformen, die im Widerspruch zu diesen Bestimmungen stehen, kénnen auch nachtraghch aus dem Online-Angebot entfernt werden jeweiligen Basiszinssatz. Dies gilt auch im Fall der Stundung. DI ein behdilt sich der Verlag gegeniiber Unternehmern

6. Anzeigenschluss: Die n den Preislisten angegebenen Anzeigenschliisse sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschlusstermine kurzfristig, und Verbratichern vor. Den Vertragspartnern bleibt es jedoch "°’be"a“e“ im hcinen ainen "'E“”g“e" oder einen hoheren Schaden nachzuweisen. Der Verlag

g 4 kann bei Zahlungsverzug von Unternehmern und Verbrauchern die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen

7. Das Storno von bereits gebuchten Auftragen durch den Auftraggeber ist bis 14TagEvDrAn1e|genschluss(Prmt] bzw. Beginn der Kampagne (Onlme) méglich. Danach :l';f:s‘g:,:‘ze‘gsnabschlusse:';:;"‘;’S'C:;‘r“g"ufe|f:rer S reigen ;‘”;Z'f;“:;:;; o mpmg“gh uirese ‘“de’\’”'jgr:’i“h“g" auch Wahéz::gfr;;zfj:g
fallen Stornogebilhren in Hohe von 50 % des Bruttopreises an. Bei ach werden 100 % fallig. Von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrige abhangig 2u machen
Kiindigungen und Rilcktritte, die nach dem Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne eingehen, werden friihestens fir die nichste rine Ausgabe bzw.Online- 51 Gewshrleistung: Bei fehlerhaftem Abdruck ener Anzeige trotz Liefer und ion kann der Auf-
Kampagne wirksam. Allerdings kiinnen Anzeigenauftrége nach Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne grundsitzlich nur aus wichtigem Grund gekiindigt traggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfillung) oder Mmderung des Anzeigenpreises in dem Ausmat, in dem der Zweck der Anzeige
werden. Fiir die Kiindigung reichen Telefax oder E-Mail. besintrdchtigt ist, verlangen,

8. Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder den Online-Medien verdffentlicht, Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst bei der Produktion deutlich, so hat der Auftraggeber bei unge-
wenn dies bei der Auftragserteilung schriftlich, auch per Telefax und E-Mal vereinbart und vom Verlag bestatigt wird. Rubrikanzeigen werden grundsétalich nur in der niigendem Abdruck keine Gewahrleistungsanspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Druck-
jeweiligen Rubrik Sofern keine gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen. legung der nichstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu iiberpriifen.

9. Haftung fiir die Inhalte der Anzeige: Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der Anzeige und/oder der Online- Die Gewahrleistung bei Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe der Online-Werbeform beschrénkt, die in der Einflusssphére des Verlags, d. h. insbe-
Werbeform sowie hinsichtlich der h\eriur zur Verfiigung gestellten Materialien. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang sondere auf dem Server des Verlags entstehen bzw. begriindet sind. Die Gewahrleistung gilt ferner nicht fiir unwesentliche Fehler, z. B. dann, wenn die Beeintréichti-
etwa geltend ht werden (inkl Kosten zur auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag st nicht verpflichtet, gung bei der Wiedergabe der Online-Werbeform deren Zweck nicht wesentlich beelmrachugl Dem Auftraggeber ist bekannt, dass es nach dem Stand der Technik
Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prufen ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Durch Enellung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, nicht méglich ist, jederzeit eine ganzlich fehlerfreie Wi der Onli Bei einem Ausfall des Servers iiber einen erheblichen Zeit-
die Kosten der einel die sich auf Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach raum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung, wird der \/erlzg versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern oder die Zeit der
MaRgabe des jeweils gilltigen Anzelgemarlfs Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Insertion zu verlangern, sofern dies den Interessen des Auftraggebers nicht zuwiderlauft. Im Falle des Scheiterns einer Nachieferung innerhalb der urspringlich
Verlag zu. gebuchten Insertion bzw. nach des entfallt die des fiir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw.

10. Fiir die und ei Lieferung des in Druckunterlagen, Beilagen sowie in der Online-Werbung ist der i Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Im Ubrigen liegt ein Fehler nicht vor bei einen Ausfall des vom Verlag
verantwortlich. Die Schiusstermine fiir Druckunterlagen sind der jeweiligen Anzei des Verlages zu genutzten Servers, der nicht Iangerals 24 Stunden lfort\aufend oderadmern innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.
Gefahribergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeformen. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin- Beachtet der des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen und
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage or kénnen Auswirkungen auf Platzierung und Online-Werbung nicht, so stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafterAmelgenveruﬁentllchung 2.

Druckqualitat verursachen und schlieRen spatere Reklamationen aus. Der Verlag die dry zeitbedingt der Anzeige im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Maglichkeiten.

Soweit maglch, wird der Verlag jedoch fi erkennbar oder beschidigte Dr {iglich Ersatz anfordern. Reklamationen offensichtlicher Mangel miissen vom Auftraggeber spitestens innerhalb von vier Wochen nach Versffentlichung schriftlich geltend gemacht werden
‘werden nur auf anden Die Pflicht zur endet sechs Wochen nach Samtliche Gewshrleistungsanspriche verjahren mit Ablauf des 31. Dezember des auf die der ige oder Beilage folgenden Jahres.

der Verdffentlichung der Anzeige. An den Verlag dbermittelte Datentrager mit Druckvorlagen gehen in das Eigentum des Verlages iiber. Sie werden nur auf ausdriick- ~ 22-2)Zur Hﬂf‘uf'& gleich aus welchem Rechtsgrund ei ist der Verlag nur lichtet, soweit Schaden

lichen Wunsch und gegen eine on 5,00€ an den auf dessen Risiko zuriick gesendet. (1) dur Verletzung einer Pflicht durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks geféhrdenden Weise

Abdruckhshe von Anzeigen: Sind kein vereinbart oder wird die Anzeige mit der fir eine solche Anzeige blichen Hohe
abgedruckt und berechnet. Weicht bei einer fertig angelieferten Druckunterlage die Abdruckhhe von der bestellten Abdruckhhe im Auftrag ab, git das MaR der in
Abdruck gebrachten Anzeigenhahe. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millimeter nach oben gerundet.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so
gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzige.

Werden Druckvorlagen oder Online-Werbung digital (z. B. Diskette, CD-ROM) oder durch Fernibertragung (z. B. ISDN, E-Mail) papierlos an den Verlag ubermittelt,
gelten zusitzlich die folgenden Bestimmungen:

Dateiformat: Bei digitaler Ubermittlung von mehreren Dateien hat der dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines

gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. liten nur mit Dateien digital ubertragen werden, die der

verursacm werden oder
(2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufhren sind.

b)Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) fir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt.

) Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) oder (2) fiir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.

d)Fir mittelbare Schaden, Gewinn und Ersatz i haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder
grobe Fahrlassigkeit von Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufuhren sind.

e)Ansonsten ist jede Haftung des Verlages auf solche typischen Schaden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten
Umstanden verninftigerweise rechnen konnte.

) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis ) schiiet Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein.

\/_en;l;gb m_t;z\;lhc};‘ nfi:m cndgf;n kjn: DerVerLag kanno(F;eni)D;te\en‘u.“B unt;rfn_rel prhaw, qlnza‘r‘kXPrzss, Freehand gespeicherte Dateien) ablehnen. Der Verlag haftet g)Eine Haftung des Verlages wegen P Fehlen oder nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberihrt.

nicht bei fehlerhafter Verdffentlichung von Anzeigen (Print), die mit offenen Dateien ubermittelt werden. ) h)Keine Anspriche des Auftraggebers bestehen fiir den Fall, s die Nichtverfiigbarkeit auf Arbeiten oder Wartungsaufgaben beruht, die lediglich im Interesse des

Online-Werbung darf nach Absprache mit dem Verlag nur in geeigneten Dateiformaten angeliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. Der Verlag ‘Auftraggebers erfolgen

haftet nicht furfehlevhaﬂ angelieferte Datelen. X § i) Der Verlag tibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus ischen oder C jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht dbernommen, wenn
el digital fiir Farbanzeigen ist vom ein Farb-Proof Digital erstellte Priifdrucke miissen zur sich Mangel an der Vorlage erstbei der Reproduldion oder beim Druck segen. DerAuftraggeber hat dann bei ungenugendem Ahdruck keine Anspriiche. Die eventuell

Vomtrls cerFarvetinlchier den FOGRA/UGRA Medienkeilin der aktuellen Version enthalten. Andrucke missen einen offiziellen Dr aufwei- 2.8. 2ur Nac der misse rden.

sen. Ohne Farb-Proof des Auftraggebers sind Farbabweichungen unvermeidbar. Diese konnen keine Ersatzanspriiche des Auftraggebers auslsen. In jedem Fallist ein
Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit iberprafen zu kénnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber ausdriicklich angefordert
werden. Nur bei ichtiger Farbanpassung st eine farblich richtige Umsetzung i iblichen Toleranzen gewhrlestet.

Der aftet dafi, dass die Ubermittelten bzw. gespeicherten Dateien frei von Computerviren sind. Der Verlag st berechtigt, pateien it

j) Fille héherer Gewalt wie z. 8. iner Rohstoff- oder Energi g uder entbinden den

Verlag von der Verpflichtung auf Erfullung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Kann der Verlag dennoch die Auftrage mit 80% der verkauften Aufiage
erfillen, so hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaf der im Tarif
genannten verkauten Auflage 2u bezahlen

Computerviren zu Ioschen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus Anspriiche entstiinden. Der Verlag behalt sich zudem vor, den auf
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber infitrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden ist.

Anzeigenbeleg: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Bel oder geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindiiche
Beschemlgung des Verlages uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

12, igen: Die Eingange auf Zi werden vier Wochen zur Abholung aufbewahrt bzw. dem Auftraggeber auf dem normalen Postweg

3

ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zulissig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung,
wobei zwingendes Verbraucherrecht des Landes, in dem Sie sich gewhnlich aufhalten, anwendbar bleibt.

Zusitzliche Geschaftsbedlngungen des Verlags
a) Die und unsere zusé die und die jeweils gtige Preisliste sind fir jeden Auftrag maRgebend.

o e s Einschreibesendungen und Eilbriefe handelt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Ansonsten werden
nicht abgeholte Zuschriften vernichtet. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal-
tung von Missbrauch des Ziferndienstes zu rifzwecken 2u ffnen. Der Auftraggeber kann den Veriag berechiigen, Zuschriften auf Zifernanzeigen 2u ffnen.

1. Be der der werden Te dem Preis in umgerechnet.

4. 2usitzlche Satzkosten: Kosten fi die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen

urspriinglich gen hat der 2u tragen. Gleiches it fir vom gelieferte Dr , deren oder nach-
tragliche Anderung zusatzliche Kosten verursachen.

5. Nachlsse: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfilt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der etwaiger weiterer Rechtspflichten,

den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatschlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfillung auf haherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

werden erst giltg durch schriftliche Besttigung des Verlags.
b)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des
Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

c) Bei Auftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum verlangt
werden.

d)  Der Auftraggeber ibertrigt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung n Print- und Online-Medien aller Art (inklusive Internet) erforderiichen urheberrecht-
lichen Nutzungs- und sonstigen Rechte, wr Ubertragung, Sendung Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und drtlich unbegrenzt in dem fiir die Umfan, antiert, dass er diese Nutzungsrechte

ng. De
frei von Rechten Dritten an den Verlag iibertragt, nderntaloer den Ver\agvun 'alen Rechten Driter eisel, einschieflich de Kosten fur die Rechtsvrfolgont.
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Bestellen Sie noch heute Ihr Probeexemplar und die aktuellen Mediadaten!




