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Web-Adresse (URL): www.ivv-magazin.de

o o ) . Werbeform ::; m_ltat Hohe) Platzierung TK1P ég;e;sl)
Kurzcharakteristik: \Website fiir professionelle Onlinenutzer aus der reitexrohe Je 1.
Immobilienwirtschaft, informiert téglich Gber aktuelle Branchennews, -_— bis maximal 930 x 300
Immobilienprojekte und Schwerpunktthemen, bietet Fachartikel, I | Bilboard (oder Standard direkt unter der | 105,— €/
umfangreiche Datenbank von Mietrechtsurteilen, Produktvergleiche/ 800 % 250) Pixel Hauptnavigation | 120, €
Marktlbersichten, Unternehmensprofile
Zielgruppe: Fachkréfte und Entscheider in der Wohnungs- und T . direkt unter der
Immobilienwirtschaft B | superBanner | 72890 Pixe Hauptravigation | 20~ €
Verlag: HUSS-MEDIEN GmbH - Postanschrift: 10400 Berlin

) — gesamte HP
Datenanl|leferung: 5 Werktage vor Schaltung an I Full Banner 468 x 60 Pixel oben oder 45— €
ivv-magazin.anzeigen@hussmedien.de im Content
Verzogerungen durch verspatete Anlieferungen gehen nicht zu unseren Lasten.

; . ) . . [ rechts aulRen
Datelformate.l GIF (statisch oder anlmler?), JPG, 'PN'G, JavaSprlpt ) I Half Page 300x 600 Pixel oder 120 €
(3rd-Party-Redirect), HTML5 (nur per Redirect) mit einer maximalen GréRe I linke Sidebar
von 200 KB (HTML5-Subload bis maximal 500 KB)

Adserver: Google Ad Manager = ) rechts aufien
| | | skyscraper | 120x600 Pixel oder 50— €
Rabatte: Bei mehrfachen Schaltungen im Jahr auf Anfrage. linke Sidebar
Bei Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen Meta-Informationen: T rechts aulen
Kundenname, Kampagnenname, Buchungszeitraum, Klick-URL, Platzierungs- Wide ;
un . Kampag me, g . . g [ | on 160 % 600 Pixel oder 55— €
wunsch, Umfang (AdImpressions) yscraper linke Sidebar
Reporting: Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der Ad-Impressions =
und Ad-Clicks LI | y:cf‘t;“n“;m 300 % 250 Pixel linke Sidebar 70,- €
1
E° ] | Movile 300100 Pixel gesamte HP 35-€
Banner (nur mobil) !

Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Sonderwerbeformen IVV immobilien vermieten & verwalten

Das Online-Advertorial Die Native TextAd
(Native Advertising, Content Marketing) (Native Advertising, Lead- und Traffic-Generierung)
Mit einem Online-Advertorial auf ivv-magazin.de haben Sie die Mdglichkeit, Das Textbanner mit Bild ist eine native Werbeform,
Ihre Werbebotschaft mittels Text und Bild gezielt im redaktionellen Umfeld die direkt im redaktionellen Bereich unserer Webpréasenz
von IVV immobilien vermieten & verwalten zu platzieren. platziert ist und eine Uberdurchschnittliche Aufmerksamkeit
Sie sprechen unsere Leser in ihrem gewohnten Leseumfeld an und garantiert.
erzeugen eine sehr hohe Aufmerksamkeit sowie Kommunikationsbreite
innerhalb unserer hochwertigen Zielgruppe. Leistungen
e Textbanner (ca. 350 Zeichen) mit Bild und externer Verlinkung
Leistungen nach Wunsch
e Online-Advertorial mit maximal 3.000 Zeichen, Bildern, Backlinks, e \Werbeformat mit ,, Look & Feel” eines Redaktionsbeitrags
Dateianhangen, Videos auf ivv-magazin.de e Neben Image-Kampagnen besonders geeignet fir Lead- bzw.
e 1 xim IVV-Newsletter mit Bild, Uberschrift, TeaserText und Link Traffic-Generierung
zum Advertorial
Platzierung
Platzierung e Platzierung auf der Startseite als 5. bzw. 8. News
¢ Teaser-Platzierung auf der Startseite als 2. News mit Bild, (hier wird der Text als Teaser gekdrzt)
Uberschrift, Teaser-Text und Link zum Advertorial ¢ |nnerhalb jeder Newsansicht oberhalb oder unterhalb des Newstextes
e HeaderTeaser oberhalb der Navigationsleiste mit Link (hier erscheint der vollstandige Text)
zum Advertorial
Ihre Vorteile
lhre Vorteile e Professionelles Reporting nach Laufzeitende mit Impressions,
e Exklusivitat Klicks und CTR
e Professionelles Reporting am Kampagnenende
Konditionen
Konditionen Laufzeit: 2 Wochen 4 Wochen
Laufzeit: 2 Wochen 4 Wochen Preis: auf Anfrage auf Anfrage

Preis: auf Anfrage auf Anfrage

Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Name: [VV-Newsletter

Kurzch‘qrakte;istik: informiert Uber aktuelle Branchennews
Immobilienprojekte und Fokusthemen '

Zielgru‘ppe: Fachkréfte und Entscheider in der Wohnungs- und
Immobilienwirtschaft

Erscheinungsweise: wochentlich
Verlag: HUSS-MEDIEN GmbH - Postanschrift: 10400 Berlin

Ansp'rechpartner: Torsten Hanke
E-Mail: torsten.hanke@hussmedien.de, Telefon: 030 42151-206

'Datenanlileferung: 5 Werktage vor Schaltung an
ivv-magazin.anzeigen@hussmedien.de

Dateiformate: JPG, PNG (100 kB)
Newsletterformat: HTML und Text

Rabatte: Bei mehrfachen Schaltungen im Newsletter auf Anfrage.
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Werbeform Format : Preis
(Breite x Héhe) Platzierung je Ausgabe
N
Full Banner 468x 60 Pixel horizontal,
i e Uber dem Inhalt 386,-€
N
Special ) horizontal,
NL Banner* 650 % 85 Pixel Uber gesamte 424, €
Newsletterbreite
I
Medium ) seitenintegriert,
Rectangle 300250 Pixel '_l[“ zweispaltigen | 424,- €
eil
I
maximal Anzeige
: 600 Zeichen in Textf
Textanzeige ) N in Textform
9 |nk|u3|ye im Newsletter 442,-€
Leerzeichen implementiert
N
maximal .
500 Zeichen Anzeige
Textanzeige inklusive in Textform
mit Bild Leerzeichen im Newsletter 442,-€
+ Bild m’\_ple_mentiert,
115x 115 Pixel | MBI

* Weitere Formate auf Anfrage.
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Die IVV-Fachveranstaltungen fiir Partner aus Industrie und Wohnungswirtschaft

Der IVV-RoundTable - Chefredakteur Thomas Engelbrecht diskutiert

im Livestream mit Experten aus Wohnungswirtschaft und Industrie aktuelle
politische und technische Herausforderungen der Immobilienbranche.
Social-Media-Anklndigungen sorgen flr eine grof3e Reichweite;

die Diskussionen werden aufgezeichnet und stehen den Beteiligten

flr eigene digitale Marketingaktivitaten zur Verfigung.

Prasentieren Sie in diesem Online-Format Ihre Konzepte und Lésungen
im Livestream.

Online-Schulungsprogramm ,, Zertifizierter Verwalter” — auf einem
Internet-Portal, das die Redaktion gemeinsam mit der Bauakademie Berlin
aufgesetzt hat, stehen 60 Video-Unterrichtseinheiten zur Verfligung.

Wer sich auf die IHK-Priifung vorbereiten méchte, kann orts- und
zeitunabhéngig im Selbststudium lernen. Die Lerninhalte entsprechen
den Vorgaben des Deutschen Industrie- und Handelskammertags.

Seminare live on air - Wissen online erweitern: 90-minltige Weiterbildungs-
Seminare mit Branchenexperten fir Fachkrafte aus der Immobilienwirtschaft,
die sich im Online-Chat beteiligen kénnen. Live-Moderation durch die Redaktion.

Die Immobilienexkursion — exklusive Besichtigungstouren zu wegweisenden
Immobilienprojekten. An die Objektbesichtigung schlief$t sich das IVV-Fachforum
mit aktuellem Vortragsprogramm an, um die Eindrlicke der Exkursion praxisnah
zu vertiefen.

Informieren Sie sich Uber Sponsoring-Optionen und zu allen Details einer
Eventbeteiligung.

Wir unterbreiten lhnen gerne ein individuelles Angebot:
Torsten Hanke
Telefon: 030 42151-206 | E-Mail: torsten.hanke @ hussmedien.de
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JyT— RoundTable
IW

Wohnungswirtschaft auf den Punkt



Allgemeine Geschaftsbedingungen (AGB) fiir Anzeigen, Fremdbeilagen und Online-Werbung

°

www.huss-mediasales.de/agb

“ im Sinn der ist der Vertrag iiber die Versffentlichung von Anzeigen und Fremdbeilagen in 16. i Bei Anderung der treten die neuen auch fiir laufende Auftrége - sofern keine anders lautende, schriftliche Verein-
einer Druckschrift sowie iber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschiuss erfolgt unter Beachtung der gema Preisliste zu gewéhrenden Rabatte, barung getroffen wurde - mit dem Einfihrungstermin des neuen Tarifs in Krat
Rechtsverbindliche Anzeigenauftrage kommen erst durch schriftliche Bestatigung des Auftrags zustande. 17 Abweichende Preise: Fir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderversffentiichungen und Kollektiven sowie fiir die
Abruf: Anzeigen und sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses Onlinewerbung und fir Anzeigen, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden, kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festiogen
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofer die erste 18. Aus einer kann bei einem Abschluss ber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentiicht wird. dieinder verkaufte Auflage im des laut VW-Meldungen um 30 % wird. Dariiber
Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der versinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus sind bei und wenn dervenag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag konnte. des behilt sich der Verlag vor,
Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimm sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wéhrend der gesamten Laufzeit des Ver- ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.
trages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. 9. Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofer nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
barungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions mafgeblich. ist. Der Verlag ist berechtigt, fehlerhafte Rechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren
Ablehnung von Auftragen: Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrége - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtaufirages - nach sachgemaem Ermessen 20, Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im he von iber dem
abzulehnen. Dies it insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordiche Bestimmungen verstofit, vom deutschen Werberat in einem Beschwerde- der Européischen Zentralbank ab Falligkeit des sowie einer in Hohe von 40,00€ berechnet, die auf einen geschulde-
verfahren beanstandet wurde oder deren Verdffentliichung fir den Verlag wegen des Inalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen ten Schadensersatz anzurechnen ist, soweit der Schaden nachweislich héher ist (2. B. wegen Kosten der Rechtsverfolgung). Die Pauschale falt auch bei verspteten
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandeils der Zeitung, der Zev(schnf{ oder des verlagseigenen Online-Angebots erwecken oder Abschiags- oder Ratenzahlungen an. (5 288 BGB . F) betragen im Iangstens 60Tage, es sei denn, dariiber hinaus-
Fremdanzeigen enthalten. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem des Inhalts mitgeteilt. Online- gehende Zahlungsfristen sind fir den Gléubiger nicht grob unbillig. Ist der Auftraggeber Verbraucher liegt der Zinssatz im Verzugstall bei 5 Prozentpunkten iber dem
dieim 2u diesen stehen, kénnen auch nacmvaghch aus dem Online-Angebot entfernt werden jeweiligen Basiszinssatz. Dies gilt auch im Fall der Stundung. Die eines weiteren behalt sich der Verlag gegeniiber Untemehmern
Anzeigenschluss: Die in den Preislisten sind fiir den Verlag Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschlusstermine kurz- und Verbrauchern vor. Den Vertragspartnern bleibt es jedoch vorbehalten, im einzelnen einen niedrigeren oder einen haheren Schaden nachzuweisen. Der Verlag kann
fristig, dem Produktionsablauf entsprechend, anzupassen bei von L und die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restiichen An-
Das Stomo von bereits gebuchten Auftrégen durch den Auftraggeber ist bis 14 Tage vor Anzeigenschluss (Print) bzw. Beginn der Kampagne (Online) méglich. Danach zeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen Zweiel an der des ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
fallen Stormogebihren in Hohe von 50% des. an. Bei nach werden 100% vom falig. Kan- eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein von der des Betrages und
digungen und Riicktritte, die nach dem Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne eingehen, werden friihestens fir die nachste Print-Ausgabe bzw. Online- von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.
Kempagne wirksam. Allerdings kénnen Anzeigenauftrége nach Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kempagne grundsétziich nur aus wichtigem Grund gekiindigt 21, Gewahrleistung: Bei fehlerhafter Abdruck einer Anzeige trot: Lieferung D und kann der Aufirag-
werden. Fiir die Kindigung reichen Telefex oder E-Mail geber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfillung) oder Minderung des Anzeigenpreises in dem Ausmat, in dem der Zweck der Anzeige beein-
Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder den Online-Medien veréffent- tréchtigt ist, verlangen.
licht, wenn dies bei der Auftragserteilung schriftich, auch per Telefax und E-Mail vereinbart und vom Verlag bestétigt wird. Rubrikanzeigen werden grundsétzlich nur Sind etweige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst bei der Produktion deutlich, so hat der Auftraggeber bei unge-
in der jeweiligen Rubrik Sofern keine gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen. niigendem Abdruck keine Gewahrleistungsanspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung
Haftung fiir die Inhalte der Anzeige: Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtiiche Zulissigkeit der Anzeige und/oder der Online- der nachstiolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verlag ist nicht verpfiichtet, die Druckunterlagen auf Vollsténdigkeit und Richtigkeit zu berpriifen.
Werbeform sowie hinsichtlich der hierfiir zur Verfigung gestellten Materialien. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang Die Gewhrleistung bei Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe der Online-Werbeform beschrénkt, die in der Einflusssphére des Verlags, d. . ins-
werden Kosten zur o, auch wenn der Auftrag storniert sein solte. DerVerlag ist nicht verpflichtet, besondere auf dem Server des Verlags entstehen bzw. begriindet sind. Die Gewahrleistung gilt ferner nicht fiir unwesentiiche Fehler, z. B. dann, wenn die Beeintréch-
Auftriige und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, figung beider Wiedergabe der Oniine- Werbeform deren Zweck nicht wessrich besintrctigt, Do Aufiraggeber st bekannt, dass es nach dem Stand der Techmik
die Kosten der Versffentiichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséchiiche Behauptungen der verdffentliichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Maf- nicht méglich ist, jederzeit eine ganzlich fehlerfreie der i Bei einem Ausfall des Servers dber einen erheblichen Zeit-
gabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu. raum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung, wird der Verlag versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern oder die Zeit der
Druckunterlagen: Fir die rechtzeitige und Lieferung des in D Beilagen sowie in der Online-Werbung ist der Auftrag- Insertion zu verlangern, sofern dies den Interessen des Aufraggebers nicht zuwiderlauft. Im Falle des Scheiterns einer Nachiieferung innerhalb der urspringlich ge-
geber verantwortlich. Die fir D sind der jeweiligen des Verlages zu entnehmen buchten Insertion bzw. nach des entlalt die des fiir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw.
Gefahriibergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeformen. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin- nicht Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Im Ubrigen liegt ein Fehler nicht vor bei einen Ausfall des vom Verlag
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage D kénnen auf Platzierung und genutzten Servers, der nicht \angera\s 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert
Druckqualitét verursachen und schiiefSen spétere Reklamationen aus. Beachtet der dies oder die des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen und
Soweit méglich, wird der Verlag jedoch fiir erkennbar oder D Ersatz anfordern. Oniine Werbung it 5o tahen b koine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenverdffentliichung zu.
Riicksendung: Druckunterlagen werden nur auf besondere Die Pflicht zur endet sechs Wochen Der die zeitbedingt der Anzeige im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Maglichkeiten.
nach der Verbffentliichung der Anzeige. An den Verlag ibermittelte Datentréger mit Druckvoriagen gehen in das Eigentum des Verlages iber. Sie werden nur auf Reklamationen offensichtlicher Mangel miissen vom Auftraggeber spétestens innerhalb von vier Wochen nach Verdfientlichung schriftiich geltend gemacht werden
ausdriicklichen Wunsch und gegen eine Versandgebiihr von 5,00€ an den Auftraggeber auf dessen Risiko zuriick gesendet Samtiiche Gewahrleistungsanspriiche verjahren mit Ablauf des 31. Dezember des auf die Verdffentlichung der entsprechenden Anzeige oder Beilage folgenden Jahres.
Abdruckhshe von Anzeigen: Sind keine besonderen GroRenvorschriften vereinbart oder vorgegeben, wird die Anzeige mit der fiir eine solche Anzeige tblichen 22.a) Zur Haftung, gleich aus welchem unerlaubter , st der Verlag nur verpflichtet, soweit Schaden
Hohe abgedruckt und berechnet. Weicht bei einer fertig angelieferten Druckunterlage die Abdruckhhe von der bestellten Abdruckhhe im Auftrag ab, gilt das Maf (1) durch schuldhafte Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht (Kardinalpflicht) durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks geféhrdenden Weise
der in Abdruck gebrachten Anzeigenhdhe. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millmeter nach oben gerundet. verursacht werden oder
Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag beriicksichtiat alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des (2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufiihren sind.
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der den ihm rechtzeitig Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, b} Haftet der Verlag gema Ziffer a) (1) fiir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
50 gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Auﬁraggeber it die Verantwortung fr ie Fichigkst der urickgesandien Probesbzige. Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt
Werden Druckvorlagen oder Online-Werbung al (2. B. Diskette, CD-ROM) oder durch (2.B. ISDN, E-Mail) den Verlag tibermittelt, c) Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) oder (2) filr grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist die
gelten zusérziich die folgenden Besnmmungen Haftung des Verlags ebenfals auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.
ei digitaler | mehreren Dateien hat der dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines d) Fir ewinn und haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht aufVorsatz oder
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden soliten nur mit Dateien digital Ubertragen werden, die grobe Fahrlsssigkeit von Organen oder leitenden Angesteliten des Verlags zuriickzufthren sind.
der Verlag inhaltlich nicht &ndem kann. Der Verlag kann offene Dateien (z.B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) ablehnen. Der Verlag &) Ansonsten ist jede Haftung des Verlages auf solche typischen Schéden beschréinkt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Um-
haftet nicht bei fehlerhater Verdffentiichung von Anzeigen (Print), die mit offenen Dateien Gbermittelt werden. standen verniinftigerweise rechnen konnte
Online-Werbung darf nach Absprache mit dem Verlag nur in geeigneten Dateiformaten angeliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. Der Verlag ) Der Ausschluss oder die von hen gem. den Ziffern a) bis e) schiiefit Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein
haftet nich fr fehlerhaft angelieferte Dalewsn g) Eine Haftung des Verlages wegen Fehlens oder nach dem bleibt unberihrt.
Bei digital fir ist vom ein Far-Proof mitauiefer. Digital erstel Prifcucke missen zur h) Keine Anspriiche des Auftraggebers bestehen fir den Fll, dass die auf Arbeiten oder beruht, die lediglich im Interesse des
Kontrolle d den FOGRA/L RAM in der aktuellen halten. Andrucke misssen einen offiziellen Dy erfolgen
Ohne Farb-Proof des sind Diese kinnen keine Ersatzanspriiche des Auftraggebers auslosen. In jedem Fall st ein i) DerVerlag Gbemimmt keine Haftung fir Fehler aus der ( jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn
Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachiiche Richtigkeit tberpriifen zu kénnen. Ein muss vom angefordert sich Mangel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Auftraggeber hat dann bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Die eventuell
werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in iblichen Toleranzen gewahrleistet. 2.8.2ur der D oder fiir missen werden
Computerviren: Der Auftraggeber haftet dafilr, dass die baw. Dateien frei von Compy sind. Der Verlag st berechtigt, Dateien mit i) Falle alt wie z.8. aligemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstirungen entbinden den
Computerviren zu I6schen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus Anspriiche entstiinden. Der Verlag behalt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Verlag von der Verpfiichtung auf Erfillung von Auftrégen und Leistung von Schadenersatz. Kann der Veriag dennoch die Auftrége mit 80 % der verkauften Auflage er-
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber nfiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden ist fiillen, 0 hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdfentiichten Anzeigen. Geringere Leistungen sind nach dem TausenderSeitenpreis gemat der im Tarif
Anzeigenbeleg: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen- genannten verkauften Auflage zu bezahlen
ausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummenn geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschaft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindiche Be- 23, Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zuldssig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht
cheinigung des Veriagas tber die Vot fatlchung und Vertrining der Anzeige , wobei des Landes, in dem Sie sich gewdhnlich aufhalten, anwendbar bleibt.
Die Ei werden vierWochen zur Abholung aufbewahrt bzw. dem auf dem normalen Post & i des Verlags
auch wenn es sich um Emscmemesendungen und Eilbriefe handelt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpfiichtet zu sein. Ansonsten werden al  Die und unsere die und die jeweils giltige Preisliste sind fir jeden Auftrag maRgebend
nicht abgenolte Zuschriften vernichtet. Der Verlag behélt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal- Abweichende Geschaftsbedingungen werden erst giitig durch schiftliche Bestétigung des Verlags.
tung von Missbrauch des zu 2u 6ffnen. Der knn denVerlag berechiigen, Zuschifen auf Zifranzeigen 2 ffnen b)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in inren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste
Erechnung Abnahmemenge: Bei der Errechnung der rdenT dem Preis in des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittiungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden
Zusitzliche Satzkosten: Kosten fir die Anfertigung bestellter D sowie fiir vom oder zu vertretende erhebliche Anderungen € BeiAuftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum verlangt
vereinbarter hat der 2u tragen. Gleiches gilt fir vom Auftraggeber gelieferte Druckvorlagen, deren Behandlung oder nach- werden
tréigliche Anderung zusétzliche Kosten verursachen d)  Der Auftraggeber ibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inklusive Interet) erforderlichen urheberrecht-

Nachlisse: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiilt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspfiichten,
den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfalt, wenn die
Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages berunt.

lichen Nutzungs- und sonstigen Rechte, insbesondere zur\/emewamgung Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und értlich unbegrenzt in dem fir die der Auftrage Umfang. Der antiert, dass er diese Nutzungsrechte
frei von Rechten Dritten an den Verlag bertragt, andsm!aHs er den Verlag von allen Rechten Dritter freistellt, einschlieich dor Kosten for die Rechtsverfolgung




