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Die Medienmarke

Zielgruppe

Das Fachmagazin IVV immobilien vermieten & verwalten erreicht mit hoher Des Magazin firdie Wohnungswirtschaft s 5

journalistischer Kompetenz bundesweit Verwalter fir Wohn- und Gewerbeimmobilien = ) - e ———

sowie die Investitionsentscheider in Wohnungsgesellschaften, VWWohnungsbau- gy immobilien - i

genossenschaften und privaten Wohnungsunternehmen. IW vermieten & Iv‘,‘_/ vermieten &
verwalten & verwalten

Themenspektrum st sy vt E‘

IVV informiert umfassend zu folgenden Themenbereichen: Wohnungswirtschaft, o
Gewerbeimmobilien, Technik, Management, Recht sowie redaktionelle Schwerpunkt-

Specials zu aktuellen Modernisierungs-, Sanierungs- und Energiethemen. O\ o iv_/ iwailiEn

vermieten &
Crossmediales Angebot vervglien
Die Fachzeitschrift IVV bietet mit der Website, dem wdchentlichen Newsletter,

der Sonderpublikation, den Online-Trainings mit hochkaratigen Referenten sowie mit den
IVV-Fachveranstaltungen ein vielseitiges Informationsspektrum mit multimedialem
Content.

Zukunft Wohnungswirtschaft

Bei unseren Veranstaltungen bieten wir Unternehmen gerne eine inhaltliche Kooperation an.
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1 Titel:
2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

4 Erscheinungsweise:
5 Heftformat:

6 Jahrgang:

7 Bezugspreis:

8 Organ:

9 Mitgliedschaft/
Teilnahme:

IVV immobilien vermieten & verwalten

e ist das Uberregionale Fachmagazin, das effektive
Kontakte zu Immobilienverwaltungsunternehmen,
Wohnungsbaugesellschaften und privaten
Wohnungsunternehmen garantiert

ist das Forum fur den konstruktiven Dialog
innerhalb der Wohnungswirtschaft

erreicht im 27 Jahrgang die Investitions-
entscheider fUr Sanierungs- und Modernisierungs-
projekte im Gebaudebestand und fir Neubauten
erzielt eine hohe verkaufte Auflage und
Abo-Auflage (IVW-gepriift, siehe Ubersicht

auf Seite 8)

gewahrleistet eine effiziente Medialeistung und
hohe Planungssicherheit

IVV erreicht die kaufmannischen und technischen
Geschéftsfihrer in Immobilienverwaltungs-

unternehmen sowie in kommunalen Wohnungs-
gesellschaften, Wohnungsgenossenschaften und
in privatwirtschaftlichen Wohnungsunternehmen.

10 x jahrlich + eine Sonderausgabe
DIN A4
27 Jahrgang 2024

Jahresabonnement Inland 125,00 €
inklusive MwsSt., zuzlglich 9,- € Porto- und
Versandkosten

Jahresabonnement Ausland 140,00 €
inklusive Versandkosten

Einzelverkaufspreis 16,00 €
inklusive MwsSt., zuztglich Porto- und
Versandkosten

A

Fachzeitschrift 1
Titel-Portrat

10 Verlag: HUSS-MEDIEN GmbH
Am Friedrichshain 22
10407 Berlin
Telefon: 030 42151-0
WWW.ivv-magazin.de

11 Herausgeber: Wolfgang Huss

12 Anzeigen: Torsten Hanke (verantwortlich) © -206
E-Mail: torsten.hanke@hussmedien.de

13 Redaktion: Thomas Engelbrecht (verantwortlich) © -221

E-Mail: thomas.engelbrecht@hussmedien.de

14 Umfangsanalyse 2022 = 10 Ausgaben + 1 Sonderausgabe

Gesamtumfang: 684 Seiten =100,00 %
Redaktionsteil 544 Seiten = 79,53 %
Anzeigenteil 140 Seiten = 20,47 %
davon: Verlagseigene Anzeigen 10 Seiten = 7,14 %
Einhefter 11 Seiten = 7,86 %
Beilagen 26 Stlick
15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils: 544 Seiten =100,00 %
Branchennews/Wohnungswirtschaft 148 Seiten = 27,20%
Specials/Themenschwerpunkte 104 Seiten = 19,12 %
Immobilien & Management 96 Seiten = 17,65%
Investitionen & Technik 96 Seiten = 17,65%
Recht 100 Seiten = 18,38 %
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Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan

Ausgabe

1-2
AS 19.01.

DU 23.01.
ET 05.02.

3

AS 16.02.
DU 20.02.
ET 04.03.

4

AS 18.03.
DU 20.03.
ET 04.04.

5

AS 16.04.
DU 18.04.
ET 02.05.

6

AS 15.05.
DU 17.05.
ET 31.05.

Redaktionelle Specials und Themenumfelder

Energiemanagement & Energiedienstleistungen

Digitale Infrastruktur zur Steuerung der Haustechnik;
Gebaude-Konnektivitat; Verbrauchserfassung und
Abrechnung; Energiedaten-Management

Smart Building - Digitale Kommandozentralen
fiir die Haustechnik

Zentrale loT-Plattformen flir Heizungs-, Aufzugs- und
Klimaanlagen; automatische Uberwachung

der Gebaudezustande; Fernsteuerung der Gebaude-
technik

Kiinstliche Intelligenz in der Wohnungswirtschaft

Mit KI gegen den Fachkraftemangel; Chatbots

in der Mieterkommunikation; Schadensabwicklung
durch KI; Kl-basiertes Dokumentenmanagement;
Kl-Tools im Heizungskeller

Dekarbonisierung der Warme- & Stromerzeugung

Photovoltaik-Anlagen in der Wohnungswirtschaft;
technische Optionen der Warmeerzeugung gemaf3
Gebdudeenergiegesetz; Mieterstrom-Modelle;

das Modell der gemeinschaftlichen Stromversorgung
in der WEG

Generationengerechte Modernisierung

Barrierefreiheit; barrierefreies Bad,
serielle Modernisierung kleiner Bader;
nachtréglicher Einbau von Aufzugsanlagen;
Einbruchschutz

Verbrauchdatenportale; MieterApps;
unterjahrige Verbrauchsinformationen

Tirkommunikation & digitale SchlieRsysteme

Wie Kl beim ESG-Reporting und bei der
Entwicklung von Dekarbonisierungsstrategien
hilft.

Warmepumpen, Hybridheizungen, Solarthermie,
Geothermie; elektrische Direktheizungen,
Pelletheizungen, Warme- und Stromspeicher

®ve

Vorbeugender

Brandschutz
Infos S.18

Mobilitatsstationen,
Sharing-Fahrzeuge,
Ladestationen fir E-Fahrzeuge

RegelméRige Rubriken

Investitionen & Technik

unter anderem:

I Fassadensanierung:
Ziegel, WDVS, Farben

1 Aufzugsysteme

1 Balkonanbauten und
-sanierung

I Dachinstandhaltung

I Liftungstechnik

I Heizungsmodernisierung
I Regenerative Energien

I Software & IT

I Glasfasernetz-Ausbau

Gewerbeimmobilien

Laftungs- und Klima-
technik

Brand-/Schallschutz

Schlie- und Zutritts-
systeme

I Digitale Flachen-
bewirtschaftung

Monitoring der Gebaude-
technik

Energieversorgung

1

I Dachbegriinung

I Abwasserrecycling
1

Regenwasser
management

Messen/Veranstaltungen

e World Energy & Water, Essen
20.-22.02.2024

digitalBau, Koln
20.-22.02.2024

Light + Building, Frankfurt/Main
03.-08.03.2024

Dach + Holz, Stuttgart
05.-08.03.2024

SHK, Essen
19.-22.03.2024

Fensterbau Frontale u.
Holz-Handwerk, Nirnberg
19.-22.03.2024

Digital Energy, Hannover
22.-26.04.2024

Farbe, Ausbau u. Fassade, KéIn
23.-26.04.2024

IFH/ Intherm, Nurnberg
23.-26.04.2024

Berliner Energietage
15.-16.05.2024

ANGA COM, Kéln
14.-16.05.2024

ZIATag der Immobilien-
wirtschaft, Berlin
11.06.2024

Intersolar Europe, Minchen
19.-21.06.2024

FeuerTrutz, Nurnberg
26.-27.06.2024



Ausgabe

Redaktionelle Specials und Themenumfelder

RegelméRige Rubriken

Messen/Veranstaltungen

7-8
AS 15.07.

DU 17.07.
ET 30.07.

9

AS 16.08.
DU 20.08.
ET 02.09.

10

AS 16.09.
DU 18.09.
ET01.10.

SP

AS 01.10.
DU 07.10
ET 18.10.

1"

AS 18.10.
DU 22.10.
ET 04.11.

12

AS 20.11.
DU 22.11.
ET 05.12.

Sicherheit in Gebauden und Quartieren

Elektronische Zugangssysteme;
mechanischer Einbruchschutz; Rauchwarnmelder

Breitbandausbau und Glasfaserinfrastruktur

Telekommunikationsangebote; Gebaudekonnektivitat

als Grundlage der Digitalisierung

Green Building und Energiedatenmanagement
Smarte Steuerung hybrider Energieerzeugung;
ESG-Datenplattformen, Datenaufbereitung fir ESG-
Bilanzen; Nachhaltigkeit durch Digitalisierung

Wohnumfeldgestaltung; Aufenthaltsqualitat
von AuRenanlagen; Beleuchtungstechnik

&GS

Gebéude-
sicherheit

Infos S.19

Glasfaser bis in jede
Wohnung; Gestaltung von
Versorgungsvertragen

Automatischer hydraulischer Abgleich;
Verbrauchsmonitoring und
digitale Heizungssteuerung; Sensorik

Sonderpublikation Zukunft Wohnungswirtschaft 2024/2025

Energetische Sanierung, Neubau, energieeffizientes Heizen, regenerative Energien, Sanitar,
IT-Medienversorgung, Bestandsaufwertung, Wohnungswirtschaft und demografischer Wandel

Die IVV-Sonderpublikation vermittelt mit aktuellen Grundlagen- und Fachbeitrégen
einen Uberblick interessanter Immobilienprojekte — ein unverzichtbares Kompendium

flr Entscheider in der Wohnungswirtschaft.
Prasentieren Sie

1 |hre Systeme, Produkte und Lésungen im Rahmen einer Objektreportage

1 |hr Unternehmensprofil

Serielles Bauen und Sanieren
Planen und Bauen mit BIM; vorgefertigte Dach- und

Fassadenelemente; modular integrierte Haustechnik;

PV-Module und Warmepumpen;

Digitalisierung der Wohnungswirtschaft

Kaufméannische Prozessoptimierung; Kommunikation

mit Mietern; Automation der Haustechnik;
Datenaufbereitung fiir ESG-Bilanzen

Etagenaufstockung und Dachausbau;
hybride Bauweise (Holz, Stahl, Beton)

IT-Sicherheit; Verbrauchstransparenz
durch Submetering & Metering

AS = Anzeigenschluss DU = Druckunterlagenschluss ET = Erscheinungstermin

Baustoffe & Systeme

I Dachkonstruktion:
Eindeckungen, Ddmmung,
Abdichtung, Gauben,
Flachdachsysteme,
Begriinung

Mauerwerk: Ziegel,
Kalksandstein, Beton

Fassade: Klinker, Putz-
systeme, vorgehangte
Fassaden, WDVS, Damm-
material & Dammtechnik,
Farben

Fenster & Turen:
Schall-/Einbruchschutz,
digitale SchlieRsysteme,
Rollladen, Jalousien

Balkone: Anstellbalkone,
Verglasung, Oberflachen-
sanierung

Holz-/Trockenbau: Etagen-
aufstockung, Dachausbau,
Schall- u. Brandschutz

Bodenbelédge: PVC,
Laminat, Holz, Parkett,
Keramik, Linoleum,
Verlegetechniken

Serielles Bauen: Raum-
module, vorgefertigte
Wand- u. Fassaden-
element

AulRenraum: Beleuchtung,
Paketboxen, Abstell-
systeme fur Fahrrader,
Miillcontainerboxen,
Pflastersteine

IFA, Berlin
06.-10.09.2024

Security, Essen
17-20.09.2024

EXPO REAL, Miinchen
07-09.10.2024

Chillventa, Nurnberg
08.-10.10.2024

Interlift, Augsburg
Oktober 2024

GET Nord, Hamburg
21-23.11.2024

BIM World, Minchen
26.-27.11.2024

Anderungen vorbehalten

4/5
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Zukunft Wohnungswirtschaft 2024/2025

Die IVV-Sonderpublikation vermittelt
mit aktuellen Grundlagen- und Fachbeitrdgen

|| 6 -
einen Uberblick zu interessanten immobilien &z
Immobilienprojekten (Bestand und Neubau) vermieten &
in der Wohnungswirtschaft. verwalten

Das Magazin fir die Wohnungswirtschaft b 255

Zukunft Wohnungswirtschaft

Grundiagen, Praxisberichte & Untemehmensprofil

Ein unverzichtbares Kompendium
fiir Entscheider
in der Immobilienbranche.

Yy [T [

o bezahibar” +c;  WonnungSWItSchar? < v Energienatiate 5 %

Das Themen-Spektrum:

I Energetische Sanierung
von Wohngebéuden

Wirtschaftliche Methoden beim Neubau
Energieeffizientes Heizen
Regenerative Energien

Sanitar
Digitalisierung
Medienversorgung
Bestandsaufwertung
Gebé&udesicherheit

Wohnungswirtschaft und
demografischer Wandel

In Objektreportagen und Referenzberichten werden technische Lésungen

und Produktanwendungen im Rahmen aktueller Immobilienprojekte praxisnah

vorgestellt.

Unternehmensprofile informieren detailliert Uber Produzenten und
Dienstleister.

Sonderpublikation
erscheint im Oktober 2024

I Prasentieren Sie lhre Objektreportage und Ihr Unternehmensprofil

fiir 2.890,- € zuziiglich Mehrwertsteuer.

Alle Informationen/Beratung/Buchung:
Torsten Hanke

E-Mail: torsten.hanke@hussmedien.de
Telefon: 030 42151-206

Innovative Losungen und Produktanwendungen
- lIhre Objektreportage!

Informativ und auf den Punkt gebracht
- lhr Unternehmensprofil!
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contrastwerkstatt/stock.adobe.com

Geschaftsfiihrer/Vorstand
Wohnungsbaugesellschaften/Genossen-
schaften/Wohnungsunternehmen/
Immobilienverwaltungen

65 % der Leserschaft
35-65 Jahre alt

o \erflgt Uber einen Abschluss in einer
betriebswirtschaftlichen Fachrichtung
oder als Ingenieur

Flhrt Mitarbeiter

Lasst sich von Projektberichten inspirie-
ren und liest selektiv relevante Beitrdge
Nutzt Print- und Onlineangebote in
Abhangigkeit von der Qualitat und
Relevanz

Nutzt beruflich soziale Netzwerke wie
Xing oder Linked-In

Beschaftigt sich mit wirtschaftlichen
Themen, Recht und Digitalisierung
Entscheidet tUber Budgets und
Investitionen

Beschaftigt sich mit energieeffizienten
Bauprojekten (Bestand/Neubau)
Engagiert sich haufig in regionalen
Initiativen, Politik und Verbanden

missty/stock.adobe.com

Abteilungsleiter
(kaufméannisch/technisch)
Immobilienverwaltungen/kommunale und
private Wohnungsunternehmen

15 % der Leserschaft
30-60 Jahre alt

o \erflgt Uber einen Abschluss

in einer betriebswirtschaftlichen oder
technischen Fachrichtung

Flhrt Mitarbeiter

Interessiert sich flr technische
Beitrdge sowie Rechtsthemen,
Gesetzesanderungen

Holt sich Infos auch durch Online-
Angebote, z.B. IVV-Webinare

Ist in sozialen Medien prasent und
engagiert sich in Verbanden
Beschaftigt sich mit Rechtsthemen
und Digitalisierung

Ist Investitionsentscheider
Energetische Sanierung und ressourcen-
schonendes Bauen ist ihm wichtig
Ist mit der lokalen Politik gut vernetzt
und engagiert sich in Verbanden

Lernen Sie unsere Leser kennen

£
]
S
°
2
S
]
%
]
H
3
]
=
3
8
8
5

Architekt/Planer
Baugesellschaften/Bautrager

5% der Leserschaft
30-55 Jahre alt

® Verflgt Uber einen Hochschulabschluss
Flhrt je nach Birogrofie Mitarbeiter
Interessiert sich flr Berichte zu
attraktiven architektonischen Losungen
Arbeitet mit Planungssoftware und
nutzt Datenbanken

Ist in sozialen Netzwerken aktiv
Beschaftigt sich mit technisch
orientierten Projektbeitragen

Trifft projektbezogene Entscheidungen
Ist an ressourcenschonenden Konzepten
interessiert

Interessiert sich fir gesellschaftliche
Fragestellungen

contrastwerkstatt/stock.adobe.com

Haus-/WEG-/Mietverwalter
(ohne Leitungsfunktion)
Immobilienverwaltungen

15 % der Leserschaft
25-65 Jahre alt

e \erflgt Uber einen hoheren Bildungs-
abschluss (Ausbildung, berufsbegleiten-
des Studium o.a.)

* Interessiert an Praxisbeispielen fur seine

betriebliche Tatigkeit, insbesondere an

rechtlichen und technischen Themen

Vertraut Branchenexperten und liest

gerne Fachartikel in Print + Online

Nutzt soziale Medien auch fir den

beruflichen Alltag

e Beschaftigt sich mit allen Themen

rund um die Betreuung von Mietern und

Eigentimern

Hat Einfluss auf Sanierungs-/Instand-

haltungs-/Modernisierungsmafnahmen

Interessiert sich fur Kostenreduzierungen

durch energetische Sanierungen/Moder-

nisierungen

Ist in zahlreichen Verbénden und

Initiativen engagiert

Allgemeine Aussagen: Die Leser der Fachzeitschrift IVV immobilen vermieten & verwalten sind Entscheider, die sich fachlich auf hohem Niveau bewegen mussen.

Veranderungen der rechtlichen Rahmenbedingungen erfordern schnelles und zielsicheres Handeln. Hohe Mobilitat und Aufgeschlossenheit gegentiber der Digitalisierung entscheiden
Uber ihren Unternehmenserfolg. Sie sind besonders interessiert an Themen die fur den Arbeitsalltag hohen Nutzen versprechen, z.B. die Unterstiitzung bei rechtlichen Fragestellungen,
die Inspiration durch innovative Projektansétze und das Kennenlernen praktikabler, technischer Losungen. Die Investitionsentscheidungen werden mehrheitlich durch unsere Leser selbst
oder in Gremien getroffen, die von ihnen entscheidend beeinflusst werden.

Quelle: Redaktionelle Leserbefragung 2021
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1 Auflagenkontrolle: & 3 Geografische Verbreitungsanalyse:
2 Auflagenanalyse:  Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt Wirtschaftsraum Anteil an tatséchlich
(111/2022 bis 11/2023) verbreiteter Auflage
0
Druckauflage 11.000 " Exemplare
Tatsachlich verbreitete 10.808 | davon Ausland: 15 Inland 99,86 10.793
Auflage (tvA): Ausland 0,14 15
Verkaufte Auflage: 3.790 | davon Ausland: 15 Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,00 10.808
abonnierte Exemplare: 2.787 | davon Mitgliederstlcke: 1915
Einzelverkauf: 0 3.1 Verbreitung nach Bundeslandern:
sonstiger Verkauf: 1.003 Bundesland Anteil an tatsachlich
Freistlcke: 7.018 | davon Ausland: 0 verbreiteter Auflage
Rest-, Beleg- und 192 % Exemplare
Archivexemplare: Schleswig-Holstein 4,0 432
Hamburg 71 763
Nied h 10,5 1.138
Verkaufte & Abonnement-Auflage B:Zr:;ac sen 0'2 25
IVV immobilien N 3 7536 Nordrhein-Westfalen 16,7 1.809
vermieten & verwalten ' Hesgen 6,8 738
Rheinland-Pfalz 8,5 919
. ) Baden-Wirttemberg 9,9 1.073
DW Die Wohnungswirtschaft Bayern 117 1269
Saarland 1.6 173
immobilienmanager Berlin 8,1 879
Brandenburg 2,2 242
Mecklenburg-Vorpommern 1.4 151
BundesBauBlatt Sachsen 7.0 757
Sachsen-Anhalt 2,0 220
ModernisierungsMagazin Thiringen 1,9 205
(mit Liegenschaft Aktuell) 291

0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000

verkaufte - Abo-Exemplare

Quelle: IVW 1112023 Exemplare Beschreibung der Erhebungsmethode auf Seite 9.
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Verbreitungsanalyse

Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungsanalyse (AMF-Schema 2, Ziffer 3)

1  Untersuchungsmethode:
Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung - Total-Erhebung

2  Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:

2.1 Beschaffenheit der Datei:
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst.

2.2 Gesamtzahl Empfanger in der Datei:

23 G zahl Inder Empfanger:
(Wechsel nach jeder Ausgabe)

2.4 Struktur der Empféangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
nach Vertriebsformen:

Verkaufte Auflage

davon: abonnierte Exemplare 2.787
Einzelverkauf 0
sonstiger Verkauf 1.003

Freistlicke

davon: standige Freistiicke 185
wechselnde Freistlicke 6.632
Werbeexemplare 201

Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA)

davon: Inland 10.793
Ausland 15

70.295

66.320

3.790

7018

10.808

3

3.1

3.2

33

3.4

35

3.6

37

Beschreibung der Untersuchung:

Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA)

10.808 = 100,00 %

Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 200= 1,86 %
Einzelverkauf 0

Werbeexemplare 201

Die Untersuchung repréasentiert Empfanger

von der Grundgesamtheit (tvA) 10.607 = 98,14 %

Tag der Datei-Auswertung:
30. Juni 2023

Beschreibung der Datenbasis:

Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile

flr die Verbreitungsgebiete wurden auf die tatséchlich verbreitete Auflage
im Jahresdurchschnitt gemaR AMF-Ziffer 2 projiziert.

Zielperson der Untersuchung:
entfallt

Definition des Lesers:
entfallt

Zeitraum der Untersuchung:
1. Juli 2022 bis 30. Juni 2023

Durchfiihrung der Untersuchung:
Verlag
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Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 18, gliltig ab 01.01.2024

1 Anzeigenpreise und Formate: Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

1/1 Seite 3/4 Seite hoch 3/4 Seite quer 2/3 Seite hoch 2/3 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer Juniorpage

im Satzspiegel 185266 mm 138x266 mm 185198 mm 122 %266 mm 186x 176 mm 90 %266 mm 185x130 mm 130x 185 mm

im Anschnitt* 210%x297 mm 150x297 mm 210%217 mm 130%297 mm 210x 195 mm 103x297 mm 210x 148 mm 143x203 mm
sw-Preis 5.190,-€ 3.920,-€ 3.920,-€ 3.5600,-€ 3.5600,- € 2.640,-€ 2.640,-€ 3.030,- €
Preis 2-farbig 5.853,- € 4.583,-€ 4.583,-€ 4.163,-€ 4.163,-€ 2.972,-€ 2.972,-€ 3.362,-€
Preis 4-farbig 7.179,-€ 5.909,- € 5.909,- € 5.489,- € 5.489,- € 3.636,- € 3.636,- € 4.026,- €

1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite Eckfeld 1/8 Seite hoch 1/8 Seite quer 1/8 Seite Eckfeld

im Satzspiegel 59%x266 mm 185x85 mm 43x266 mm 185x63 mm 90x 130 mm 43x130 mm 185%x29 mm 90x63 mm
im Anschnitt* 71x297 mm 210x 104 mm 56x297 mm 210x80 mm 103x 149 mm - - -
sw-Preis 1.800,-€ 1.800,- € 1.370,- € 1.370,- € 1.370,- € 730,-€ 730,-€ 730,-€
Preis 2-farbig 2.132,-€ 2.132,-€ 1.702,- € 1.702,- € 1.702,-€ 1.062,- € 1.062,- € 1.062,- €
Preis 4-farbig 2.796,- € 2.796,- € 2.366,—- € 2.366,—- € 2.366,- € 1.726,- € 1.726,- € 1.726,- €

Formate: Breite x Hohe * zuzlglich 3 mm Beschnitt an allen HeftauRenkanten - Zuschlag: 10 % vom Grundpreis
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2 Zuschlage: 5 Sonder- Beihefter
Platzierung 2. Umschlagseite 5.440,- € werbeformen: 2-seitig/1 Blatt 4.930,- €
3. Umschlagseite 5.240,- € 4-seitig/2 Blatt 7290,- €
4. Umschlagseite 5.700,- € (andere Beihefterumfange auf Anfrage)
Titel auf Anfrage
Beilagen (lose eingelegt, nicht rabattierbar)
Farbe nicht rabattierbar Maximalformat 205 x 290 mm
je Normalfarbe (Euroskala) bis 26 g %0 275,— €
1/1 Seite bis 2/3 Seite, je Farbe 663, € ab 26 g auf Anfrage
1/2 Seite bis 1/8 Seite, je Farbe 332,-€ zuzlglich Mehrporto
Juniorpage, je Farbe 332-€
je Sonderfarbe HKS 800,— € Beikleber auf Anfrage
Format nicht rabattierbar
Anzeigen Uber Bund 10 % vom 1/1 Grundpreis 6 Kontakt: Torsten Hanke, Anzeigenleiter
Inselanzeigen 70 % vom 1/1 Grundpreis Telefon: 030 42151-206
Anzeigen Uber Satzspiegel 10 % vom Grundpreis Telefax: 030 42151-480
ar_wgeschnittene_ Anzeigen 10 % vom Grundpreis E-Mail: torsten.hanke@hussmedien.de
bindende Platzierung 10 % vom Grundpreis Svenja Hentschel, Anzeigendisposition
Telefon: 030 42151-456
3 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr): Telefax: 030 42151-480
Malstaffel Mengenstaffel E-Mail: svenja.hentschel@hussmedien.de
bei 3 Anzeigen 5% 2 Seiten 5% 7 Zahlungs- Commerzbank
gg: g ﬁgig:gzg 13;/0 g gg:ig 133’ bedingungen/ Konto-Nr.: 976005902
° o Bankverbindung:  BLZ: 120 400 00
bei 12 Anzeigen 12% 8 Seiten 12 % anikverbindung '
10 Seiten 15% IBAN: DE34 1204 0000 0976 0059 02

BIC: COBADEFFXXX
USt-ldent-Nr.: DE 137189299

14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
4 Rubriken: Geschaftskontakte Alle Preise verstehen sich zuzUglich
der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Samtliche Zuschlage werden nicht rabattiert.

Kombi-Rabatte bei Crossmedia-Kampagnen
auf Anfrage.

10/11
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Fachzeitschrift
Crossmedia-Kombi/Sonderwerbeformen

Nutzen Sie die Gesamtreichweite Das Magazin fir die Wohaungswirtschaft s e

aller IVV-Kommunikationskanéle m . -

und profitieren Sie von den Vorteilen immobilien

unserer Crossmedia-Kombi! IW vermieten &
verwalten

Kombinieren Sie Printanzeigen

im IVV-Fachmagazin gemeinsam e SR
mit Online-Werbung auf unserer
Website sowie in unserem
IVV-Newsletter.

Erreichen Sie die Zielgruppe

auf allen IVV-Kanélen und
profitieren Sie von unseren
speziellen Crossmedia-Konditionen!

] " i
immobilien
IW vermieten &
verwalten s
[ — =k
Newsletter

PV ——————————————
G e o e e e
e e e

ke @hussmedien.de

IVV bietet hnen interessante Werbemaglichkeiten ey ) ———
Uber die klassischen Insertionsformen hinaus an. - -i

Setzen Sie zusatzliche Akzente
mit einem besonders aufmerksamkeitsstarken
Werbeauftritt.

Baenung
Detiiions r gasieten

Digtalisierung stelt ganz neu

Herausforderunger

Hier einige Beispiele:

Advertorial Titelklappe Gate-Folder



1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:

2 Druck- und
Bindeverfahren:

3 Dateniibermittlung:

4 Datenformate:

] . .
immobilien
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210 mm breitx 297 mm hoch, DIN A4
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

185 mm breit x 266 mm hoch
4 Spalten a 43 mm Breite
3 Spalten a 59 mm Breite

Offsetdruck, Drahtriickstichheftung

Bevorzugt werden digitale Druckunterlagen
verwendet. Die Anfertigung samtlicher Druck-
vorlagen, auch digitale Daten, wird berechnet.

FTP: Ihre FTP-Zugangsdaten erhalten Sie per E-Mail
von lhrem Ansprechpartner in unserem Haus.

E-Mail: Per E-Mail ibermittelte Daten dirfen die
Grofe von 15 MB nicht Uberschreiten und sollten
gepackt sein (zip/sit-Format).

Datentrager: CD-ROM, Daten-DVD

Angaben zum Datenversand: Zusammen mit den
Daten werden alle Informationen Uber Zeitschrift/
Titel, Absender/Firma, Betriebssystem, verwendete
Programmversionen, Dateinamen und Farben
bendtigt.

Auf dem Postweg versendete Daten schicken Sie
bitte ebenso an die Anzeigenabteilung.

Fir den Offsetdruck geeignete, hochaufgeloste
Dateien im PDF-Format (pdf 1.3) mit eingebetteten
Schriften (PDFX-1a, PDFX-3 oder PDFX4)

Die Annahme offener Daten ist moglich.

Fir offene Daten gilt: Alle verwendeten Schriften
und Schriftschnitte, auch in EPS-Files enthaltene,
mussen dem Auftrag beigefligt sein.

Bilder und Grafiken missen im CMYK-Modus

zur Verfligung gestellt werden.

Farben:

Proof:

Datenarchivierung:

Gewabhrleistung:

Kontakt:

Fachzeitschrift
Formate und technische Angaben

Programme: InDesign, lllustrator, Photoshop
QuarkXpress.
Daten aus anderen Programmen nur auf Anfrage.

Der Druck erfolgt nach der Euroskala im Prozess-
standard Offsetdruck (PSO) mit den Grundfarben
Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz.

Profile: ISOcoated_v2_eci.icc (in der Regel
Papiertyp 1 Fogra 39L).

Das entsprechende Profil zur Bildseparation

und PDF-Ausgabe finden Sie auf der Internetseite
des ECI (www.eci.org).

Von jeder Seite wird ein farbverbindliches Proof
nach ,,Medienstandard Druck” (bvdm) oder je Farbe
ein sw-Ausdruck bendtigt mit jeweiliger Angabe
der Farbe (EURO-Skala, HKS, Pantone).
Farbandrucke vom Farbkopierer sind nicht
farbverbindlich fir den Druck.

Daten werden archiviert, unveranderte Wieder
holungen sind deshalb in der Regel maglich.
Eine Datengarantie wird jedoch nicht Gbernommen.

Nur was auf dem Datentrdger vorhanden ist,
kann verarbeitet werden. Flir Abweichungen

in Texten, Abbildungen und insbesondere Farben
Ubernimmt der Verlag keine Haftung.

Technische Information zum digitalen Datenversand:

Anzeigenabteilung

IVV immobilien vermieten & verwalten

Am Friedrichshain 22, 10407 Berlin

Telefon: 030 42151-456

Telefax: 030 42151-480

E-Mail: ivv-magazin.anzeigen@hussmedien.de
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Beihefter

Formate und technische Angaben
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Beihefter: Vor Auftragsannahme und -bestéatigung ist die Vorlage Beschnittschema Riickstichheftung:
eines verbindlichen Musters, notfalls eines
Blindmusters, mit GrofRen und Gewichtsangaben 4 Seiten Falz (Bund)
erforderlich. Beihefter dirfen nur fur das Verkaufs- =
programm eines \Werbungtreibenden werben.
Sie mlssen den Postbestimmungen entsprechend
so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktions-
teil verwechselt werden kénnen. Die Platzierung
ist abhangig von den technischen Maglichkeiten.
Teilformatige Beihefter auf Anfrage.
(Rabatt: 1 Blatt = 1/1 Seite)

|
|
H
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
'
‘:
5mm —>H<7

297 mm beschnitten

213 mm 210 mm

unbeschnitten beschnitten

307 mm unbeschnitten

Formate: unbeschnitten
1 Blatt (= 2 Seiten) 213 mm breitx 307 mm hoch
2 Blatt (= 4 Seiten) 426 mm breit x 307 mm hoch —>He—3mm
3 Blatt (= 6 Seiten) 614 mm breit x 307 mm hoch 426 mm
4 Blatt (= 8 Seiten) = 2x2 Blatt unbeschnitten

Technische Angaben:  Beihefter sind unbeschnitten anzuliefern, 6 Seiten Falz (Bund) Falz j{
mehrblattrige Beihefter mlissen gefalzt angeliefert Y-
werden.
Die Vorderseite des Beihefters ist zu kennzeichnen.
Beihefter missen in der Art und Ausflihrung
so beschaffen sein, dass eine zusétzliche
Aufbereitung und Bearbeitung entfallt.
Erschwernisse und zusétzliche Falz- und
Klebearbeiten werden gesondert berechnet.

unbeschnitten

297 mm beschnitten

210 mm _ 206 mm _ 195 mm

307 mm unbeschnitten

E 213 mm
Benotigte Liefermenge: 11.300 Exemplare einschlieRlich Zuschuss :

€
» E
beschnitten beschnitten beschnitten %

Anlieferungstermin: Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen B —»le—3mm
des betreffenden Heftes. 611 mm

beschnitten
614 mm

unbeschnitten



Beilagen:

Beilagenhinweis:
Benotigte Auflage:

Anliefertermin:

Format:

Technische Angaben:

14/15
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Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die
Vorlage eines verbindlichen Musters mit Grofien-

und Gewichtsangabe bis spatestens Anzeigenschluss
der jeweiligen Ausgabe erforderlich.

Beilagen durfen nur flr das Verkaufsprogramm

eines Werbungtreibenden werben. Sie missen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein,
dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt
werden kénnen. Die Platzierung von Beilagen erfolgt
den technischen Mdglichkeiten entsprechend.

Ein Beilagenhinweis wird kostenlos aufgenommen.
11.300 Exemplare einschlief3lich Zuschuss

Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen
des betreffenden Heftes.

Maximal 205 mm breit x 290 mm hoch
Minimal 105 mm breit x 148 mm hoch

Beilagen missen so beschaffen sein, dass eine
zusatzliche Bearbeitung entféllt. Erschwernisse und
zusatzliche Arbeiten (z. B. Falzen) werden gesondert
in Rechnung gestellt.

Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als Papier
gedruckt sind, kénnen nur nach Vorlage eines
verbindlichen Musters und vorheriger Zustimmung
des Verlages und der Post angenommen werden.

Aufgeklebte
Postkarten:

Formate:

Benotigte Liefermenge:

Anlieferungstermin:

Technische Angaben:

Versandanschrift:

Liefervermerk:

Beilagen, Aufgeklebte Werbemittel

Formate und technische Angaben

Aufgeklebte Postkarten (Mindestpapiergewicht

150 g/m?) und Warenmuster auf Einheftern oder
ganzseitigen Anzeigen mussen zusétzlich als Beilagen
berechnet werden. Vor Auftragsannahme und
-bestatigung ist die Vorlage des Anzeigenmotivs

mit aufgeklebter Postkarte (Standmuster), notfalls
eines Blindmusters, erforderlich.

Warenmuster kénnen nur nach vorher vom Verlag
einzuholender Zustimmung der Post (gegen Vorlage
eines verbindlichen Musters) angenommen werden.

Fur aufgeklebte Postkarten gelten die Postvorschriften.
MaximalgroRe fir aufgeklebte Warenmuster: 25 cm?,
Maximallange einer Kante: 6 cm

11.300 Exemplare einschlieflich Zuschuss

Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen
des betreffenden Heftes.

Bei aufgeklebten ,

Postkarten
sollten die - HE B 2 |i -
Klebekanten = § § e
in Bundrichtung  *i| #% | I
liegen. : H
Einsteckrichtung
Beklebung Beklebung

auf der Vorderseite auf der Riickseite

Moller Pro Media GmbH
Zeppelinstrafie 6
16356 Ahrensfelde/OT Blumberg

Far IVV immobilien vermieten & verwalten Nr. X/2024,
Name des Kunden, Bezeichnung der Drucksache,
Auflagenhohe, Lieferanzahl der Paletten/Pakete




IVV-Fachveranstaltungen
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Die IVV-Fachveranstaltungen fiir Partner aus Industrie und Wohnungswirtschaft

Der IVV-RoundTable - Chefredakteur Thomas Engelbrecht diskutiert

im Livestream mit Experten aus Wohnungswirtschaft und Industrie aktuelle
politische und technische Herausforderungen der Immobilienbranche.
Social-Media-Anklndigungen sorgen fir eine grofse Reichweite;

die Diskussionen werden aufgezeichnet und stehen den Beteiligten

flr eigene digitale Marketingaktivitaten zur Verfigung.

Prasentieren Sie in diesem Online-Format Ihre Konzepte und Lésungen
im Livestream.

Online-Schulungsprogramm ,, Zertifizierter Verwalter” — auf einem
Internet-Portal, das die Redaktion gemeinsam mit der Bauakademie Berlin
aufgesetzt hat, stehen 60 Video-Unterrichtseinheiten zur Verfligung.

Wer sich auf die IHK-Priifung vorbereiten méchte, kann orts- und
zeitunabhéngig im Selbststudium lernen. Die Lerninhalte entsprechen
den Vorgaben des Deutschen Industrie- und Handelskammertags.

Seminare live on air —\Wissen online erweitern: 90-minltige Weiterbildungs-
Seminare mit Branchenexperten fur Fachkrafte aus der Immobilienwirtschaft,
die sich im Online-Chat beteiligen kénnen. Live-Moderation durch die Redaktion.

Die Immobilienexkursion — exklusive Besichtigungstouren zu wegweisenden
Immobilienprojekten. An die Objektbesichtigung schliefdt sich das IVV-Fachforum
mit aktuellem Vortragsprogramm an, um die Eindrlicke der Exkursion praxisnah
zu vertiefen.

Informieren Sie sich Uber Sponsoring-Optionen und zu allen Details einer
Eventbeteiligung.

Wir unterbreiten lhnen gerne ein individuelles Angebot:
Torsten Hanke
Telefon: 030 42151-206 | E-Mail: torsten.hanke @ hussmedien.de

vermieten &
verwalten Debatten mit Durchblick

B g & immobilien RoundTable
W ,

Wohnungswirtschaft auf den Punkt
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Profitieren Sie von einem Wachstumsmarkt!

Druckauflage:

Die Methode Building Information Modeling, kurz BIM,
wird sich zu einem Standard fir die Bauindustrie und
das Immobilienmanagement entwickeln.

Mit der zunehmenden Digitalisierung und Automatisierung
stellt das digitale Bauen und Betreiben eine zentrale und globale
Zukunftstechnologie an der Schnittstelle aller an der Wertschopfungskette
Beteiligten dar.

Build-Ing. ist die einzige regelmaRig erscheinende deutsche Zeitschrift,
die alle Lebensphasen einer Immobilie im Blick hat und BIM als Methode
branchentbergreifend propagiert.

Satzspiegel:

Torsten Hanke
E-Mail: torsten.hanke@hussmedien.de
Telefon: 030 42151-206

Marco Fiolka
E-Mail: marco.fiolka@hussmedien.de
Telefon: 030 42151-344

Katrin Schmiedel
E-Mail: katrin.schmiedel@hussmedien.de
Telefon: 030 42151-261

Ansprechpartner:

Zuschlage:

Rabatte:

1 |AS 25.01.2004 | DU 30.01.2024 | ET 13.02.2024
2 | AS 04.04.2024 | DU 09.04.2024 | ET 23.04.2024
3 |AS12.08.2024 | DU 15.08.2024 | ET 29.08.2024
4 | AS 14.10.2024 | DU 29.10.2024 | ET 12.11.2024

Termine:

Ausfuhrliche Mediadaten erhalten Sie unter www.bui

Zeitschriftenformat:

Formate und Preise:

Build-Ing.

Digitales Planen, Bauen und Betreiben

20.000 Exemplare
210 mm breit x 297 mm hoch
185 mm breit x 266 mm hoch

BxH im Preis

Satzspiegel Anschnitt* 4-farbig

inmm inmm in€
1/1 Seite 185x 266 210%x297 8.371,—
1/2 Seite hoch 90x 266 105%x297 4.356,—
1/2 Seite quer 185x 130 210x146  4.356,—
1/3 Seite hoch 58x266 70%x297 3.014,-
1/3 Seite quer 185x 87 210x106  3.014,—
1/4 Seite quer 185x 63 210x 83 2.343,-
1/8 Seite quer  185x 29 210x 49 1.452,-
Umschlagseiten
(2.und 4.) 9.350,—

* zuzlglich 3 mm Beschnitt

Anschnitt 10 % vom Grundpreis
Platzierung 10 % vom Grundpreis

Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres

(12 Monate)

Malstaffel Mengenstaffel
bei 3 Anzeigen 5% 2 Seiten 5%
bei 6 Anzeigen 8% 4 Seiten 8%

bei 9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %
Zuschlage nicht rabattierbar.

Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer.
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Brandschutz geht alle an!
Brandschutz ist interdisziplinar und eine permanente

Druckauflage: 20.000 Exemplare

Zeitschriftenformat: 210 mm breit x 297 mm hoch

Aufgabe, die ein gemeinsames Planen und Handeln Satzspiegel: 185 mm breit x 266 mm hoch

voraussetzt. HUSS-MEDIEN hat schon heute

verschiedene Medien in den Kompetenzfeldern I Formate und Preise: BxH im Preis
Planen, Bauen, Verwalten und Betreiben von Immobilien. Satzspiegel Anschnitt* 4-farbig
Eine einzigartige Kombination, die immer wieder Berlhrungspunkte in mm in mm in€

mit dem Brandschutz hat. -

Das ist die Basis fur unsere Publikation VB Vorbeugender Brandschutz. lg gglitnee hoch 133:%22 %ggi%g; :73 g%%:
Nutzen Sie die Erfahrung und die Markenbekanntheit der Fachmedien 1/2 Seite quer  185x 130 210% 146 3_900:_
aus der Huss-Verlagsgruppe flr eine durchgéngige Kommunikation, 1/3 Seite hoch 58 %266 70x297 2.900,—
wenn es darum geht, den Brandschutz gewerkelbergreifend durchzusetzen. 1/3 Seite quer 185% 87 210x106  2.900,-

1/4 Seite Eckfeld 90x130 106x146  2.300,-
1/4 Seite quer ~ 185x 63 210x 83 2.300,—

Ansprechpartner: Torsten Hanke ) 1/8 Seite Eckfeld 90x 63  105x 83 1.300,-
E-Mail: torsten.hanke@hussmedien.de 1/8 Seite quer  185x 29 210x 49 1.300,—
Telefon: 030 42151-206 Umschlagseiten
Marco Fiolka (2.und 4.) 8.500,—
E-Mail: marco.fiolka@hussmedien.de * zuzlglich 3 mm Beschnitt
Telefon: 030 42151-344
Katrin Schmiedel Zuschlage: Anschnitt 10 % vom Grundpreis
E-Mail: katrin.schmiedel@hussmedien.de Platzierung 10 % vom Grundpreis
Telefon: 030 42151-261
Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
(12 Monate)
Termine: Malstaffel Mengenstaffel
Anzeigenschluss: 13.05.2024
Druckunterlagen: 21.05.2024 bei 3 Anzeigen 5% 2 Seiten 5%
Erscheinen: 04.06.2024 bei 6 Anzeigen 8% 4 Seiten 8%

bei 9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %
Zuschlage nicht rabattierbar.

Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer.
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Gebaudesicherheit — Schutz von Menschen
und Werten

Gebé&udesicherheit zielt auf den Schutz von Personen
und Sachwerten sowie die Aufrechterhaltung

des Gebaudebetriebs ab und beschreibt die Gesamtheit
aller MaBnahmen zur Gewahrleistung bzw. Verbesserung
der Sicherheit von Gebéauden. Das sind haustechnische, bauliche MaRnahmen
wie auch MafRnahmen zur Uberwachung des Gebaudezustandes.

In GS Gebaudesicherheit spielen Themen zur Risikovermeidung eine Rolle
z.B: Brand/Explosion, elektrische und mechanische Fehler, Gefahrstoffe,
Spionage/Sabotage, Diebstahl, Einbruch/Vandalismus und Uberfall.

Druckauflage:

Satzspiegel:

Ansprechpartner: Torsten Hanke
E-Mail: torsten.hanke@hussmedien.de
Telefon: 030 42151-206
Bogdan Belimenko
E-Mail: bogdan.belimenko@hussmedien.de
Telefon: 030 42151-413
Termine: Zuschlage:
Anzeigenschluss: 13.08.2024
Druckunterlagen: 21.08.2024
Erscheinen: 10.09.2024 Rabatte:

Ausfiihrliche Mediadaten erhalten Sie unter www.ivv-magazin.de/mediadaten.

Zeitschriftenformat:

Formate und Preise:

Gebaudesicherheit

20.000 Exemplare
210 mm breit x 297 mm hoch
185 mm breit x 266 mm hoch

BxH im Preis

Satzspiegel Anschnitt* 4-farbig

inmm inmm in€
1/1 Seite 185%x 266 210%x297 7.500,-
1/2 Seite hoch 90x266 105x297 3.900,—
1/2 Seite quer 185x 130 210x146  3.900,-
1/3 Seite hoch 58x266 70x297 2.900,—
1/3 Seite quer 185x 87 210x106  2.900,-
1/4 Seite Eckfeld 90x130 105%x146  2.300,—
1/4 Seite quer ~ 185x 63 210x 83 2.300,-
1/8 Seite Eckfeld 90x 63 105x 83 1.300,—
1/8 Seite quer  185x 29 210x 49 1.300,—
Umschlagseiten
(2.und 4.) 8.500,—

* zuzlglich 3 mm Beschnitt

Anschnitt 10 % vom Grundpreis
Platzierung 10 % vom Grundpreis

Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
(12 Monate)

Malstaffel
bei 3 Anzeigen 5%

bei 6 Anzeigen 8% 4 Seiten 8%
bei 9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %

Zuschlage nicht rabattierbar.

Mengenstaffel
2 Seiten 5%

Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer.
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Web-Adresse (URL): www.ivv-magazin.de

o o ) . Werbeform ::; m_ltat Hohe) Platzierung TK1P ég;e;sl)
Kurzcharakteristik: \Website fiir professionelle Onlinenutzer aus der reitexriohe Je 1.
Immobilienwirtschaft, informiert téglich Gber aktuelle Branchennews, -_— bis maximal 930 x 300
Immobilienprojekte und Schwerpunktthemen, bietet Fachartikel, I | Bilboard (oder Standard direkt unter der | 105,— €/
umfangreiche Datenbank von Mietrechtsurteilen, Produktvergleiche/ 800 % 250) Pixel Hauptnavigation | 120, €
Marktlbersichten, Unternehmensprofile
Zielgruppe: Fachkréfte und Entscheider in der Wohnungs- und T . direkt unter der
Immobilienwirtschaft B | superBanner | 72890 Pixe Hauptravigation | 20~ €
Verlag: HUSS-MEDIEN GmbH - Postanschrift: 10400 Berlin

) — gesamte HP
Datenanl|leferung: 5 Werktage vor Schaltung an I Full Banner 468 x 60 Pixel oben oder 45— €
ivv-magazin.anzeigen@hussmedien.de im Content
Verzogerungen durch verspatete Anlieferungen gehen nicht zu unseren Lasten.

; . ) . . [ rechts aulRen
Datelformate.l GIF (statisch oder anlmler?), JPG, 'PN'G, JavaSprlpt ) I Half Page 300x 600 Pixel oder 120 €
(3rd-Party-Redirect), HTML5 (nur per Redirect) mit einer maximalen GréRe I linke Sidebar
von 200 KB (HTML5-Subload bis maximal 500 KB)

Adserver: Google Ad Manager = ) rechts aufien
| | | skyscraper | 120x600 Pixel oder 50— €
Rabatte: Bei mehrfachen Schaltungen im Jahr auf Anfrage. linke Sidebar
Bei Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen Meta-Informationen: T rechts auRen
Kundenname, Kampagnenname, Buchungszeitraum, Klick-URL, Platzierungs- Wide :
un . Kampag me, g . . g [ | on 160 % 600 Pixel oder 55— €
wunsch, Umfang (AdImpressions) yscraper linke Sidebar
Reporting: Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der Ad-Impressions =
und Ad-Clicks LI | x:cf‘t;“n“;m 300 % 250 Pixel linke Sidebar 70,- €
1
£ ] | Movile 300100 Pixel gesamte HP 35-€
Banner (nur mobil) !

Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.



Online-Werbung

Sonderwerbeformen

] . -
immobilien

IW vermieten & ®
verwalten

Sonderwerbeformen IVV immobilien vermieten & verwalten

Das Online-Advertorial Die Native TextAd
(Native Advertising, Content Marketing) (Native Advertising, Lead- und Traffic-Generierung)
Mit einem Online-Advertorial auf ivv-magazin.de haben Sie die Moglichkeit, Das Textbanner mit Bild ist eine native Werbeform,
Ihre Werbebotschaft mittels Text und Bild gezielt im redaktionellen Umfeld die direkt im redaktionellen Bereich unserer Webpréasenz
von IVV immobilien vermieten & verwalten zu platzieren. platziert ist und eine Uberdurchschnittliche Aufmerksamkeit
Sie sprechen unsere Leser in ihrem gewohnten Leseumfeld an und garantiert.
erzeugen eine sehr hohe Aufmerksamkeit sowie Kommunikationsbreite
innerhalb unserer hochwertigen Zielgruppe. Leistungen
e Textbanner (ca. 350 Zeichen) mit Bild und externer Verlinkung
Leistungen nach Wunsch
e Online-Advertorial mit maximal 3.000 Zeichen, Bildern, Backlinks, e Werbeformat mit ,, Look & Feel” eines Redaktionsbeitrags
Dateianhangen, Videos auf ivv-magazin.de e Neben Image-Kampagnen besonders geeignet fir Lead- bzw.
e 1 xim IVV-Newsletter mit Bild, Uberschrift, TeaserText und Link Traffic-Generierung
zum Advertorial
Platzierung
Platzierung e Platzierung auf der Startseite als 5. bzw. 8. News
¢ Teaser-Platzierung auf der Startseite als 2. News mit Bild, (hier wird der Text als Teaser gekdrzt)
Uberschrift, Teaser-Text und Link zum Advertorial ¢ |nnerhalb jeder Newsansicht oberhalb oder unterhalb des Newstextes
e HeaderTeaser oberhalb der Navigationsleiste mit Link (hier erscheint der vollstandige Text)
zum Advertorial
Ihre Vorteile
lhre Vorteile e Professionelles Reporting nach Laufzeitende mit Impressions,
e Exklusivitat Klicks und CTR
e Professionelles Reporting am Kampagnenende
Konditionen
Konditionen Laufzeit: 2 Wochen 4 Wochen
Laufzeit: 2 Wochen 4 Wochen Preis: auf Anfrage auf Anfrage

Preis: auf Anfrage auf Anfrage

Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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immobilien
vermieten &
verwalten

Name: [VV-Newsletter

Kurzch‘qrakte;istik: informiert Uber aktuelle Branchennews
Immobilienprojekte und Fokusthemen '

Zielgruppe: Fachkrafte und Entscheider in der Wi -
Immobilienwirtschaft ohninge- und

Erscheinungsweise: wochentlich
Verlag: HUSS-MEDIEN GmbH - Postanschrift: 10400 Berlin

Ansp'rechpartner: Torsten Hanke
E-Mail: torsten.hanke@hussmedien.de, Telefon: 030 42151-206

'Datenanlileferung: 5 Werktage vor Schaltung an
ivv-magazin.anzeigen@hussmedien.de

Dateiformate: JPG, PNG (100 kB)
Newsletterformat: HTML und Text

Rabatte: Bei mehrfachen Schaltungen im Newsletter auf Anfrage.

. immobilien
vermieten &
verwalten

Das Magazin for die Wohnungswirtschaft

linlald

JETZT SCHNELL.

ANMELDEN: DIE SEMINARE M SEPTEMBER
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4 onnen 2B
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Werbeform Format Platzi Preis
i & ziel
(Breite x Héhe) rung je Ausgabe
N
Full Banner 468x60 Pixel | hOrizontal,
i e Uber dem Inhalt 386,-€
N
Special ) horizontal,
NL Banner* 650 % 85 Pixel Uber gesamte 424, €
Newsletterbreite
I
Medium ) seitenintegriert,
Rectangle 300 x 250 Pixel im zweispaltigen | 424,- €
Teil
I
maximal Anzeige
Textanzeige 600 ZQ|Chen in Textform
9 |nk|u3|ye im Newsletter 442,-€
Leerzeichen implementiert
N
maximal .
500 Zeichen Anzeige
Textanzeige inklusive in Textform
mit Bild Leerzeichen im Newsletter 442,-€
+ Bild m’\_ple_mentiert,
115x 115 Pixel | MBI

* Weitere Formate auf Anfrage.




Allgemeine Geschaftsbedingungen (AGB) fiir Anzeigen, Fremdbeilagen und Online-Werbung

°

www.huss-mediasales.de/agb

“ im Sinn der ist der Vertrag iber die Vergffentlichung von Anzeigen und Fremdbeilagen in 16. i Bei Anderung der treten die neuen auch fiir laufende Auftrége — sofern keine anders lautende, schriftliche Verein-
einer Druckschrift sowie iber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschiuss erfolgt unter Beachtung der gema Preisliste zu gewéhrenden Rabatte, barung getroffen wurde - mit dem Einfihrungstermin des neuen Tarifs in Krat
Rechtsverbindliche Anzeigenauftrage kommen erst durch schriftliche Bestatigung des Auftrags zustande. 17 Abweichende Preise: Fir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderversffentiichungen und Kollektiven sowie fiir die
Abruf: Anzeigen und sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses Onlinewerbuing und fir Anzeigen, welche nach Anzeigenschluss verkaut werden, kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festiogen
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofer die erste 18. Aus einer kann bei einem Abschluss ber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentiicht wird. dieinder verkaufte Auflage im des laut VW-Meldungen um 30 % wird. Dariiber
Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der versinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus sind bei und wenn dervenag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag konnte. des behilt sich der Verlag vor,
Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimm sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wéhrend der gesamten Laufzeit des Ver- ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.
trages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. 9. Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofer nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
barungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions mafgeblich. ist. Der Verlag ist berechtigt, fehlerhafte Rechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren
Ablehnung von Auftragen: Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrége - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtaufirages - nach sachgemaRem Ermessen 20, Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im he von iber dem
abzulehnen. Dies git insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordiche Bestimmungen verstofit, vom deutschen Werberat in einem Beschwerde- der Européischen Zentralbank ab Falligkeit des sowie einer in Hohe von 40,00€ berechnet, die auf einen geschulde-
verfahren beanstandet wurde oder deren Verdffentliichung fir den Verlag wegen des Inalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen ten Schadensersatz anzurechnen ist, soweit der Schaden nachweislich hiher ist (2. B. wegen Kosten der Rechtsverfolgung). Die Pauschale falt auch bei verspteten
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandeils der Zeitung, der Zev(schﬂf{ oder des verlagseigenen Online-Angebots erwecken oder Abschiags- oder Ratenzahlungen an. (5 288 BGB . F) betragen im Iangstens 60Tage, es sei denn, dariiber hinaus-
Fremdanzeigen enthalten. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem des Inhalts mitgeteilt. Online- gehende Zahlungstristen sind fir den Gléubiger nicht grob unbillig. Ist der Auftraggeber Verbraucher liegt der Zinssatz im Verzugstall bei 5 Prozentpunkten iber dem
dieim 2u diesen stehen, kénnen auch nacmvaghch aus dem Online-Angebot entfernt werden jeweiligen Basiszinssatz. Dies gilt auch im Fall der Stundung. Die eines weiteren behalt sich der Verlag gegeniiber Unterehmern
Anzeigenschluss: Die in den Preislisten sind fiir den Verlag Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschlusstermine kurz- undVerbrauchern vor. Den Vertragspartnern bleibt es jedoch vorbehalten, im einzelnen einen niedrigeren oder einen haheren Schaden nachzuweisen. Der Verlag kann
fristig, dem Produktionsablauf entsprechend, anzupassen bei von L und die weitere Ausfilhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restiichen An-
Das Stomo von bereits gebuchten Auftrégen durch den Auftraggeber ist bis 14 Tage vor Anzeigenschluss (Print) bzw. Beginn der Kampagne (Online) méglich. Danach zeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen Zweiel an der des ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
fallen Stormogebihren in Hohe von 50% des. an. Bei nach werden 100% vom falig. Kan- eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein von der des Betrages und
digungen und Riicktritte, die nach dem Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne eingehen, werden friihestens fir die nachste Print-Ausgabe bzw. Online- von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéingig zu machen
Kempagne wirksam. Allerdings kénnen Anzeigenauftrége nach Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kempagne grundsétzich nur aus wichtigem Grund gekiindigt 21, Gewahrleistung: Bei fehlerhafter Abdruck einer Anzeige trot: Lieferung D und kann der Aufirag-
werden. Fiir die Kindigung reichen Telefex oder E-Mail geber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfillung) oder Minderung des Anzeigenpreises in dem Ausmat, in dem der Zweck der Anzeige beein-
Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder den Online-Medien veréffent- tréchtigt ist, verlangen.
licht, wenn dies bei der Auftragserteilung schriftich, auch per Telefax und E-Mail vereinbart und vom Verlag bestétigt wird. Rubrikanzeigen werden grundsétzlich nur Sind etweige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst bei der Produktion deutlich, so hat der Auftraggeber bei unge-
in der jeweiligen Rubrik Sofern keine gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen. niigendem Abdruck keine Gewahrleistungsanspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung
Haftung fiir die Inhalte der Anzeige: Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der Anzeige und/oder der Online- der nachstiolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verlag ist nicht verpfiichtet, die Druckunterlagen auf Volisténdigkeit und Richtigkeit zu Gberprifen
Werbeform sowie hinsichtlich der hierfir zur Verfiigung gesteliten Materialien. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang Die Gewihrleistung bei Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe der Online-Werbeform beschrénkt, die in der Einflusssphare des Verlags, d.h. ins-
rden Kosten zur o, auch wenn der Auftrag storniert sein solte. DerVerlag ist nicht verpflichtet, besondere auf dem Server des Verlags entstehen bzw. begriindet sind. Die Gewahrleistung gilt ferner nicht fiir unwesentiiche Fehler, z. B. dann, wenn die Beeintrich-
Auftriige und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, figung beider Wiedergabe der Oniine- Werbeform deren Zweck nicht wessriich besintrctigt, Do Aufraggeber st bekann, dass es nach dem Stand der Techmik
die Kosten der Versffentiichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséchiiche Behauptungen der verdffentliichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Maf- nicht méglich ist, jederzeit eine ganzlich fehlerfreie der w Bei einem Ausfall des Servers dber einen erheblichen Zeit-
gabe des jeweils gilltigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu raum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung, wird der Verlag versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern oder die Zeit der
Druckunterlagen: Fir die rechtzeitige und Lieferung des in D Beilagen sowie in der Online-Werbung ist der Auftrag- Insertion zu verlangern, sofern dies den Interessen des Aufraggebers nicht zuwiderlauft. Im Falle des Scheiterns einer Nachiieferung innerhalb der urspringlich ge-
geber verantwortlich. Die fir D sind der jeweiligen des Verlages zu entnehmen buchten Insertion bzw. nach des entlalt die des fiir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw.
Gefahriibergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeformen. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin- nicht Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Im Ubrigen liegt ein Fehler nicht vor bei einen Ausfall des vom Verlag
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage D kénnen auf Platzierung und genutzten Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.
Druckqualitat verursachen und schiiefSen spétere Reklamationen aus. Beachtet der diese oder die des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen und
Soweit méglich, wird der Verlag jedoch fiir erkennbar oder D Ersatz anfordern. Oniine:Werbung i, 50 sahen inh keine Anspriche wegen feerhafier Anzeigenverdfientiching 2u
Riicksendung: Druckunterlagen werden nur auf besondere Die Pflicht zur endet sechs Wochen Der die zeitbedingt der Anzeige im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Maglichkeiten.
nach der Verbffentliichung der Anzeige. An den Verlag ibermittelte Datentréger mit Druckvorlagen gehen in das Eigentum des Verlages iber. Sie werden nur auf Reklamationen offensichtlicher Mangel missen vom Auftraggeber spétestens innerhalb von vier Wochen nach Versffentiichung schriftlich geltend gemacht werden.
ausdriicklichen Wunsch und gegen eine Versandgebiihr von 5,00€ an den Auftraggeber auf dessen Risiko zuriick gesendet. Samtliche Gewahrleistungsanspriiche verjahren mit Ablau des 31, Dezember des auf di der der Beilage folgenden Jahres.
Abdruckhshe von Anzeigen: Sind keine besonderen GroRenvorschriften vereinbart oder vorgegeben, wird die Anzeige mit der fiir eine solche Anzeige tblichen 22.a) Zur Haftung, gleich aus welchem unerlaubter , st der Verlag nur verpflichtet, soweit Schaden
Hohe abgedruckt und berechnet. Weicht bei einer fertig angelieferten Druckunterlage die Abdruckhdhe von der bestellten Abdruckhhe im Auftrag ab, gilt das Maf (1) durch schuldhafte Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht (Kardinalpfiicht) durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise
der in Abdruck gebrachten Anzeigenhdhe. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millmeter nach oben gerundet. verursacht werden oder
Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag beriicksichtiat alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des (2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufiihren sind.
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der den ihm rechtzeiti Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, b} Haftet der Verlag gema Ziffer a) (1) fiir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
50 gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Auﬁraggeber it e Verantwortung fr ie Fichigkst der urickgesandien Probesbzige. Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt
Werden Druckvorlagen oder Online-Werbung al (2. B. Diskette, CD-ROM) oder durch (2.B. ISDN, E-Mail) den Verlag ibermittelt, c) Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) oder (2) filr grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist die
gelten zusérich die folgenden Besnmmungen Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.
ei digitaler | mehreren Dateien hat der dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines d) Fir ewinn und haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht aufVorsatz oder
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden soliten nur mit Dateien digital Ubertragen werden, die grobe Fahrlsssigkeit von Organen oder leitenden Angesteliten des Verlags zuriickzufthren sind.
der Verlag inhaltlich nicht &ndem kann. Der Verlag kann offene Dateien (z. B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) ablehnen. Der Verlag &) Ansonsten ist jede Haftung des Verlages auf solche typischen Schéden beschréinkt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Um-
haftet nicht bei fehlerhater Verdffentiichung von Anzeigen (Print), die mit offenen Dateien Gbermittelt werden. standen verinftigerweise rechnen konnte
Online-Werbung darf nach Absprache mit dem Verlag nur in geeigneten Dateiformaten angeliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. Der Verlag ) Der Ausschluss oder die von hen gem. den Ziffern a) bis e) schiiefit Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beaufragte des Verlags ein
haftet nich fr fehlerhaft angelieferte Dalewsn g) Eine Haftung des Verlages wegen Fehlens oder nach dem bleibt unberihrt.
Bei digital fir ist vom ein Fart roof mizuiefem. Digtal erstele Prfdnucke missen zur h) Keine Anspriiche des Auftraggebers bestehen fir den Fll, dass die auf Arbeiten oder beruht, die lediglich im Interesse des
Kontrolle d den FOGRA/L RAM in der aktuellen halten. Andrucke milssen einen offiziellen Di erfolgen
Ohne Farb-Proof des sind Diese kinnen keine Ersatzanspriiche des Auftraggebers auslosen. In jedem Fall st ein i) DerVerlag Gbemimmt keine Haftung fir Fehler aus der ( jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn
Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachiiche Richtigkeit tberpriifen zu kénnen. Ein muss vom angefordert sich Mangel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Auftraggeber hat dann bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Die eventuell
werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in iblichen Toleranzen gewahrleistet. 2.8.2ur der D oder fiir missen werden
Computerviren: Der Auftraggeber haftet dafilr, dass die bzw. Dateien frei von Compy sind. Der Verlag st berechtigt, Dateien mit i) Falle alt wie z.8. aligemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstérungen entbinden den
Computerviren zu 6schen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus Anspriiche entstiinden. Der Verlag behalt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Verlag von der Verpfiichtung auf Erfillung von Auftrégen und Leistung von Schadenersatz. Kann der Veriag dennoch die Auftrége mit 80% der verkauften Auflage er-
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber nfiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden ist fiillen, 0 hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdfentiichten Anzeigen. Geringere Leistungen sind nach dem TausenderSeitenpreis gemat der im Tarif
Anzeigenbeleg: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen- genannten verkauften Auflage zu bezahlen
ausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummenn geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschaft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindiche Be- 23, Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zuldssig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht
chainigung des Veriagas tber die Vot fatlchung und ertrining der Anzeige , wobei des Landes, in dem Sie sich gewshnlich aufhalten, anwendbar bleibt.
Die Ei ‘werden vierWochen zur Abholung aufbewahrt bzw. dem auf dem normalen Post i i des Verlags
auch wenn es sich um Emscmemesendungen und Eilbriefe handelt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Ansonsten werden al  Die und unsere die und die jeweils giltige Preisliste sind fir jeden Auftrag maRgebend
nicht abgenolte Zuschriften vernichtet. Der Verlag behélt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal- Abweichende Geschaftsbedingungen werden erst giitig durch schiftliche Bestétigung des Verlags.
tung von Missbrauch des zu 2u 6ffnen. Der kann denVerlag berechiigen, Zuschifien aut Zifmanzeigen 2 ffnen b)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in inren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste
Errechnung Abnahmemenge: Bei der Errechnung der rdenTe dem Preis in des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittiungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden
Zusitzliche Satzkosten: Kosten fir die Anfertigung bestellter D sowie fiir vom oder zu vertretende erhebliche Anderungen € BeiAuftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum verlangt
vereinbarter hat der 2u tragen. Gleiches gilt fir vom Auftraggeber gelieferte Druckvorlagen, deren Behandlung oder nach- werden
trigliche Anderung zusétzliche Kosten verursachen d)

Nachlisse: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiilt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspfiichten,
den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entalt, wenn die
Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Der Auftraggeber tibertragt dem Verlag samtliche fir d\é Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inklusive Internet) erforderlichen urheberrecht-
lichen Nutzungs- und sonstigen Rechte, ur Ve Verbreitung, Ubert , Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und értlich unbegrenzt in dem fir die V" der Auftrage Umfang. Der antiert, dass er diese Nutzungsrechte
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