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Die Medienmarke

Zielgruppe

Selbstandige Elektrohandwerker, Facharbeiter, Meister, in der Betriebspraxis
tatige Elektroingenieure im Elektrohandwerk, Elektrofachleute in Planungs-
blros, Auszubildende

Themenspektrum

Elektroinstallation, Gebaudesystemtechnik, Elektrogerate, Schaltanlagen,
Leistungselektronik, Beleuchtungstechnik, erneuerbare Energien,

Fragen und Normungen, Elektrosicherheit, Aus- und Weiterbildung,
Betriebsfiihrung im Handwerk, Meisterwissen technische und betriebs-
wirtschaftliche Qualifikation flr Entscheider, Software, E-Mobility

Crossmediales Angebot
Website, Newsletter, Fachzeitschriften, Sonderhefte, Software,
Online-Seminare, App, Social Media, Event-Sponsoring

Medienmarke

Mediaberater: Bogdan Belimenko

Telefon: 030 42151-413

E-Mail: bogdan.belimenko@hussmedien.de

Mediaberater: Stephan Kéhn
Telefon: 030 42151-420

E-Mail: stephan.koehn@hussmedien.de




Heft

1

AS 08.12.
DU 18.12.
ET 08.01.

2

AS 12.01.
DU 22.01.
ET 02.02.

3

AS 02.02.
DU 12.02.
ET 23.02.

4

AS 12.03.
DU 20.03.
ET 04.04.

5

AS 16.04.
DU 24.04.

ET 07.05.

6

AS 17.05.
DU 28.05.

ET 07.06.

ELEKTRO

Themen

Elektromobilitat &
Ladeinfrastruktur

Informations- &
Kommunikationstechnik

Sicherheitstechnik

Werkzeuge &
Schutzausriistung

Messen & Priifen

Photovoltaik, Speicher,
Energiemanagement

Gebaudetechnik &
Gebdudeautomation

Licht- & Beleuchtungstechnik

Installationstechnik &
SchutzmaRnahmen

Blitz- & Uberspannungsschutz

Photovoltaik, Speicher,
Energiemanagement

Maschinen-, Anlagen- und
Automatisierungstechnik

Nutzfahrzeuge &
Betriebsausstattung

Messen & Priifen

Informations- &
Kommunikationstechnik

Gebaudetechnik &
Gebaudeautomation

Installationstechnik &
SchutzmaRnahmen
Photovoltaik, Speicher,
Energiemanagement

PRAKTIKER °

Méogliche Produktgruppen

Fahrzeuge, Ladesdulen, Steckverbindungen,
Schutzeinrichtungen

Turkommunikation, Telekommunikation, Netzwerktechnik
Bewegungs- & Prasenzmelder, Brand- & Ex-Schutz
Berufsbekleidung & Schutzausristung, Software

Mess- & Prifgerate, Sicherheitseinrichtungen

PV-Module & Wechselrichter, Energiespeicher, Solarstrom,
Ladeinfrastruktur, Sektorkopplung & Warmepumpen

Gebaudesystemtechnik, Gebaudeleittechnik,
Steuerungstechnik, Bedienen & Beobachten

Leuchten, Lichtsteuerung, Sicherheits- & Notbeleuchtung

Erdung & Potenzialausgleich, Kabel & Leitungen,
Kabeltragsysteme, Installationskanale & -rohre

Erdung & Potenzialausgleich, Schutzgerate
PV-Module & Wechselrichter, Energiespeicher, Solarstrom,
Ladeinfrastruktur, Sektorkopplung & Wéarmepumpen

Wartung & Instandhaltung, Antriebs- & Steuerungstechnik,
Regelungstechnik, Montagetechnik

Fahrzeuge, Versicherungen, Berufsbekleidung- &
Schutzausriistung, Software

Mess- & Priifgerate, Sicherheitseinrichtungen,
Bewegungs- & Prasenzmelder, Schaltschranke
Turkommunikation, Telekommunikation,

Software, Netzwerktechnik
Vorbeugender

Brandschutz
Infos S.15

Gebaudesystemtechnik, Gebaudeleittechnik,
Steuerungstechnik, Bedienen & Beobachten
Erdung & Potenzialausgleich, Kabel & Leitungen,
Kabeltragsysteme, Installationskanale & -rohre
Photovoltaik, Wechselrichter, Warmepumpen,
Windenergieanlagen, Energiezéhler, Kompensationsanlagen

Standige Themen

Installationsmaterial

Schalter, Steckdosen,
Kabel, Leitungen,
Dosen, Klemmen,
Kanale, Rohre,
Befestigungsmaterial

Installationsgerate

Schutzschaltgerate,
Reiheneinbaugerate,
Aufbaugerate

Installationsbusse

Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan

Veranstaltungen/Messen

all about automation, 17-18.01. in Hamburg
Elektrofachschulung, 23.-25.01. in Rostock

E-World, 20.-22.02. in Essen
Maintenance, 21.-22.02. in Dortmund
IHM, 28.02.-03.03. in Miinchen

GETEC, 01.-03.03. in Freiburg

Light+Building, 03.-08.03. in Frankfurt a.M.

all about automation, 05.-06.03. in Friedrichshafen
EMV, 12.-14.03. in KdIn

ENERGY STORAGE EUROPE, 16.-18.03. in DUsseldorf

KNX, LON, hersteller
spezifische Bussysteme,
Funkbusse

Schranke
und Verteiler

Installationsverteiler,
Zahlerplatze

Erneuerbare
Energien

Solar- und Windenergie,
Warmepumpen,
Warmertiickgewinnung,
Brennstoffzellen, KWK,
Energiespeicher

H Messe, 17-21.04. in Hannover
MSR, 20.03. in Frankfurt a. M.

Hannover Messe, 22.-26.04. in Hannover
Control, 23.-26.04. in Stuttgart

CWIEME, 14.-16.05. in Berlin
ANGA COM, 14.-16.05. in KéIn

MSR, 05.06. in Halle/Saale

SENSOR +TEST, 11.-13.06. in Nirnberg
Intersolar, 19.-21.06. in Minchen

The smarter E Europe, 19.-21.06. in Minchen
FeuerTrutz, 26.-27.06. in Nirnberg
Sicherheitsexpo, 26.-27.06. in Mlnchen



7

AS 17.06.
DU 25.06.
ET 08.07.

8

AS 18.07.
DU 26.07.
ET 08.08.

SP

AS 31.07.
DU 09.08.

9

AS 20.08.
DU 28.08.
ET 10.09.

10

AS 13.09.
DU 23.09.
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SP

AS 26.09.
DU 10.10.

1"

AS 11.10.
DU 21.10.

ET01.11.

12

AS 15.11.
DU 25.11.
ET 06.12.

Licht- & Beleuchtungstechnik

Elektromobilitat &
Ladeinfrastruktur

Sicherheitstechnik

Werkzeuge &
Schutzausriistung

Messen & Priifen
Blitz- & Uberspannungsschutz

Spezial in ep 09
Photovoltaik

Installationstechnik &
SchutzmalRnahmen

Gebaudetechnik &
Gebaudeautomation

Licht- & Beleuchtungstechnik

Elektromobilitat &
Ladeinfrastruktur

Photovoltaik, Speicher,
Energiemanagement

Informations- &
Kommunikationstechnik

Spezial in ep 11
Technisches Licht

Nutzfahrzeuge &
Betriebsausstattung

Messen & Priifen

Maschinen-, Anlagen- und
Automatisierungstechnik

Gebaudetechnik &
Gebdudeautomation

Installationstechnik &
SchutzmaRnahmen

Sicherheitstechnik

Leuchten, Lichtsteuerung, Sicherheits- & Notbeleuchtung

Fahrzeuge, Ladesdulen, Steckverbindungen,
Schutzeinrichtungen

Bewegungs- & Prasenzmelder, Brand- & Ex-Schutz
Werkzeuge, Berufsbekleidung & Schutzausristung, Software

Mess- & Priifgerate, Sicherheitseinrichtungen
Erdung & Potenzialausgleich, Schutzgerate

PV-Module & Wechselrichter, Energiespeicher,
Energiemanagement, Sektorkopplung & Warmepumpen,
Solarstrom & Ladeinfrastruktur

Erdung & Potenzialausgleich, Kabel & Leitungen,
Kabeltragsysteme, Installationskanale & -rohre

Luftungstechnik, Klimatisierung, Warmwasser, Gebaudesystem-
technik, Gebaudeleittechnik, Steuerungstechnik
Leuchten, Lichtsteuerung, Sicherheits- &
Notbeleuchtung

Gebaude-

sicherheit
Infos S.15

Fahrzeuge, Ladesdulen, Steckverbindungen,
Schutzeinrichtungen

Photovoltaik, Wechselrichter, Warmepumpen,
Windenergieanlagen, Energiezahler, Kompensationsanlagen

Turkommunikation, Telekommunikation, Software,
Netzwerktechnik

Lampen & Leuchten, Lichtsteuerung, Lichtplanung,
HCL, Sicherheits- & Notbeleuchtung

Fahrzeuge, Versicherungen, Berufsbekleidung- &
Schutzausriistung, Software

Mess- & Priifgerate, Sicherheitseinrichtungen

Wartung & Instandhaltung, Antriebs- & Steuerungstechnik,
Regelungstechnik, Montagetechnik

Gebéudesystemtechnik, Gebaudeleittechnik, Steuerungstechnik,
Bedienen & Beobachten

Erdung & Potenzialausgleich, Kabel & Leitungen,
Kabeltragsysteme, Installationskanale & -rohre

Bewegungs- & Prasenzmelder, Brand- & Ex-Schutz

AS = Anzeigenschluss DU = Druckunterlagenschluss  ET = Erscheinungstermin

Licht- und

Beleuchtungstechnik

technische Leuchten,
Leuchtmittel, LEDs,
Lichtmanagement

Software

kaufmannische und
technische Losungen und
Anwendungen

Arbeits- und
Gesundheitsschutz,

Arbeitssicherheit

zusatzlich 4 x jahrlich:
Arbeitsschutz-
unterweisung

Betriebsfiihrung

Recht, Finanzierung,
Steuern, Rechnungs-
wesen, Controlling,
Versicherungen

Normen und Vorschriften,
Fortbildung, Mess- und
Priiftechnik

Smart Home

neue Gerate
und Anwendungen

Servpare, 30.06.-01.07 in Frankfurt a. M.

IAA Nutzfahrzeuge, 17-22.09. in Hannover
MSR, 18.09. in Ludwigshafen

MSR, 30.10. in Bochum
belektro, 05.-07.11. in Berlin

SPS, 12.-1411. in Nlrnberg
GET Nord, 21.-23.11. in Hamburg

Anderungen aus aktuellem Anlass vorbehalten
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ELEKTRO

1 Titel:
2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

4 Erscheinungsweise:
5 Heftformat:

6 Jahrgang:

7 Bezugspreis:

8 Organ:

9 Mitgliedschaft/
Teilnahme:

10 Verlag:

11 Herausgeber:
12 Anzeigen:

13 Redaktion:

PRAKTIKER

ep ELEKTROPRAKTIKER

Fachzeitschrift flr Elektrofachkrafte in Handwerk,
Industrie und Planungsburos.

Selbstandige Elektrohandwerker; Facharbeiter;
Meister; in der Betriebspraxis tatige Elektro-
ingenieure im Elektrohandwerk, in Industrie,
Energieversorgung, im Verkehrswesen, Bauwesen
und offentlichen Dienst; Elektro-Fachleute

in Planungsburos; Auszubildende

monatlich, 12 Ausgaben
DIN A4
78. Jahrgang 2024

Jahresabonnement Inland
inklusive MwsSt., zuziglich 12,00 € Porto- und
Versandkosten

90,00 €

Jahresabonnement Ausland 106,80 €

inklusive Versandkosten

A

HUSS-MEDIEN GmbH
Am Friedrichshain 22
10407 Berlin

Telefon: 030 42151-0
www.elektropraktiker.de

Dipl.-Ing. (FH) Christoph Huss
Torsten Ernst (verantwortlich)
E-Mail: anzeigen@elektropraktiker.de

Dipl.-Ing. Rudiger Tuzinski (verantwortlich)
E-Mail: tuzinski@elektropraktiker.de

© 262
© 304

14

15

Umfangsanalyse 2022 = 12 Ausgaben
Gesamtumfang:

Fachzeitschrift
Titel-Portrat

1016 Seiten =100,0%

Redaktionsteil

Anzeigenteil
davon: Verlagseigene Anzeigen
Beilagen

Inhalts-Analyse des Redaktionsteils:

830 Seiten = 81,7 %

186 Seiten = 18,3%
65 Seiten = 34,9 %

17 Stick

830 Seiten =100,0%

Kurzinfos und Produkte

Normen und Vorschriften

Messen, Veranstaltungen

Leseranfragen

Mess- u. Priftechnik

Gebaudetechnik, Steuerung, Automation
Energie

Betriebsflihrung, -ausstattung

Brand- u. Explosionsschutz, Arbeitsschutz
Installationstechnik, Kabel und Leitungen
Informations- und Kommunikationstechnik
Schutzmafnahmen, Blitz- und
Uberspannungsschutz

PC-Anwendungen, Software
Beleuchtung, Sicherheitstechnik
Fortbildung, Seminare, Fachliteratur
Sonstiges

Planung

Supplement ,, Lernen und Kénnen”

31 Seiten= 3,7%
39Seiten= 4,7%
27 Seiten= 3,2%
75Seiten = 9,1 %
18 Seiten = 2,2%
48 Seiten =  5,8%
117 Seiten = 14,1 %
102 Seiten = 12,3%
56 Seiten = 6,7%
15 Seiten= 1,8%
31 Seiten= 3,7%
34 Seiten= 4,1%
28 Seiten = 3,4%
14 Seiten= 1,7%
44 Seiten = 5,3%
67 Seiten = 81%
84 Seiten = 10,1 %
192 Seiten



1 Anzeigenpreise und Formate (Zuschlage nicht rabattierbar):

ELEKTRO

PRAKTIKER

Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 33, gliltig ab 01.01.2024

Alle Preise verstehen sich zuziglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

1/1 Seite

Juniorpage 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer
im Satzspiegel 185x266 mm 137 x180 mm 90x266 mm 1856x 130 mm 58x266 mm 185x87 mm
im Anschnitt* 210%x297 mm 150%x200 mm 105%x297 mm 210x 146 mm 70x297 mm 210x 106 mm
sw-Preis 8.470,- € 5.280,-€ 4.350,- € 4.350,- € 2.960,-€ 2.960,-€
Preis 2-farbig 9.520,- € 5.955,-€ 4.995,-€ 4.995,- € 3.370,-€ 3.370,-€
Preis 4-farbig 11.620,- € 7.305,-€ 6.285-€ 6.285,—- € 4.190,- € 4.190,-€
1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite Standard 1/8 Seite quer 1/8 Seite Standard 1/16 Seite
im Satzspiegel 43x266 mm 185x63 mm 90x 130 mm 185x29 mm 90x63 mm 90x29 mm
im Anschnitt* 56%x297 mm 210x83 mm 103 %146 mm 210x49 mm 103x83 mm -
sw-Preis 2.250,-€ 2.250,-€ 2.250,-€ 1.200,-€ 1.200,-€ 650,- €
Preis 2-farbig 2.645,-€ 2.645,-€ 2.645,-€ 1.398,-€ 1.398,-€ 749,-€
Preis 4-farbig 3.435,-€ 3.435,-€ 3.435,-€ 1.792,-€ 1.792,-€ 946,- €

Formate: Breite x Hohe * zuzlglich 3 mm Beschnitt an allen HeftauRenkanten

7



2 Zuschlage:
Platzierung

Farbe

Format

3 Rabatte:*

4 Rubriken:

ELEKTRO
PRAKTIKER

2. Umschlagseite 4-farbig
4. Umschlagseite 4-farbig
Titel 4-farbig

Gesamtpreis 12.450,— €
Gesamtpreis 12.450,- €
Gesamtpreis 12.900,—- €

Farbe wird Uiber Farbzuschlag berechnet
(nicht rabattierbar). Sonderfarben nicht maoglich.

2-farbig 3-farbig 4-farbig
1/1Seite 1.050,-€ 2.100,-€ 3.150,-€
Juniorpage 675-€ 1.350,-€ 2.025-€
1/2 Seite 645-€ 1.290-€ 1.935-¢€
1/3 Seite 410,- € 820,-€ 1.230,-€
1/4 Seite 395,-€ 790,-€ 1.185,-¢€

Inselanzeigen
angeschnittene Anzeigen
bindende Platzierung

70 % vom 1/1 Grundpreis
10 % vom Grundpreis
10 % vom Grundpreis

Bei Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr):
Malstaffel

bei 3 Anzeigen 5%
bei 6 Anzeigen 8%
bei 9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %
bei 12 Anzeigen 12% 10 Seiten 15%

Auf Farb-/Anschnittzuschldge, Ad Specials und
Beilagen sowie Stellenanzeigen kein Nachlass.
Kombi-Rabatte bei Crossmedia-Kampagnen
auf Anfrage.

* vom sw-Grundpreis

Mengenstaffel

2 Seiten 5%
4 Seiten 8%

Stellenangebote 780 €
(pro mm, 1-spaltig, 58 mm breit)
Stellengesuche 5,30 €

(pro mm, 1-spaltig, 58 mm breit)
Chiffregebuhr (inklusive Porto fiir Zustellung) 10,00 €

5 Sonder-
werbeformen:

6 Kontakt:

7 Zahlungs-
bedingungen/
Bankverbindung:

Preisliste Nr. 33, gliltig ab 01.01.2024

Fachzeitschrift

Marktplatz-ep ELEKTROPRAKTIKER:

Rubrikanzeige 58 mm x 30 mm (Mindesthdhe)
Millimeterpreis 780 €
Rabatte: 3x 15 %, 6x18 %, 12x20%

Farbzuschlage: jeweils 15 % vom Grundpreis pro Farbe

Beihefter

2-seitig (unbeschnitten: 216 x 307 mm)
4-seitig (unbeschnitten: 432 x 307 mm)
(andere Beihefterumfange auf Anfrage)

9.5600,- €
14.280,- €

Beilagen (lose eingelegt, nicht rabattierbar)

Maximalformat 200 x 290 mm

bis 20 g pro Tausend 290,- €

jede weiteren 10 g 20,- €
zuzlglich Mehrporto (nicht rabattierbar)

Bendtigte Liefermenge 35.500 Exemplare

Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u. a.
auf Anfrage

Anzeigenabteilung
Telefon: 030 42151-259
E-Mail: media@elektropraktiker.de

Commerzbank
Konto-Nr.: 976005900
BLZ: 120 400 00

IBAN: DE88 1204 0000 0976 0059 00
BIC: COBADEFFXXX

USt-Ident-Nr.: DE 137189299

14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
Alle Preise verstehen sich zuzUglich

der gesetzlichen Mehrwertsteuer.



ELEKT™™ |
PRAK1 |

Das ep-Spezial vertieft und erweitert
den jeweiligen gewahlten Themen-
schwerpunkt. Mit einer Auflage

von 10.000 Exemplaren liegt das Heft
dem ep ELEKTROPRAKTIKER bei.
Durch den gesteuerten Versand

an themenaffine selektierte Empfanger
erreichen Sie genau die von Ihnen gewahlte Zielgruppe.

8 Rabatte:

1 Druckauflage: 10.000 Exemplare

Elektrofachkréfte mit Interesse am Themen-
schwerpunkt des jeweiligen ep-Spezials

2 Kauferkreis:

9 Aufgeklebte

Postkarten oder

3 Zeitschriftenformat: 210 mm breitx 297 mm hoch, DIN A4

CD-ROMs:
4 Satzspiegel: 185 mm breit x 266 mm hoch 10 Einhefter:
5 Formate BxH im Grund-
und Preise: Satzspiegel Anschnitt* preis sw
in mm in mm in€ 11 Druck- und
1/1 Seite 185%266  210x297  3.410,- Bindeverfahren:
Juniorpage 137x180 150x200 2.380,— .
1/2 Seite quer  185x130  210x143  2.150,- Bendtigte
1/3 Seite hoch  58x266  70x297  1.360,- Liefermenge:
1/3 Seite quer 185x 87 210x106  1.360,— ) .
1/4 Seite quer 185x 63  210x 83 950, Anlieferungstermin:
Umschlagseiten
(2.und 4.) 3.950,—

- ) Versandanschrift:
* zuzlglich 3 mm Beschnitt

6 Farbzuschlage: je Farbe fir 1/1 Seite, Juniorpage und
1/2 Seite
je Farbe fir 1/3 Seite und 1/4 Seite

330,-€
260,-€

Liefervermerk:

Anschnitt
Platzierung

7 Andere Zuschlage:

10 % vom Grundpreis
10 % vom Grundpreis

Preisliste Nr. 31a, gliltig seit 01.01.2023

ep-Speazial

Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige
im ep ELEKTROPRAKTIKER)

Malstaffel Mengenstaffel
bei 3 Anzeigen 5% 2 Seiten 5%
bei 6 Anzeigen 8% 4 Seiten 8%
bei 9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %
bei 12 Anzeigen 12% 10 Seiten 15%

Sémtliche Zuschlage sowie Zusatzkosten
werden nicht rabattiert

Preis pro Tausend bei
maschineller Verarbeitung

(nicht rabattierbar) 62,-€
2-seitig 3.580,- €
4-seitig 6.500,- €
ab 6-seitig auf Anfrage
Offsetdruck

Klebebindung

10.500 Exemplare einschlieflich Zuschuss

Bis spatestens 7 Arbeitstage vor Erscheinen
des betreffenden Heftes

Moller Pro Media GmbH
Zeppelinstrafie 6
16356 Ahrensfelde/OT Blumberg

Fir ep-Spezial im ep ELEKTROPRAKTIKER Nr. X/2024,
Name des Kunden, Bezeichnung der Drucksache,
Auflagenhohe, Lieferanzahl der Paletten/Pakete




ELEKTRO
PRAKTIKER

1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:
2 Druck- und

Bindeverfahren:

3 Dateniibermittlung:

4 Datenformate:

210 mm breitx 297 mm hoch, DIN A4
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

185 mm breit x 266 mm hoch
3 Spalten a 58 mm Breite
5 Farben:
Offsetdruck, Klebebindung
Bevorzugt werden digitale Druckunterlagen
verwendet. Die Anfertigung samtlicher Druck-
vorlagen, auch digitale Daten, wird berechnet.

FTP: Ihre FTP-Zugangsdaten erhalten Sie per E-Mail
von lhrem Ansprechpartner in unserem Haus.

E-Mail: Per E-Mail Gbermittelte Daten durfen die
GroRe von 15 MB nicht Uberschreiten und sollten
gepackt sein (zip/sit-Format).

Datentrager: CD-ROM, Daten-DVD

Angaben zum Datenversand: Zusammen mit den

Daten werden alle Informationen Uber Zeitschrift/

Titel, Absender/Firma, Betriebssystem, verwendete
Programmversionen, Dateinamen und Farben

bendtigt.

Auf dem Postweg versendete Daten schicken Sie 7
bitte ebenso an die Anzeigenabteilung.

6 Proof:

Fir den Offsetdruck geeignete, hochaufgeloste

Dateien im PDF-Format (pdf 1.3) mit eingebetteten 8
Schriften (PDFX-1a, PDFX-3 oder PDFX4)

Die Annahme offener Daten ist moglich.

Gewabhrleistung:

Fur offene Daten gilt: Alle verwendeten Schriften
und Schriftschnitte, auch in EPS-Files enthaltene,
missen dem Auftrag beigefligt sein.

Bilder und Grafiken mussen im CMYK-Modus

zur Verfligung gestellt werden.

9 Kontakt:

Datenarchivierung:

Fachzeitschrift
Formate und technische Angaben

Programme: InDesign, lllustrator, Photoshop
QuarkXpress.
Daten aus anderen Programmen nur auf Anfrage.

Der Druck erfolgt nach der Euroskala im Prozess-
standard Offsetdruck (PSO) mit den Grundfarben
Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz.

Profile: /nhalt: PSO_LWC_Improved_eci.icc

(in der Regel Papiertyp 3 Fogra 45L),

Umschlag: ISOcoated_v2_eci.icc

(in der Regel Papiertyp 1 Fogra 39L).

Die entsprechenden Profile zur Bildseparation
und PDF-Ausgabe finden Sie auf der Internetseite
des ECI (www.eci.org).

Von jeder Seite wird ein farbverbindliches Proof
nach ,Medienstandard Druck” (bvdm) oder je Farbe
ein sw-Ausdruck bendtigt mit jeweiliger Angabe
der Farbe (EURO-Skala, HKS, Pantone).
Farbandrucke vom Farbkopierer sind nicht
farbverbindlich fir den Druck.

Daten werden archiviert, unveranderte Wieder-
holungen sind deshalb in der Regel maglich.
Eine Datengarantie wird jedoch nicht Gbernommen.

Nur was auf dem Datentrdger vorhanden ist,
kann verarbeitet werden. Flir Abweichungen

in Texten, Abbildungen und insbesondere Farben
Ubernimmt der Verlag keine Haftung.

Technische Information zum digitalen Datenversand:

Anzeigenabteilung ep ELEKTROPRAKTIKER
Am Friedrichshain 22, 10407 Berlin

Telefon: 030 42151-259

Telefax: 030 42151-293

E-Mail: media@elektropraktiker.de
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Beihefter:

Formate:

Beschnittschema
Klebebindung:

ELEKTRO
PRAKTIKER

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage
eines verbindlichen Musters, notfalls eines
Blindmusters, mit GrofRen und Gewichtsangaben
erforderlich. Beihefter dirfen nur fur das Verkaufs-
programm eines \Werbungtreibenden werben.

Sie mlssen den Postbestimmungen entsprechend
so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktions-
teil verwechselt werden kénnen. Die Platzierung

ist abhangig von den technischen Mdglichkeiten.

unbeschnitten

1 Blatt (= 2 Seiten) 216 mm breit x 307 mm hoch
2 Blatt (= 4 Seiten) 432 mm breit x 307 mm hoch
3 Blatt (= 6 Seiten) 614 mm breitx 307 mm hoch
4 Blatt (= 8 Seiten) = 2 x 2 Blatt

2 und 4 Seiten

. mrTIEEE L Falz@und) __________ i
' i jpun
' ' '
! ! 1
c ' ! €
[ c H 1 H £
gl g i 16
s g o ! .
o) a K i 1
Q [0} ' N 1
g o 1 i 1
I g | H H
£ | ' '
~ ' =
5 ' 216 mm | 210 mm vE
5] »! » 1
! unbeschnitten ' beschnitten ! ©
. : : !
- . H- «—3mm W FdsendpdmmT T
432 mm

unbeschnitten

Die Zeitschrift ep ELEKTROPRAKTIKER
ist broschiert.

Technische Angaben:

Bendotigte Liefermenge:

Anlieferungstermin:

Versandanschrift:

Liefervermerk:

Beihefter

Formate und technische Angaben

Beihefter sind unbeschnitten anzuliefern,
mehrblattrige Beihefter missen gefalzt angeliefert
werden.

Die Vorderseite des Beihefters ist zu kennzeichnen.
Beihefter missen in der Art und Ausfiihrung

so beschaffen sein, dass eine zusatzliche
Aufbereitung und Bearbeitung entfallt.
Erschwernisse und zusétzliche Falz- und
Klebearbeiten werden gesondert berechnet.

35.500 Exemplare einschlieBlich Zuschuss

Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen
des betreffenden Heftes.

Moller Pro Media GmbH
Zeppelinstraflie 6
16356 Ahrensfelde/OT Blumberg

Fir ep ELEKTROPRAKTIKER Nr. X/2024,
Name des Kunden, Bezeichnung der Drucksache,
Auflagenhdhe, Lieferanzahl der Paletten/Pakete

Spezielle Anlieferungsrichtlinien sind Bestandteil
der Auftragsbestatigung des Verlages!



ELEKTRO

Beilagen:

Benotigte Auflage:

Anliefertermin:

Format:

Technische Angaben:

Aufgeklebte Postkarten:

PRAKTIKER ®

Vor Auftragsannahme und -bestéatigung ist die Formate:
Vorlage eines verbindlichen Musters mit GroRen-

und Gewichtsangabe bis spatestens Anzeigenschluss
der jeweiligen Ausgabe erforderlich.

Beilagen durfen nur fir das Verkaufsprogramm

eines Werbungtreibenden werben. Sie missen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein,
dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt
werden kénnen. Die Platzierung von Beilagen erfolgt
den technischen Mdglichkeiten entsprechend.

35.500 Exemplare einschlieBlich Zuschuss

Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen
des betreffenden Heftes.

Maximal 200 mm breit x 290 mm hoch

Beilagen missen so beschaffen sein, dass eine
zusatzliche Bearbeitung entféllt. Erschwernisse und
zusatzliche Arbeiten (z. B. Falzen) werden gesondert
in Rechnung gestellt.

Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als Papier
gedruckt sind, kdnnen nur nach Vorlage eines
verbindlichen Musters und vorheriger Zustimmung
des Verlages und der Post angenommen werden.

Aufgeklebte Postkarten (Mindestpapiergewicht

150 g/m?) und Warenmuster auf Einheftern

oder ganzseitigen Anzeigen missen zusétzlich

als Beilagen berechnet werden.

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die
Vorlage des Anzeigenmotivs mit aufgeklebter
Postkarte (Standmuster), notfalls eines Blindmusters,
erforderlich.

Warenmuster kénnen nur nach vorher vom Verlag
einzuholender Zustimmung der Post (gegen Vorlage
eines verbindlichen Musters) angenommen werden.

Anlieferungstermin:

Technische Angaben:

Versandanschrift:

Liefervermerk:

Beilagen, Aufgeklebte Werbemittel
Formate und technische Angaben

Fur aufgeklebte Postkarten gelten die Postvorschriften.
MaximalgroRe fir aufgeklebte Warenmuster: 25 cm?,
Maximalldnge einer Kante: 6 cm

Benétigte Liefermenge: 35.500 Exemplare einschlieRlich Zuschuss

Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen
des betreffenden Heftes.

Bei aufgeklebten

Postkarten :
sollten die | W o |

N 4 W
_Klebekar_wten Hil B Al
in Bundrichtung & é é =
liegen. HE B <A |

Einsteckrichtung
Beklebung Beklebung

auf der Vorderseite auf der Riickseite

Moller Pro Media GmbH
Zeppelinstralie 6
16356 Ahrensfelde/OT Blumberg

Fir ep ELEKTROPRAKTIKER Nr. X/2024,
Name des Kunden, Bezeichnung der Drucksache,
Auflagenhohe, Lieferanzahl der Paletten/Pakete

Spezielle Anlieferungsrichtlinien sind Bestandteil
der Auftragsbestatigung des Verlages!
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Fachzeitschrift
Auflagen- und Verbreitungsanalyse

1 Auflagenkontrolle: & 3.1 Verbreitung nach Nielsengebieten:

2 Auflagenanalyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1.Juli 2022 bis 31.Marz 2023)

Nielsen 5+6
Druckauflage 35.000 Nielson 1 14,6 % = 5.038 Expl.
lelsen
thfsl:;k(;llécA\/frbreltete 60.281 | davon Ausland: 258 16,3% = 5.613 Expl.
(davon ePaper 25.538)
Verkaufte Auflage: 44.276 | davon Ausland: 213 Nielsen 2
(davon ePaper 25.538) elsen
) . - L 16,6 % = 5.733 Expl. Nielsen 7
abonnierte Exemplare: 25.642 | davon Mitgliederstlicke: 0
(davon ePaper 7.131) 11,9 % = 4.100 Expl.
Einzelverkauf: 0 Nielsen 3a
. 18,8 % = 6.496 Expl.
sonstiger Verkauf: 18.634
(davon ePaper 18.407) Nielsen 4
Freistlicke: 16.005 Nielsen 3b 11,1 % = 3.822 Expl.
Rest-, Beleg- und 257 10.7% = 3.683 Expl.

Archivexemplare:

3 Geografische Verbreitungsanalyse:

Kurzfassung der Erhebungsmethode
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich

verbreiteter Auflage 1. Methode: Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung —Total-Erhebung

% E | 2. Grundgesamtheit: tvA 60.281 = 100 %
° xempiare in der Untersuchung nicht erfasst 444 = 0,7 %
Inland 99,6 60.023 3. Stichprobe: Totalerhebung
Ausland 04 258 4. Zielperson der Untersuchung: entfallt
Tatséachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 60.281 5. Zeitraum der Untersuchung: 1. Juli 2022 bis 31. Marz 2023

6. Durchfiihrung der Untersuchung: HUSS-MEDIEN GmbH

Die detaillierte Erhebungsmethode kann unter
https://www.elektropraktiker.de/media-service
eingesehen werden.
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Unter https://elektropraktiker.de/stellenmarkt ist der spezialisierte
Stellenmarkt fir die Elektrobranche Online erreichbar.
Der moderne, komplett mobil-optimierte Online-Stellenmarkt

ist Partner bei der erfolgreichen Besetzung von Elektro-Positionen Finden Sie E'ektroteChniker

jeder Hierarchieebene.

Die Kontaktméglichkeiten: im ep ELEKTROPRAKT'KER

Verbreitung 60.383 Exemplare*
davon ePaper 25.578 Exemplare*
Newsletter 24.918 Empfanger**
Webseite 200.000 Seitenaufrufe/Monat**

* VW 2/2023; ** Verlagsangaben

Unser Angebot:

Werbemittel Frequenz Dauer Preis in €
Stellenanzeige Print Tx 1 Monat 7.80€/mm
1-spaltig

andere Formate auf Anfrage

Online-Stellenmarkt 1x 1 Monat 950,—
250 Zeichen 2% 2 Monate  1.400,—-

andere Formate auf Anfrage

Stellenanzeige im Newsletter 1 x 1 Woche 1.500,—
250 Zeichen Teaser mit URL

Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

lhr Ansprechpartner:

Stephan Kéhn

E-Mail: stephan.koehn@hussmedien.de
Telefon: 030 42151-420
jobs.elektropraktiker.de
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Brandschutz geht alle an!

Brandschutz ist interdisziplinar und eine permanente

Aufgabe, die ein gemeinsames Planen und Handeln

voraussetzt. HUSS-MEDIEN hat schon heute

verschiedene Medien in den Kompetenzfeldern Planen, T ——
Bauen, Verwalten und Betreiben von Immobilien.

Eine einzigartige Kombination, die immer wieder Berlhrungspunkte

mit dem Brandschutz hat. Das ist die Basis fUr unsere Publikation

VB Vorbeugender Brandschutz. Nutzen Sie die Erfahrung und die
Markenbekanntheit der Fachmedien aus der Huss-Verlagsgruppe fiir eine
durchgéngige Kommunikation, wenn es darum geht, den Brandschutz
gewerkeUbergreifend durchzusetzen.

Druckauflage:

Satzspiegel:

Anzeigenschluss: 13.05.2024
Druckunterlagen: 21.05.2024
Erscheinen: 04.06.2024

Gebaudesicherheit -
Schutz von Menschen und Werten

Gebéaudesicherheit zielt auf den Schutz von Personen

und Sachwerten sowie die Aufrechterhaltung Zuschlage:
des Gebaudebetriebs ab und beschreibt die Gesamtheit
aller MaBnahmen zur Gewahrleistung bzw. Verbesserung

"' Rabatte:

der Sicherheit von Gebauden. Das sind haustechnische,
bauliche MaRnahmen wie auch MaRnahmen zur Uberwachung des Geb&ude-
zustandes. In GS Gebaudesicherheit spielen Themen zur Risikovermeidung
eine Rolle z. B: Brand/Explosion, elektrische und mechanische Fehler,
Gefahrstoffe, Spionage/Sabotage, Diebstahl, Einbruch/Vandalismus und Uberfall.

Anzeigenschluss: 13.08.2024
Druckunterlagen: 21.08.2024
Erscheinen: 10.09.2024
Ansprechpartner: Bogdan Belimenko

E-Mail: bogdan.belimenko@hussmedien.de
Telefon: 030 42151-413

Gebéaudesicherheit | Vorbeugender Brandschutz

Zeitschriftenformat:

Formate und Preise:

Sonderhefte

20.000 Exemplare
210 mm breit x 297 mm hoch
185 mm breit x 266 mm hoch

BxH im Preis

Satzspiegel Anschnitt* 4-farbig

inmm inmm in€
1/1 Seite 185x 266 210%x297 7.500,-
1/2 Seite hoch 90x 266 105%x297 3.900,—-
1/2 Seite quer 185x 130 210x146  3.900,-
1/3 Seite hoch 58x266 70%x297 2.900,-
1/3 Seite quer 185x 87 210x106  2.900,-
1/4 Seite Eckfeld 90x130 105x 146  2.300,—
1/4 Seite quer ~ 185x 63 210x 83 2.300,—-
1/8 Seite Eckfeld 90x 63 105x 83 1.300,—
1/8 Seite quer  185x 29 210x 49 1.300,—
Umschlagseiten
(2.und 4.) 8.500,—

* zuzlglich 3 mm Beschnitt

Anschnitt 10 % vom Grundpreis
Platzierung 10 % vom Grundpreis

Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
(12 Monate)

Malstaffel
bei 3 Anzeigen 5%

bei 6 Anzeigen 8% 4 Seiten 8%
bei 9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %

Zuschlage nicht rabattierbar.

Mengenstaffel

2 Seiten 5%

Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer.
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Online-Werbung

Web-Adresse: www.elektropraktiker.de

Kurzcharakteristik: www.elektropraktiker.de prasentiert ein
vielschichtiges, multimediales und interaktives
Angebot an Fachinformationen sowie Neuigkeiten
aus der Elektrobranche.

Zielgruppe: www.elektropraktiker.de ist das Fachportal fur alle
Fragen der Elektrotechnik im Elektrohandwerk,
Industrie und in Ingenieur und Planungsbros.
Unabhéngigkeit, Fachkompetenz und Qualitat
haben zu einer starken Userbindung gefihrt.

Verlag: HUSS-MEDIEN GmbH
10400 Berlin - Deutschland

Hausanschrift:
Am Friedrichshain 22
10407 Berlin

Ansprechpartner Oliver Pritzkow
Redaktion: E-Mail: oliver.pritzkow@hussmedien.de
Telefon: 030 42151-397

Ansprechpartner Anzeigenabteilung

Online-Werbung: E-Mail: media@hussmedien.de
Telefon: 030 42151-259

Zahlungs- Commerzbank

bedingungen/ Konto-Nr.: 976005900

Bankverbindung: BLZ: 120 400 00

IBAN: DE88 1204 0000 0976 0059 00
BIC: COBADEFFXXX
USt-Ident-Nr.: DE 137189299

14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
Alle Preise verstehen sich zuzlglich
der gesetzlichen Mehrwertsteuer.




Rabatte: Bei Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr):

R Werbeform Forn_lat . Platzierung TKP (Preis
Malstaffel (umsatzabhéngig) (Breite xHéhe) je 1.000 Al)
ab 3.000,- € je Kampagne 5% Nachlass [ gesamte HP
ab 6.000,- € je Kampagne 10 % Nachlass I Half Page 300x 600 Pixel rechts und
ab 10.000,- € je Kampagne 15 % Nachlass Randspalte
ab 15.000,—- € je Kampagne 20 % Nachlass
[ Platzierung im
Rubriken: gesamte Website und im Content, Rotations- | Super Banner | 72890 Pixel Content eines | 110,00 €
verfahren mit héchstens 3 weiteren Bannern oder Fachartikels
exklusiv —
[ 800x 250 Pixel | variable
Dateiformate: GIF JPG, PNG maximal 150 kB | Billboard (ae0x 200 Bel | Patzierung 175,00 €
HTML/HTMLS5, Javascript
Die DateigroRe versteht sich als Summe —
aus Quellcode und eingebetteten Grafiken. I Skyscraper 1205600 Pixel geecsf?tr;te HP 110,00 €
Dauer der Animation 15 Sekunden
Bei HTML5 Versionen: JR—
e als Redirect und in ein iframe gekapselt ] Wide ) gesamte HP
e gemeinsamer Verzeichnispfad I Skyscraper 160600 Pixel | ot 120,00€
e nur eine HTML-Datei, die als Werbemittel fungiert,
oberhalb der Ressourcendateien =
e relative Verknipfungen untereinander [ ] I ll;n:c‘:launng;le 300 % 250 Pixel Randspalte 160,00 €
Lieferadresse: Bitte senden Sie die Werbemittel fur hre Kampagne
an folgende E-Mail-Adresse: .
R . variable
media@elektropraktiker.de Native Ad auf Anfrage Platzierung 195,00 €
im Content
Lieferfrist: spatestens 5 Arbeitstage vor Kampagnenbeginn,

um eine sichere Auslieferung der Kampagne
zu gewahrleisten.

Bei Anlieferung benétigen wir die erforderlichen
Meta-Informationen:

e Kundenname e Kampagnenname

e Buchungszeitraum ® belegte Site

e Platzierung auf der Site e Werbeformat

e Ansprechpartner e Motivhame (optional)
o Klick-URL o Alt-Text (optional)
Reporting:

Sie erhalten eine Auswertung der Ad-Impressions
und Ad-Clicks (Quelle: AdManager).

Ausfiihrliche Online-Me en erhalten Sie unter www.elektropraktiker.de/media-service
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Name:

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Erscheinungsweise:

Rabatte:

Reporting:

ep ELEKTROPRAKTIKER News

Der Newsletter erscheint zweimal wochentlich.

Er teasert die interessantesten Beitrdge der aktuellen
Ausgabe an und fihrt die Empfénger auf die Website
des ep ELEKTROPRAKTIKER. Um die Attraktivitat
des Newsletters zu verbessern, ist die Anzahl

der Werbeplatze limitiert. Im Fokus stehen z.B.
Informationen aus den Bereichen Elektroinstallation,
Gebaudesystemtechnik, Elektrogerate, Schalt-
anlagen, Leistungselektronik, Beleuchtungstechnik
und erneuerbare Energien.

selbstandige Elektrohandwerker, Facharbeiter,
Meister, in der Betriebspraxis tatige Elektro-
ingenieure im Elektrohandwerk, in Industrie,
Energieversorgung, im Verkehrswesen, Bauwesen
und 6ffentlichen Dienst, Elektro-Fachleute in
Planungsbtiros, Auszubildende

wochentlich

Aktueller Versandplan unter www.elektropraktiker.de/
media_service/mediadaten.

Bei Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr):
Malstaffel

bei 5 Schaltungen 5%
bei 10 Schaltungen 10 %
bei 20 Schaltungen  15%
bei 30 Schaltungen 20 %
bei >30 Schaltungen 25 %

Sie erhalten eine Auswertung eine Woche nach
Erscheinen des Newsletters (Quelle: Optimizely).

175x120 Pixel

Format . Preis
Werbeform (Breite xHohe) Platzierung je Schaltung
I
i Full Banner 468 x 60 Pixel horizontal 1.800,- €
I
horizontal,
. Uber gesamte
Super Banner | 650x90 Pixel Newsletter- 1.950,- €
breite
I
. seitenintegriert,
medium | 300250 Pixel | im zwer 1.900,- €
9 spaltigen Teil
I
maximal Anzeige
. 300 Zeichen in Textform
Textanzeige inklusive in Newsletter | 2190~ €
Leerzeichen implementiert
I .
maximal | Anzeige Position 1: 2.850,- €
Textanzeige | inklusive inextform | Position 2:2.600,- €
xtar ’ in Newsletter "
mit Bild kesirléewhen implementiort, | POSition 3:2.470,— €
mit Bild Position 4: 2.350,— €




Allgemeine Geschaftsbedingungen (AGB) fiir Anzeigen, Fremdbeilagen und Online-Werbung

°

www.huss-mediasales.de/agb

“ im Sinn der ist der Vertrag iber die Verdffentlichung von Anzeigen und Fremdbeilagen in 16. i Bei Anderung der treten die neuen auch fiir laufende Auftrége — sofern keine anders lautende, schriftliche Verein-
einer Druckschrift sowie iber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschiuss erfolgt unter Beachtung der gema Preisliste zu gewéhrenden Rabatte, barung getroffen wurde - mit dem Einfihrungstermin des neuen Tarifs in Krat
Rechtsverbindliche Anzeigenauftrage kommen erst durch schriftliche Bestatigung des Auftrags zustande. 17 Abweichende Preise: Fir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderversffentiichungen und Kollektiven sowie fiir die
Abruf: Anzeigen und sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses Onlinewerbung und fir Anzeigen, welche nach Anzeigenschluss verkaut werden, kann der Verlag von der Preisiste abweichende Preise festiogen
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofer die erste 18. Aus einer kann bei einem Abschluss ber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentiicht wird. dieinder verkaufte Auflage im des laut VW-Meldungen um 30 % wird. Dariiber
Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der versinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus sind bei und wenn dervenag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag konnte. des behilt sich der Verlag vor,
Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimm sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wéihrend der gesamten Laufzeit des Ver- ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.
trages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. 9. Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofer nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
barungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions mafgeblich. ist. Der Verlag ist berechtigt, fehlerhafte Rechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren
Ablehnung von Auftragen: Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrége - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtaufirages - nach sachgemaem Ermessen 20, Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im he von iber dem
abzulehnen. Dies it insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordiche Bestimmungen verstofit, vom deutschen Werberat in einem Beschwerde- der Européischen Zentralbank ab Falligkeit des sowie einer in Hohe von 40,00€ berechnet, die auf einen geschulde-
verfahren beanstandet wurde oder deren Verdffentliichung fir den Verlag wegen des Inalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen ten Schadensersatz anzurechnen ist, soweit der Schaden nachweislich hiher ist (2. B. wegen Kosten der Rechtsverfolgung). Die Pauschale falt auch bei verspteten
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandeils der Zeitung, der Zev(schﬂf{ oder des verlagseigenen Online-Angebots erwecken oder Abschiags- oder Ratenzahlungen an. (5 288 BGB . F) betragen im Iangstens 60Tage, es sei denn, dariiber hinaus-
Fremdanzeigen enthalten. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem des Inhalts mitgeteilt. Online- gehende Zahlungsfristen sind fir den Gléubiger nicht grob unbillig. Ist der Auftraggeber Verbraucher liegt der Zinssatz im Verzugsfall bei 5 Prozentpunkten iber dem
dieim 2u diesen stehen, kénnen auch nacmvaghch aus dem Online-Angebot entfernt werden jeweiligen Basiszinssatz. Dies gilt auch im Fall der Stundung. Die eines weiteren behalt sich der Verlag gegeniiber Untemnehmern
Anzeigenschluss: Die in den Preislisten sind fiir den Verlag Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschlusstermine kurz- und Verbrauchern vor. Den Vertragspartnern bleibt es jedoch vorbehalten, im einzelnen einen niedrigeren oder einen haheren Schaden nachzuweisen. Der Verlag kann
fristig, dem Produktionsablauf entsprechend, anzupassen bei von L und die weitere Ausfilhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restiichen An-
Das Stomo von bereits gebuchten Auftrégen durch den Auftraggeber ist bis 14 Tage vor Anzeigenschluss (Print) bzw. Beginn der Kampagne (Online) moglich. Danach zeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen Zweiel an der des ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
fallen Stormogebihren in Hohe von 50% des. an. Bei nach werden 100% vom falig. Kan- eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein von der des Betrages und
digungen und Riicktritte, die nach dem Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne eingehen, werden friihestens fir die nachste Print-Ausgabe bzw. Online- von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéingig zu machen
Kempagne wirksam. Allerdings kénnen Anzeigenauftréige nach Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kempagne grundsétziich nur aus wichtigem Grund gekiindigt 21, Gewahrleistung: Bei fehlerhafter Abdruck einer Anzeige trot: Lieferung D und kann der Aufirag-
werden. Fiir die Kindigung reichen Telefex oder E-Mail geber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfillung) oder Minderung des Anzeigenpreises in dem Ausmat, in dem der Zweck der Anzeige beein-
Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder den Online-Medien veréffent- tréchtigt ist, verlangen.
licht, wenn dies bei der Auftragserteilung schriftich, auch per Telefax und E-Mail vereinbart und vom Verlag bestétigt wird. Rubrikanzeigen werden grundsétzlich nur Sind etweige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst bei der Produktion deutlich, so hat der Auftraggeber bei unge-
in der jeweiligen Rubrik Sofern keine gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen. niigendem Abdruck keine Gewahrleistungsanspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung
Haftung fiir die Inhalte der Anzeige: Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtiiche Zulassigkeit der Anzeige und/oder der Online- der nachstiolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verlag ist nicht verpfiichtet, die Druckunterlagen auf Volisténdigkeit und Richtigkeit zu Gberprifen
Werbeform sowie hinsichtlich der hierfir zur Verfiigung gesteliten Materialien. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang Die Gewihrleistung bei Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe der Online-Werbeform beschrénkt, die in der Einflusssphare des Verlags, d.h. ins-
rden Kosten zur o, auch wenn der Auftrag storniert sein solte. DerVerlag ist nicht verpflichtet, besondere auf dem Server des Verlags entstehen bzw. begriindet sind. Die Gewahrleistung gilt ferner nicht fir unwesentiiche Fehler, z. B. dann, wenn die Beeintréch-
Auftriige und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, figung beider Wiedergabe der Oniine- Werbeform deren Zweck nict wessriich besintrctigt, Do Aufraggeber st bekant, dass es nach dem Stand derTechmik
die Kosten der Versffentiichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséichiiche Behauptungen der verdffentliichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Maf- nicht méglich ist, jederzeit eine ganzlich fehlerfreie der w Bei einem Ausfall des Servers dber einen erheblichen Zeit-
gabe des jeweils gilltigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu raum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung, wird der Verlag versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern oder die Zeit der
Druckunterlagen: Fir die rechtzeitige und Lieferung des in D Beilagen sowie in der Online-Werbung ist der Auftrag- Insertion zu verlangern, sofern dies den Interessen des Aufraggebers nicht zuwiderlauft. Im Falle des Scheiterns einer Nachiieferung innerhalb der urspringlich ge-
geber verantwortlich. Die fir D sind der jeweiligen des Verlages zu entnehmen buchten Insertion bzw. nach des entlalt die des fiir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw.
Gefahriibergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeformen. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin- nicht Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Im Ubrigen liegt ein Fehler nicht vor bei einen Ausfall des vom Verlag
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage D kénnen auf Platzierung und genutzten Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.
Druckqualitat verursachen und schiiefSen spétere Reklamationen aus. Beachtet der diese oder die des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen und
Soweit méglich, wird der Verlag jedoch fiir erkennbar oder D Ersatz anfordern. Oniine:Werbung i, 50 sahen i keine Anspriche wegen feerhafier Anzeigenverdfientiching 2u
Riicksendung: Druckunterlagen werden nur auf besondere Die Pflicht zur endet sechs Wochen Der die zeitbedingt der Anzeige im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Maglichkeiten.
nach der Verbffentliichung der Anzeige. An den Verlag ibermittelte Datentréger mit Druckvorlagen gehen in das Eigentum des Verlages iber. Sie werden nur auf Reklamationen offensichtlicher Mangel missen vom Auftraggeber spétestens innerhalb von vier Wochen nach Versffentiichung schiftiich geltend gemacht werden.
ausdriicklichen Wunsch und gegen eine Versandgebiihr von 5,00€ an den Auftraggeber auf dessen Risiko zuriick gesendet Sémtliche Gewahrleistungsanspriiche verjahren mit Ablau des 31, Dezember des auf di der der Beilage folgenden Jahres.
Abdruckhshe von Anzeigen: Sind keine besonderen GroRenvorschriften vereinbart oder vorgegeben, wird die Anzeige mit der fiir eine solche Anzeige dblichen 22.a) Zur Haftung, gleich aus welchem unerlaubter , st der Verlag nur verpflichtet, soweit Schaden
Hohe abgedruckt und berechnet. Weicht bei einer fertig angelieferten Druckunterlage die Abdruckhdhe von der bestellten Abdruckhdhe im Auftrag ab, gilt das Maf (1) durch schuldhafte Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht (Kardinalpfiicht) durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise
der in Abdruck gebrachten Anzeigenhdhe. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millmeter nach oben gerundet. verursacht werden oder
Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag beriicksichtiat alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des (2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufiihren sind.
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der den ihm rechtzeitig Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, b) Haftet der Verlag gemat Ziffer a) (1) fii die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
50 gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Auﬁraggeber it e Verantwortung fr die Fichigkst der 2urickgesandien Probeabzige. Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt
Werden Druckvorlagen oder Online-Werbung al (2. B. Diskette, CD-ROM) oder durch (2.B. ISDN, E-Mail) den Verlag iibermittelt, c) Hattet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) oder (2) filr grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist die
gelten zusériich die folgenden Besnmmungen Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.
ei digitaler | mehreren Dateien hat der dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines d) Fir ewinn und haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht aufVorsatz oder
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden soliten nur mit Dateien digital Ubertragen werden, die grobe Fahrlassigkeit von Organen oder leitenden Angesteliten des Verlags zuriickzufthren sind.
der Verlag inhaltlich nicht &ndem kann. Der Verlag kann offene Dateien (z.B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) ablehnen. Der Verlag &) Ansonsten ist jede Haftung des Verlages auf solche typischen Schéden beschréinkt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Um-
haftet nicht bei fehlerhater Verdffentiichung von Anzeigen (Print), die mit offenen Dateien Gbermittelt werden. standen verinftigerweise rechnen konnte
Online-Werbung darf nach Absprache mit dem Verlag nur in geeigneten Dateiformaten angeliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. Der Verlag ) Der Ausschiuss oder die von hen gem. den Ziffern a) bis e) schiiefit Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beaufragte des Verlags ein
haftet nich fr fehlerhaft angelieferte Dalewsn g) Eine Haftung des Verlages wegen Fehlens oder nach dem bleibt unberihrt.
Bei digital fir ist vom ein Fart roof mizuiefem. Digtal erstele Prfdnucke missen zur h) Keine Anspriiche des Auftraggebers bestehen fir den Fll, dass die auf Arbeiten oder beruht, die lediglich im Interesse des
Kontrolle d den FOGRA/L RAM in der aktuellen halten. Andrucke milssen einen offiziellen Di erfolgen
Ohne Farb-Proof des sind Diese kinnen keine Ersatzanspriiche des Auftraggebers auslosen. In jedem Fall st ein i) DerVerlag Gbemimmt keine Haftung fir Fehler aus der ( jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn
Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachiiche Richtigkeit tberpriifen zu kénnen. Ein muss vom angefordert sich Mangel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Auftraggeber hat dann bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Die eventuell
werden. Nur be richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in iblichen Toleranzen gewahrleistet. 2.8.2ur der D oder fiir missen werden
Computerviren: Der Auftraggeber haftet dafil, dass die baw. Dateien frei von Compy sind. Der Verlag st berechtigt, Dateien mit i) Falle alt wie z.8. aligemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstérungen entbinden den
Computerviren zu I6schen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus Anspriiche entstiinden. Der Verlag behalt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Verlag von der Verpfiichtung auf Erfillung von Auftrégen und Leistung von Schadenersatz. Kann der Veriag dennoch die Auftrége mit 80% der verkauften Auflage er-
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber nfiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden ist fiillen, 0 hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdfentiichten Anzeigen. Geringere Leistungen sind nach dem TausenderSeitenpreis gemat der im Tarif
Anzeigenbeleg: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen- genannten verkauften Auflage zu bezahlen
ausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummenn geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschaft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindiche Be- 23, Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zuldssig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht
chainigung des Veriagas tber die Vot fatlchung und ertrining der Anzeige , wobei des Landes, in dem Sie sich gewshnlich aufhalten, anwendbar bleibt.
Die Ei werden vierWochen zur Abholung aufbewahrt bzw. dem auf dem normalen Post i i des Verlags
auch wenn es sich um Emscmemesendungen und Eilbriefe handelt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Ansonsten werden al  Die und unsere die und die jeweils giltige Preisliste sind fir jeden Auftrag maRgebend
nicht abgenolte Zuschriften vernichtet. Der Verlag behélt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal- Abweichende Geschaftsbedingungen werden erst giltig durch schiftliche Bestétigung des Verlags.
tung von Missbrauch des zu 2u 6ffnen. Der knn denVerlag berechiigen, Zuschifen auf Zifmanzeigen 2 ffnen b)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in inren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste
Errechnung Abnahmemenge: Bei der Errechnung der rdenTe dem Preis in des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden
Zusitzliche Satzkosten: Kosten fir die Anfertigung bestellter D sowie fiir vom oder zu vertretende erhebliche Anderungen € BeiAuftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum verlangt
vereinbarter hat der 2u tragen. Gleiches gilt fir vom Auftraggeber gelieferte Druckvorlagen, deren Behandlung oder nach- werden
trégliche Anderung zusétzliche Kosten verursachen. d

Nachlisse: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspfiichten,
den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfalt, wenn die
Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Der Auftraggeber tibertragt dem Verlag samtliche fir d\é Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inklusive Internet) erforderlichen urheberrecht-
lichen Nutzungs- und sonstigen Rechte, ur Ve Verbreitung, Ubert , Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und értlich unbegrenzt in dem fir die V" der Auftrage Umfang. Der antiert, dass er diese Nutzungsrechte
frei von Rechten Dritten an den Verlag bertrégt, andernfals er den Verlag von allen Rechten Dritter freistellt, einschiieflich dor Kosten for die Rechtsverfolgung
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