Allgemeine Geschaftsbedingungen (AGB) fiir Anzeigen, Fremdbeilagen und Online-Werbung
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»Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veréffentlichung von Anzeigen und Fremdbeilagen in
einer Druckschrift sowie Gber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschluss erfolgt unter Beachtung der gemaR Preisliste zu gewdhrenden Rabatte.
Rechtsverbindliche Anzeigenauftrage kommen erst durch schriftliche Bestatigung des Auftrags zustande.

Abruf: Anzeigen und Fremdbeilagen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen.

Online-Werbung (d. h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wéhrend der gesamten Laufzeit des Vertrages
die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual-
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions maRgeblich.

Ablehnung von Auftrigen: Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtauftrages — nach sachgeméRem Ermessen
abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verst6Rt, vom deutschen Werberat in einem Beschwerde-
verfahren beanstandet wurde oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung, der Zeitschrift oder des verlagseigenen Online-Angebots erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich nach Kenntniserlangung des betreffenden Inhalts mitgeteilt. Online-
Werbeformen, die im Widerspruch zu diesen Bestimmungen stehen, konnen auch nachtréglich aus dem Online-Angebot entfernt werden.

Anzeigenschluss: Die in den Preislisten angegebenen Anzeigenschliisse sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschlusstermine kurzfristig,
dem Produktionsablauf entsprechend, anzupassen.

Das Storno von bereits gebuchten Auftrdgen durch den Auftraggeber ist bis 14 Tage vor Anzeigenschluss (Print) bzw. Beginn der Kampagne (Online) méglich. Danach
fallen Stornogebiihren in Héhe von 50 % des Bruttopreises an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss werden 100 % Stornogebiihr vom Gesamtpreis fallig.
Kiindigungen und Riicktritte, die nach dem Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne eingehen, werden friihestens fiir die nichste Print-Ausgabe bzw. Online-
Kampagne wirksam. Allerdings kénnen Anzeigenauftrage nach Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne grundsétzlich nur aus wichtigem Grund gekiindigt
werden. Fiir die Kiindigung reichen Telefax oder E-Mail.

Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder den Online-Medien veréffentlicht,
wenn dies bei der Auftragserteilung schriftlich, auch per Telefax und E-Mail vereinbart und vom Verlag bestatigt wird. Rubrikanzeigen werden grundsatzlich nur in der
jeweiligen Rubrik veréffentlicht. Sofern keine eindeutigen Platzierungsvorgaben gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen.

Haftung fiir die Inhalte der Anzeige: Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der Anzeige und/oder der Online-
Werbeform sowie hinsichtlich der hierfiir zur Verfigung gestellten Materialien. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang
etwa geltend gemacht werden (inklusive der Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung), auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent,
die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsichliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach
MaRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den
Verlag zu.

Druckunterlagen: Fir die rechtzeitige und einwandfreie Lieferung des Anzeigentextes in Druckunterlagen, Beilagen sowie in der Online-Werbung ist der Auftraggeber
verantwortlich. Die Schlusstermine fiir Druckunterlagen sind der jeweiligen Anzeigenpreisliste des Verlages zu entnehmen.

Gefahriibergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeformen. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin-
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kdnnen Auswirkungen auf Platzierung und
Druckqualitat verursachen und schlieBen spatere Reklamationen aus.

Soweit méglich, wird der Verlag jedoch fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen unverziiglich Ersatz anfordern.

Riicksendung: Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Wochen nach
der Veroffentlichung der Anzeige. An den Verlag Gibermittelte Datentrager mit Druckvorlagen gehen in das Eigentum des Verlages tber. Sie werden nur auf ausdriick-
lichen Wunsch und gegen eine Versandgebiihr von 5,00 € an den Auftraggeber auf dessen Risiko zuriick gesendet.

Abdruckhdhe von Anzeigen: Sind keine besonderen GroRenvorschriften vereinbart oder vorgegeben, wird die Anzeige mit der fir eine solche Anzeige Ublichen Héhe
abgedruckt und berechnet. Weicht bei einer fertig angelieferten Druckunterlage die Abdruckhéhe von der bestellten Abdruckhohe im Auftrag ab, gilt das MaR der in
Abdruck gebrachten Anzeigenhdhe. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millimeter nach oben gerundet.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so
gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabztige.

Werden Druckvorlagen oder Online-Werbung digital (z. B. Diskette, CD-ROM) oder durch Ferniibertragung (z. B. ISDN, E-Mail) papierlos an den Verlag Gbermittelt,
gelten zusétzlich die folgenden Bestimmungen:

Dateiformat: Bei digitaler Ubermittlung von mehreren zusammengehérenden Dateien hat der Auftraggeber dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. Anzeigenvorlagen sollten nur mit geschlossenen Dateien digital tibertragen werden, die der
Verlag inhaltlich nicht dndern kann. Der Verlag kann offene Dateien (z. B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) ablehnen. Der Verlag haftet
nicht bei fehlerhafter Veroffentlichung von Anzeigen (Print), die mit offenen Dateien Ubermittelt werden.

Online-Werbung darf nach Absprache mit dem Verlag nur in geeigneten Dateiformaten angeliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. Der Verlag
haftet nicht fur fehlerhaft angelieferte Dateien.

Farbanzeigen: Bei digital Gbermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist vom Auftraggeber ein Farb-Proof mitzuliefern. Digital erstellte Prifdrucke miissen zur
Kontrolle der Farbverbindlichkeit den FOGRA/UGRA-Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke miissen einen offiziellen Druckkontrollstreifen aufwei-
sen. Ohne Farb-Proof des Auftraggebers sind Farbabweichungen unvermeidbar. Diese kdnnen keine Ersatzanspriiche des Auftraggebers ausl6sen. In jedem Fall ist ein
Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit Gberprifen zu kdnnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber ausdriicklich angefordert
werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in Gblichen Toleranzen gewahrleistet.

Computerviren: Der Auftraggeber haftet dafiir, dass die tibermittelten bzw. gespeicherten Dateien frei von Computerviren sind. Der Verlag ist berechtigt, Dateien mit
Computerviren zu l6schen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus Anspriiche entstiinden. Der Verlag behdlt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden ist.

Anzeigenbeleg: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Chiffreanzeigen: Die Eingédnge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen zur Abholung aufbewahrt bzw. dem Auftraggeber auf dem normalen Postweg weitergeleitet,
auch wenn es sich um Einschreibesendungen und Eilbriefe handelt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Ansonsten werden
nicht abgeholte Zuschriften vernichtet. Der Verlag behélt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal-
tung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken zu 6ffnen. Der Auftraggeber kann den Verlag berechtigen, Zuschriften auf Ziffernanzeigen zu 6ffnen.
Errechnung Abnahmemenge: Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
Zusitzliche Satzkosten: Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen. Gleiches gilt fir vom Auftraggeber gelieferte Druckvorlagen, deren Behandlung oder nach-
tragliche Anderung zusitzliche Kosten verursachen.

Nachlésse: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
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Preisanderungen: Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrige — sofern keine anders lautende, schriftliche Verein-
barung getroffen wurde — mit dem Einfiihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.
Abweichende Preise: Fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderverdffentlichungen und Kollektiven sowie fir die
Onlinewerbung und fir Anzeigen, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden, kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festlegen.
Auflagenminderung: Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die
in der Preisliste garantierte verkaufte Auflage im Gesamtdurchschnitt des vergangenen Insertionsjahres laut IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. Darliber
hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungs- und Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte. Anderungen des Heftumfangs behilt sich der Verlag vor,
ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.
Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Der Verlag ist berechtigt, fehlerhafte Rechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die gesetzlichen Zinsen, im kaufménnischen Geschaftsverkehr in Hohe von 9 Prozentpunkten tiber dem Basiszinssatz der
Europdischen Zentralbank ab Filligkeit des Rechnungsbetrages, sowie einer Verzugsschadenspauschale in Hohe von 40,00 € berechnet, die auf einen geschuldeten
Schadensersatz anzurechnen ist, soweit der Schaden nachweislich héher ist (z. B. wegen Kosten der Rechtsverfolgung). Die Pauschale fallt auch bei verspéteten
Abschlags- oder Ratenzahlungen an. (§ 288 BGB n. F.) Zahlungsfristen betragen im kaufménnischen Geschaftsverkehr langstens 60 Tage, es sei denn, dariber hinaus-
gehende Zahlungsfristen sind fiir den Glaubiger nicht grob unbillig. Ist der Auftraggeber Verbraucher liegt der Zinssatz im Verzugsfall bei 5 Prozentpunkten iber dem
jeweiligen Basiszinssatz. Dies gilt auch im Fall der Stundung. Die Geltendmachung eines weiteren Verzugsschadens behalt sich der Verlag gegentiber Unternehmern
und Verbrauchern vor. Den Vertragspartnern bleibt es jedoch vorbehalten, im einzelnen einen niedrigeren oder einen héheren Schaden nachzuweisen. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug von Unternehmern und Verbrauchern die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlckstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.
Gewahrleistung: Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Druckunterlagen und rechtzeitiger Reklamation kann der Auf-
traggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfiillung) oder Minderung des Anzeigenpreises in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrichtigt ist, verlangen.
Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst bei der Produktion deutlich, so hat der Auftraggeber bei unge-
ntgendem Abdruck keine Gewahrleistungsanspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Druck-
legung der néchstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu Gberpriifen.
Die Gewdhrleistung bei Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe der Online-Werbeform beschrénkt, die in der Einflusssphére des Verlags, d. h. insbe-
sondere auf dem Server des Verlags entstehen bzw. begriindet sind. Die Gewdhrleistung gilt ferner nicht fiir unwesentliche Fehler, z. B. dann, wenn die Beeintréchti-
gung bei der Wiedergabe der Online-Werbeform deren Zweck nicht wesentlich beeintrachtigt. Dem Auftraggeber ist bekannt, dass es nach dem Stand der Technik
nicht moglich ist, jederzeit eine ganzlich fehlerfreie Wiedergabe der Online-Werbeform zu ermoglichen. Bei einem Ausfall des Servers tber einen erheblichen Zeit-
raum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung, wird der Verlag versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern oder die Zeit der
Insertion zu verldngern, sofern dies den Interessen des Auftraggebers nicht zuwiderlduft. Im Falle des Scheiterns einer Nachlieferung innerhalb der urspriinglich
gebuchten Insertion bzw. nach Verldngerung des Insertionszeitraumes, entfallt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw.
durchschnittlich nicht angefallenen Medialeistungen. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Im Ubrigen liegt ein Fehler nicht vor bei einen Ausfall des vom Verlag
genutzten Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.
Beachtet der Auftraggeber diese Geschaftsbedingungen oder die Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen und
Online-Werbung nicht, so stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenverdffentlichung zu.
Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch zeitbedingt bestmogliche Wiedergabe der Anzeige im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Méglichkeiten.
Reklamationen offensichtlicher Méngel miissen vom Auftraggeber spatestens innerhalb von vier Wochen nach Veréffentlichung schriftlich geltend gemacht werden.
Samtliche Gewahrleistungsanspriiche verjahren mit Ablauf des 31. Dezember des auf die Veroffentlichung der entsprechenden Anzeige oder Beilage folgenden Jahres.
a)Zur Haftung, gleich aus welchem Rechtsgrund einschlieRlich unerlaubter Handlungen, ist der Verlag nur verpflichtet, soweit Schaden
(1) durch schuldhafte Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht (Kardinalpflicht) durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks geféhrdenden Weise
verursacht werden oder
(2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufiihren sind.

b)Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) fir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt.

c) Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) oder (2) fir grobe Fahrléssigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.

d)Fir mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden, entgangenen Gewinn und Ersatz vergeblicher Aufwendungen haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder
grobe Fahrldssigkeit von Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufiihren sind.

e)Ansonsten ist jede Haftung des Verlages auf solche typischen Schaden beschrénkt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten
Umstanden verniinftigerweise rechnen konnte.

f) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis e) schlieRt Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein.

g)Eine Haftung des Verlages wegen Personenschdden, Fehlens zugesicherter Eigenschaften oder nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberihrt.

h)Keine Anspriiche des Auftraggebers bestehen fiir den Fall, dass die Nichtverfiigbarkeit auf Arbeiten oder Wartungsaufgaben beruht, die lediglich im Interesse des
Auftraggebers erfolgen.

i) Der Verlag tibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus telefonischen oder fernschriftlichen Ubermittlungen jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht tibernommen, wenn
sich Méangel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Auftraggeber hat dann bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Die eventuell
entstehenden Mehrkosten z. B. zur Nachbesserung der Druckunterlagen oder fir Maschinenstillstand missen weiterberechnet werden.

j) Félle hoherer Gewalt wie z. B. ArbeitskampfmaRnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstorungen entbinden den
Verlag von der Verpflichtung auf Erfiillung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Kann der Verlag dennoch die Auftrage mit 80 % der verkauften Auflage
erfiillen, so hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaR der im Tarif
genannten verkauften Auflage zu bezahlen.

Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hierliber eine Vereinbarung gesetzlich zulassig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung,
wobei zwingendes Verbraucherrecht des Landes, in dem Sie sich gewdhnlich aufhalten, anwendbar bleibt.

Zusétzliche Geschéaftsbedingungen des Verlags

a)
b)
<)

d)

Die allgemeinen und unsere zusatzlichen Geschaftshedingungen, die Auftragsbestatigung und die jeweils giiltige Preisliste sind fir jeden Auftrag maRgebend.
Abweichende Geschaftsbedingungen werden erst giiltig durch schriftliche Bestatigung des Verlags.

Die Wert ittler und Werk uren sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des
Verlags zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Bei Auftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in Geschéftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis zum Anzeigenschlusstermin verlangt
werden.

Der Auftraggeber tibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inklusive Internet) erforderlichen urheberrecht-
lichen Nutzungs- und sonstigen Rechte, insbesondere zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und 6rtlich unbegrenzt in dem fiir die Durchfiihrung der Auftrage notwendigen Umfang. Der Auftraggeber garantiert, dass er diese Nutzungsrechte
frei von Rechten Dritten an den Verlag tibertragt, andernfalls er den Verlag von allen Rechten Dritter freistellt, einschlieBlich der Kosten fiir die Rechtsverfolgung.




