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14 Umfangsanalyse 2010 = 9 Ausgaben
Gesamtumfang: 500 Seiten = 100,0 %
Redaktionsteil 396,5Seiten = 79,3 %
Anzeigenteil 103,5Seiten = 20,7 %
davon:
Stellen- und Gelegenheitsanzeigen 2,3Seiten = 0,02%
Verlagseigene Anzeigen 24,5 Seiten = 23,67 %
Einhefter 14,0 Seiten = 13,53 %
Beilagen 7 Stlick

15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils: 396,5 Seiten = 100,0 %
Abwasser/Klartechnik 134,0 Seiten = 33,8%
Trinkwasser/Grundwasser 55,5 Seiten = 14,0%
Rohrleitungs- u. Kanalbau 44,5 Seiten = 11,2 %
Okologie/Umwelt 13,0 Seiten = 3,3%
Gesetze/Verordnungen 10,0 Seiten = 2,5%
Membrantechnik 20,5 Seiten = 52 %
Markt & Trends Baupraxis 15,5 Seiten = 3,9 %
Markt & Trends Produkte 20,0 Seiten = 5,0 %
Messtechnik 18,5 Seiten = 4,7 %
Kommentare/Interviews 19,0 Seiten = 4,8 %
Tagungen 5,0 Seiten = 1,2 %
Aktuell/Umschau/Termine 18,5 Seiten = 4.7 %
Sonstiges 22,5 Seiten = 5,7 %



Fachzeitschrift T

Termin- und Themenplan

Ausgabe AS DU Specials/Hauptthemen Weitere Themen Messen/Veranstaltungen
1-2 23.01. 26.01. IFAT-Special Kanalbau/Kanalsanierung Trinkwasser: 26. Oldenburger
ET * grabenloses Bauen ¢ Bau und Sanierung von TW-Behaltern f
13.02. * Inspektionstechnik « Desinfektion von Trinkwasser Rohrleitungsforum
* Sanierungsverfahren 09.+10. Februar
» Schachtbau und -sanierung Markttrends und Produkte .
« Hausanschlusssanierung Gottinger Abwassertage
* Berichte aus der Praxis 28.-29. Februar
3 16.02. 21.02. IFAT-Special Dezentrale Abwasserbehandlung Klartechnik Schlammbehandlung:
ET * Kleinklaranlagen  Desintegration 45, ESSENER TAGUNG
09.03. * kleine Klaranlagen « Stabilisierung 14.-16. Marz
* Pflanzenklaranlagen * Entwasserung/Trocknung in I.-Zsser;
* Vergérung
4 13.03. 16.03. IFAT-Special Mess-/Analysetechnik fiir: Kanalbau Kanalsanierung: Analytica
ET Klaranlagen, Wasserwerke, Wasserleitungen,  grabenloser Kanalbau 17.-20. April
04.04. Kanalnetz, Grundwasser, Oberflachengewésser * Sanierungstechniken in Minchen
* Hausanschlusssanierung
» Schachtbau/-sanierung HANNOVER MESSE
* Inspektionstechnik 23.-27. April
Markttrends und Produkte in Hannover
5 10.04. 13.04. IFAT - HAUPTAUSGABE Abwasser und Energie
ET (erhdhte Auflage 10.000 Exemplare) * Warmegewinnung in Gebauden, IFAT 2012
02.05. * Markt und Trends im Abwasserkanal, in der Klaranlage !
) « 07.-11. Mai
¢ Firmen und Produkte * Warmepumpen in Miinchen
¢ Interviews * Warmetauscher
* Hallenplane
6 07.06. 12.06. Special: Membrantechnologie Leitungsbau, Kanalbau/-sanierung: Geof
ET * in der TW-Aufbereitung ¢ Bau und Sanierung von Trinkwasser-Leitungen eofora
29.06. ¢ in der AW-Reinigung ¢ Bau und Sanierung von AW-Leitungen 21.-22. Juni
* in der Prozesswasseraufbereitung * Anpassung an InfrastrukturmaBnahmen in Hof

* in der Meerwasserentsalzung

IFAT - Nachberichte

Markttrends und Produkte




7-8 06.08. 09.08. Das groBe Pumpenspecial: Modernisierung von
ET Pumpen/Dosierer/Hebeanlagen Wasserwerken und Klaranlagen
27.08. « in der Abwasserbehandlung * Mess- und Analysetechnik
« in der Trinkwasseraufbereitung  Steuer- und Regeltechnik
* beim TW- und AW-Transport * Fernwirk-/Leittechnik
¢ maschinentechnische Ausriistung
Markttrends und Produkte
9 04.09. 07.09. Special 2012: Industrie + Wasser Trinkwasser:
ET ¢ Industrieabwasser — Reinigung * Bau und Sanierung von TW-Behéltern
26.09. * Prozesswasser — Behandlung
* Rein-/Reinstwasserherstellung Abwasser:
* dezentrale Anlagen * Bau und Sanierung von abwassertechnischen
* Wiederverwendung — Kreislaufsysteme Anlagen
Markttrends und Produkte
10 02.10. 08.10. Special: Kldrschlamm TW - Aufbereitung: Verfahren zur Aufbereitung von:
ET * Behandlung ¢ Grund- und Quellwasser
25.10. * Verwertung * Meer- und Brackwasser
* Entsorgung * Oberflachenwasser
¢ Enteisenung,
* Entmanganung
* Flockung, Féllung
* Mikro- und Ultrafiltration
* Entsalzung, Aufhartung
* Desinfektion
ET 24.10. 29.10. Die Wasserfibel 2013 Sonderwerbeformen + -angebote auf Anfrage
15.11. Sonderverdffentlichung der wwt geplante Auflage: 20.000 Exemplare
Ausblick auf das Jahr 2013
11-12 13.11. 16.11. Special: Regenwasser TW-Versorgung:
ET * Ableitung ¢ Erneuerung und Sanierung von Leitungen
05.12. * Versickerung * Sanierungsverfahren
* Nutzung * Inspektionstechnik

Abwasserableitung:
¢ Erneuerung und Sanierung von Kanélen
* Inspektionstechnik

Markttrends und Produkte




Fachzeitschrift P
Preisliste Nr. 20, gultig ab 01.01.2012

o
1  Anzeigenpreise
Format Breite x Hohe SW 2-farbig 4-farbig Format Breite X Hohe swW 2-farbig  4-farbig
in mm in€ in€ in € in mm in € in € in€
e o 185 x 63
-l! § ‘,;" H (quer)
M
: 185x265 2330 2690  3.410 = - T
1/1 Seite . 90x 130
/ 1/4 Seite (Standard)
o — e 185 x 45
M 130x 185 1.400 1.760  2.480 ,F;l',_;_i_.,. i (quer)
[ & § 58 x 130 460 680 1120
(hoch)
Juniorpage [
: 90 x 96
S el 185 %130 1.210 1570  2.290 1/6 Seite (Standard)
& (quer)
avwy 185 x 30
e (quer)
90 x 265
(hoch) 42 % 130 360 580 1.020
1/2 Seite (hoch)
90 x 63
185 x 85 X
- == (quer) 830 1.0%0 1610 1/8 Seite (Standard)
58 x 265
] (hoc

1/3 Seite

Millimeterpreis je Spalte: € 3,20 (4-spaltig)

€ 4,30 (3-spaltig)



la Preise fiir Stellenangebotsanzeigen

Format Breite x Hohe SW 2-farbig 4-farbig Format Breite X Hohe sw 2-farbig  4-farbig
in mm in€ in€ in€ in mm in€ in€ in€
1 e ‘ 185 x63
o §. a0 s (quer)
=l
185 x 265 1.580 1.940 2.660 ! 49 % 2665 460 670 1,090
E‘ hoch
- 'l:.q
1/1 Seite ] 90 x 130
L 1/4 Seite (Standard)
185 x 45
F*'g 130x 185 830 1.190  1.910 (quer)
- 58 x 130 380 600 1.040
(hoch)
Juniorpage
bes 90 x 96
- @i'{-'ﬂ 185 x 130 830 1.190 1.910 1/6 Seite (Standard)
8 (quer)
avwy 185 x 30
Az~ (quer)
90 x 265 H
(hoch) 42 x 130 300 520 960
1/2 Seite (hoch)
-y 185 x 85 90 x 63
- E=a (quen 580 840 1.360 1/8 Seite (Standard)
58 x 265
(hoch)

1/3 Seite



Zuschlage:

Platzierung 4. Umschlagseite

Farbe

Format

Rabatte:

Rubriken:

s/w 2.550 €
2. Umschlagseite s/w 2.500 €
(nicht rabattierbar)
1/2 Seite und groBer, je Farbe 360 €
1/3 Seite, je Farbe 260 €
1/4 Seite und kleiner, je Farbe 220 €
Zuschlag 4farbig 1.080 €
Je Sonderfarbe HKS 820 €

Sonderfarbe Pantone auf Anfrage
Anzeigen uber Bund
angeschnittene Anzeigen
bindende
Platzierungsvorschriften

10 % vom 1/1 Grundpreis
10 % vom 1/1 Grundpreis

10 % vom 1/1 Grundpreis

Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr):
Malstaffel Mengenstaffel

bei 3 Anzeigen 5 % 2 Seiten 5%

bei 6 Anzeigen 8 % 4 Seiten 8 %

bei 9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %

Auf Farb-/Anschnittzuschlage, Ad Specials und Beilagen
sowie Stellenanzeigen kein Nachlass. Kombi-Rabatte bei
Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage.

siehe S. 7, Chiffregebiihren 6,12 €

5

6

7

Preisliste Nr. 20, gultig ab 01.01.2012

Fachzeitschrift

P

Sonderwerbeformen:
Beihefter
2seitig (unbeschnitten: 216 x 307 mm) 2.330€
4seitig (unbeschnitten: 432 x 307 mm) 4.400 €
(andere Beihefterumfange auf Anfrage)
Beilagen (lose eingelegt, nicht rabattierbar)
bis 25 g %4 200 €
bis 50 g %y 240 €

Kontakt:

zzgl. Mehrporto

Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.a.

(nicht rabattierbar)

Preis (masch. Klebung) % 43€

Preis (manuell) %y, 140 €
zzgl. Mehrporto

Carmen Blume, Anzeigendisposition
Tel. 030/42151-456
E-Mail: carmen.blume@hussberlin.de

Zahlungsbedingungen/Bankverbindung:

Commerzbank

Konto-Nr.: 976005902, BLZ 120 400 00
UST-Ident-Nr.: DE 137189299

14 Tage nach der Rechnung netto.

(alle Preise zzgl. Mwst.)



1 Auflagenkontrolle:

2 Auflagen-Analyse:

Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

(1. Juli 2010 bis 30. Juni 2011)

Fachzeitschrift
Auflagen- und Verbreitungsanalyse

2

3.1 Verbreitung nach Nielsengebieten:

Nielsen 546
14,7 % = 970 Expl.

Nielsen 7
7,3 % = 480 Expl.

Druckauflage 6.833
Tatsachlich verbreitete 6718 davon Ausland 127 Nielsen 1
Auflage (tvA) 20,5 % = 1.356 Expl.
Verkaufte Auflage 2.178 davon Ausland 97
Abonnierte Exemplare 1.413 davon Mitgliederstlicke 0
Einzelverkauf Nielsen 2
Inzelverkau - 12,1 % = 796 Expl.
Sonstiger Verkauf 765
Freistlicke 4.540 Nielsen 3a
Rest-, Beleg- und 115 17,5 % = 1.154 Expl.
Archivexemplare

3 Geografische Verbreitungs-Analyse:

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

Wirtschaftsraum % Exemplare
Inland 98,1 6.591
Ausland 1,9 127
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 6.718

Nielsen 4
14,1 % = 928 Expl.

Nielsen 3b
13,8 % = 907 Expl.

Kurzfassung der Erhebungsmethode auf Seite 9.



Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs-Analyse
(AMF-Schema 2, Ziffer 3)

1

2.2
2.3

2.4

Untersuchungsmethode:
Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung — Total Erhebung

Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung

Beschaffenheit der Datei:
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst.

Gesamtzahl Empféanger in der Datei: 41.053

Gesamtzahl wechselnder Empfanger: 38.763
(Wechsel nach jeder Ausgabe)

Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe

nach Vertriebsformen:

* Verkaufte Auflage 2.178

davon: abbonierte Exemplare 1.413
Einzelverkauf 0

sonstiger Verkauf 765
* Freistiicke 4.540
davon: standige Freistlicke 112
wechselnde Freistiicke 4.307
Werbeexemplare 121
Tatséchlich verbreitet Auflage (tvA) 6.718
davon: Inland 6.591
davon: Ausland 127

Verbreitungsanalyse
Kurzfassung der Erhebungsmethode

2

()

3 Beschreibung der Untersuchung

Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA)

Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 121 =
e Einzelverkauf 0

* sonstiger Verkauf 765

* Werbeexemplare 121
Die Untersuchung reprasentiert
von der Grundgesamtheit (tvA)
3.2 Tag der Datei-Auswertung: 30.06.2011

3.3 Beschreibung der Datenbasis

Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile
fur die Verbreitungsgebiete wurden auf die tatsachlich verbreitete
Auflage im Jahresdurchschnitt gemaB AMF-Ziffer 2 projiziert.

3.4 Zielperson der Untersuchung: -
3.5 Definition des Lesers: -
3.6 Zeitraum der Untersuchung vom: 1.7.2010 - 30.6.2011

3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: HUSS-MEDIEN GmbH

6.718 = 100,0 %
1,8%

6.597 = 98,2 %



1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:
2 Druck- und

Bindeverfahren:

3 Dateniibermittlung:

4 Datenformate:

210 mm breit X 297 mm hoch, DIN A4
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

185 mm breit x 265 mm hoch
3 Spalten a 58 mm Breite
4 Spalten a 42 mm Breite

Offsetdruck, Drahtriickstichheftung
Bevorzugt werden digitale Druckunterlagen
verwendet. Die Anfertigung samtlicher Druck-
vorlagen, auch digitale Daten, wird berechnet.

FTP: lhre FTP-Zugangsdaten erhalten Sie per E-Mail
von lhrem Ansprechpartner in unserem Haus.
E-Mail: Per E-Mail ubermittelte Daten dirfen die
GroBe von 15 MB nicht Gberschreiten und sollten
gepackt sein (zip/sit-Format).

Datentrager: CD-ROM, Daten-DVD

Angaben zum Datenversand: Zusammen mit den
Daten werden alle Informationen liber Zeitschrift/
Titel, Absender/Firma, Betriebssystem, verwendete
Programmversionen, Dateinamen und Farben
benotigt.

Auf dem Postweg versendete Daten schicken Sie
bitte ebenso an die Anzeigenabteilung.

Fur den Offsetdruck geeignete, hochaufgeloste
Dateien im PDF-Format (pdf 1.3) mit eingebetteten
Schriften (PDFX-3- oder PDFX-1a-Standard)

Die Annahme offener Daten ist moglich.

Fiir offene Daten gilt: Alle verwendeten Schriften
und Schriftschnitte, auch in EPS-Files enthaltene,
mussen dem Auftrag beigefugt sein.

Bilder und Grafiken mussen im CMYK-Modus zur

11

Formate und technische Angaben

Farben:

Proof:

Datenarchivierung:

Gewabhrleistung:

Kontakt:

Fachzeitschrift

F

()

Verfligung gestellt werden.

Programme: QuarkXpress, InDesign, lllustrator,
Photoshop.

Daten aus anderen Programmen nur auf Anfrage.

Der Druck erfolgt nach der Euroskala im
Prozessstandard Offsetdruck (PSO) mit den
Grundfarben Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz.

Von jeder Seite wird ein farbverbindliches Proof
nach ,,Medienstandard Druck” (bvdm) oder je
Farbe ein s/w-Ausdruck bendtigt mit jeweiliger
Angabe der Farbe (EURO-Skala, HKS, Pantone).
Farbandrucke vom Farbkopierer sind nicht
farbverbindlich fiir den Druck.

Daten werden archiviert, unveranderte
Wiederholungen sind deshalb in der Regel méglich.
Eine Datengarantie wird jedoch nicht ibernommen.

Nur was auf dem Datentrager vorhanden ist, kann
verarbeitet werden. Fiir Abweichungen in Texten,
Abbildungen und insbesondere Farben Gibernimmt
der Verlag keine Haftung.

Technische Information zum digitalen
Datenversand:

Anzeigenabteilung wwt:

Am Friedrichshain 22, 10407 Berlin

Telefon: 030 42151-403, Fax: 030 42151-234
E-Mail: udo.magister@hussberlin.de



Fachzeitschrift F

Formate und technische Angaben

()

2/1 Seite
Anschnitt
Breite: 420 mm
Hohe: 297 mm

1/1 Seite
Anschnitt
Breite: 210 mm
Hohe: 297 mm

1/1 Seite
Satzspiegel
Breite: 185 mm
Hoéhe: 265 mm

Juniorpage
Anschnitt
Breite: 145 mm
Hoéhe: 202 mm

Juniorpage
Satzspiegel
Breite: 130 mm
Héhe: 185 mm

1/2 Seite hoch
Anschnitt
Breite: 103 mm
Hoéhe: 297 mm

1/2 Seite quer
Anschnitt
Breite: 210 mm
Hoéhe: 146 mm

1/3 Seite hoch
Anschnitt

Breite: 70 mm
Hoéhe: 297 mm

1/3 Seite quer
Anschnitt
Breite: 210 mm
Hoéhe: 96 mm

1/4 Seite hoch
Anschnitt

Breite: 57 mm
Hoéhe: 297 mm

1/4 Seite quer
Anschnitt
Breite: 210 mm
Hoéhe: 79 mm

Alle Anschnittformate zuziiglich 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante




Beihefter:

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines verbindlichen
Musters, notfalls eines Blindmusters, mit GréBen und Gewichtsangaben
erforderlich. Beihefter diirfen nur flir das Verkaufsprogramm eines Wer-
bungtreibenden werben. Sie miissen den Postbestimmungen entsprechend
so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden
kénnen. Die Platzierung ist abhéngig von den technischen Moglichkeiten.
Formate:

1 Blatt (= 2 Seiten) unbeschnitten 213 mm breit x 307 mm hoch

2 Blatt (= 4 Seiten) unbeschnitten 426 mm breit x 307 mm hoch

3 Blatt (= 6 Seiten) unbeschnitten 614 mm breit x 307 mm hoch

4 Blatt (= 8 Seiten) = 2 x 2 Blatt

Weitere Beihefterumfange auf Anfrage

Beschnittschema:

A8eiten Felz Bund)___________. i

_ 1

T |

c ! '
o] !  E
g s P E
£l 2] L w

g £| !

|

g 3| 213 mm '

c 4] = - '

S unbeschnitten '

gl £ \
g £ =
S5 210 mm 210 mm  E
@ & beschnitten beschnitten ;o

v, !

—»}fe— 3mm
~ 426 mm o
unbeschnitten
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Beihefter
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Formate und technische Angaben

Technische Angaben:

Beihefter sind unbeschnitten anzuliefern, mehrbléttrige Beihefter missen
gefalzt angeliefert werden.

Die Vorderseite des Beihefters ist zu kennzeichnen. Beihefter milssen in der
Art und Ausfiihrung so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Aufbereitung
und Bearbeitung entfallt. Erschwernisse und zuséatzliche Falz- und Klebear-
beiten werden gesondert berechnet.

Bendtigte Liefermenge:
6.100 Exemplare einschl. Zuschuss
bei Heft 5/2012: 10.200 Exemplare

Anlieferungstermin:
Bis spétestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen des betreffenden Heftes

6Seiten Falz (Bund)_______ _Falz ___________ %
i
I
g i £
Z 5| ¢ €
c| E H 0
g £| !
21 3] ! 213 mm
S| &| | unbeschnitten
£| E '
gE| E ! £
S5 H 210 mm 206 mm 195 mm £
™| ' beschnitten beschnitten beschnitten o
|
4>H<73mm
. 611 mm _
beschnitten
> 614 mm =
unbeschnitten



Beilagen:

Beilagenhinweis:

Bendotigte Auflage:

Anliefertermin:

Format:

Technische Angaben:

Aufgeklebte
Postkarten:

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die
Vorlage eines verbindlichen Musters mit GréBen-
und Gewichtsangabe bis spatestens Anzeigen-
schluss der jeweiligen Ausgabe erforderlich.
Beilagen diirfen nur fiir das Verkaufsprogramm
eines Werbungtreibenden werben. Sie miissen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein,
dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt
werden kénnen. Die Platzierung von Beilagen

erfolgt den technischen Moglichkeiten entsprechend.

Ein Beilagenhinweis wird kostenlos im Anzeigenteil
aufgenommen.

6.100 Exemplare einschl. Zuschuss
bei Heft 5/2012: 10.200 Exemplare

Bitte 10 Arbeitstage vor Erscheinen des
betreffenden Heftes.

Maximal 205 mm breit x 290 mm hoch

Beilagen miissen so beschaffen sein, dass eine
zusatzliche Bearbeitung entfallt. Erschwernisse und
zusatzliche Arbeiten (z.B. Falzen) werden gesondert
in Rechnung gestellt. Beilagen, die auf einem
anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, kénnen
nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters und
vorheriger Zustimmung des Verlages und der Post
angenommen werden.

Aufgeklebte Postkarten (Mindestpapiergewicht
150 g/m?) und Warenmuster auf Einheftern oder
ganzseitigen Anzeigen mussen zusatzlich als
Beilagen berechnet werden.

14

Beilagen, Aufgeklebte Werbemittel

Formate und technische Angaben

Formate:

Bendtigte Liefermenge:

Anlieferungstermin:

Technische Angaben:

Versandanschrift:

()

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die
Vorlage des Anzeigenmotivs mit aufgeklebter
Postkarte (Standmuster), notfalls eines Blind-
musters, erforderlich. Warenmuster kdnnen nur
nach vorher vom Verlag einzuholender Zustimmung
der Post (gegen Vorlage eines verbindlichen
Musters) angenommen werden.

Fir aufgeklebte Postkarten gelten die Postvor-
schriften. MaximalgréBe fir aufgeklebte Waren-
muster: 25 cm?, Maximalléange einer Kante: 6 cm

6.100 Exemplare einschl. Zuschuss
bei Heft 5/2012: 10.200 Exemplare

Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen des
betreffenden Heftes.

Bei aufgeklebten

Postkarten | :
sollten die E @
Klebelfanten in o 3 3 <
Bundrichtung  Si|ll & 2 @
liegen < <

i i
~«— Einsteckrichtung ——>

Beklebung Beklebung
auf der Vorderseite  auf der Rickseite

Bavaria-Druck GmbH, Joseph-Dollinger-Bogen 5
80807 Miinchen

Liefervermerk

Fir wwt Nr. X/2012,

Name des Kunden, Bezeichnung der Drucksache,
Auflagenhohe, Lieferanzahl der Paletten/Pakete



»Adressen flir Fachleute” ist die Moglichkeit, mit einer Anzeige

in jeder Ausgabe der wwt Produkte, Leistungen und sonstige Angebote zu
prasentieren.

»Adressen fiir Fachleute” ist in Rubriken aufgeteilt, in denen die entspre-
chenden Angebote platziert werden.

Die Rubriken sind nicht vorgeschrieben. Der Werbungtreibende entscheidet
selbst, unter welchem Rubrikenstichwort sein Angebot stehen soll.

A

Testgerite und Reagenzien fir
die moderne Wasseranalytik

* BSB-Messung

» CSB-Messung

= Leitfahigkeitsmessung

* pH/Redox/ORP

» Sauerstoffmessung

* Ry fiir dlie

= Tribungsmessung

* Wasseranalytik

AQUALYTIC®
Schiesistrade 12
44287 Dortrund

Tal.: (0231} $4510-755
Fax: {0231} 84510-750
verkaubEaqualytic.de
www_aqualytic.de

Beispiel flir eine Anzeige
in ,,Adressen fiir Fachleute”
(verkleinert):

GroBe der Anzeige:
B x H: 50 x 80 mm

Die Anzeige enthalt

das Logo, Angebote, Adresse,
Tel./Fax-Nummer, E-Mail-Adresse,
Web-Adresse und ggf. den
Ansprechpartner

Die ,Adressen fur Fachleute” stehen grundsatzlich im hinteren Teil einer
jeden Ausgabe, und zwar in dem Teil des Heftes, in dem neue Produkte und
Markttrends redaktionell vorgestellt werden.
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Adressen fur Fachleute

Die jeweilige Anzeige wird flr alle Ausgaben eines Jahres gebucht.

Jahrespreis: s/w € 720,00 zzgl. MWSH.
farbig € 1.350,00 zzgl. MWSt.

mindestens jedoch fiir ein halbes Jahr:

1. Halbjahr = 5 Ausgaben: s/w € 400,00 zzgl. MWSt.
farbig € 750,00 zzgl. MWSH.

2. Halbjahr = 4 Ausgaben: s/w € 320,00 zzgl. MWSt.
farbig € 600,00 zzgl. MWSt.

Die vereinbarte Anzahl der Anzeigen wird mit der Veréffentlichung der ersten
Anzeige in Rechnung gestellt.

Es ist auch moglich, zu einem beliebigen Zeitpunkt im Jahr mit den Verof-
fentlichungen zu beginnen. In diesem Fall werden zunachst die restlichen
Ausgaben bis zum Jahresende gebucht. Fiir das darauf folgende Jahr wird
dann ein neuer Auftrag vereinbart.

Weitere Detailinformationen erhalten Sie unter:
030 42151-403



Website

Portrat

Web-Adresse:

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Verlag:

Ansprechpartner
Redaktion:

Ansprechpartner
Online Werbung:

www.wwt-online.com

Praxismagazin flr Entscheidungen
im Trink- und Abwassermanagement

Wasserwirtschaftliche Einrichtungen, Behérden,
Ingenieurbiiros, Unternehmen, Hochschulen

HUSS-MEDIEN GmbH
10400 Berlin - Deutschland
Hausanschrift:

Am Friedrichshain 22
10407 Berlin

Petra Neumann, Chefredakteurin
E-Mail: petra.neumann@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-291

Udo Magister, Anzeigenleiter
E-Mail: udo.magister@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-403
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| B wwt-Aktuell
Akfipoile Moldungen
Lol Aktuelle Meldungen
Das Heft
achin 25 Aogust 2011
) Wasser st unser Elament
wewt-Umiraga Wir werden 60. Zeit fr einen Blick Zundck mit Lesem und
Wegbegleiern und inen voraus mit visionaren Beirdten, Hinter
Torming winar setalgraichen Zeitschrif sht immer such sin guiis Taam.
e Abet tangen wir van vom an _
Firmenprofile > welter
Media-Sarvice
Savvice 23, Augus! 2011
Eurogress-Aachen: & Tagung zur Membrantechnik
> Die schon in der keten Ausgabe angekindighe 6 IWA-Tagung
S-unpiechy ﬁ ur in Aachen . Das
Rohriaitungstags im e W
European Pips U glesem im intemat PROBEEXEMPLAR
(EPC) EntnommEn werden (www iwa-mic2011.00). Bastuhon G di aknssly
AuBGAES Al cpIRNA0E
> weller i ——

Jublifumahoft: Ausgabe 7-

23, Auguat 2011 ABONNEMENT
7. Frankfurter il Die Eli ion von P Lesen Sio das Heft zum
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y 1ait Dée Twischien cer S e kb Virlod.
Akagemie Hannovar [TAH)
Wik st in chesar Zait
und gediehen. LESER WERBEN LESER

Worbon Sa oren rouee
Lésar und sichism Sis sich
Inre Primial

Al Aiuelion Mekdungen
Neue Produkte w AT E

25 pasgust 2011 2011
ITT Lowara Deutschland GmbH: Aquatraining macht Porde fit
B i i

> welter

‘Water and wastewater

Hochlpistungspfisrde naben dim intinsiven Training sin g"‘mhum'n::\md distribution
| an undg of water

Nur dann stahl das gasanta L cantrol and

2 Verfagung. Dorauf konzentrien sich gie Horse-Gym-2000 Iaboratory technalogies

—_—— ' CHEM-MEDE




b = 4 Website P

W ‘ Preise/Werbeformen
1  Preise und Werbeformen
Werbeform Platzierung Format/GroBe in Pixel Datenvolumen bis Preis
je 1.000 PIls in €

Fullsizebanner Horizontal, 468 x 60 40 kB 45,00
Halfsizebanner i. d. R. Uber dem Kopfbereich der Webseite 234 % 60 40 KB 35,00
Superbanner 728 x 90 40 kB 100,00
Skyscraper Vertikal, 120 x 600 40 kB 70,00
Halfskyscraper L d R am fechten Rand 120 x 300 40 kB 60,00
Wideskyscraper 160 x 600 40 kB 100,00
Wallpaper Kombination aus Skyscraper und Fullsizebanner 468 x 60 + 120 x 600 40 kB 105,00
Rectangle Seitenintegriert, i. d. R. in der linken Randspalte 180 x 150 40 kB 50,00
Textanzeige Anzeige in Textform in Webseite implementiert max. 350 Zeichen 40 kB 100,00

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

2 Rabatte: Bei langeren Laufzeiten 4  Zahlungsbedingungen/Bankverbindung:
auf Anfrage Commerzbank
Konto-Nr.: 976005902, BLZ 120 400 00
UST-Ident-Nr.: DE 137189299
3  Rubriken: ¢ Gesamte Homepage im Rotationsverfahren 14 Tage nach der Rechnung netto.
mit 3 weiteren oder exklusiv
* ausgewahlte Unterseiten
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1

2

3

Dateiformate:

Lieferadresse:

Lieferfrist:

GIF, JPG, PNG max. 40KB
HTML; FLASH max. 40KB
3rd Party Stream  max. 40KB
Javascript max. 40KB

Dauer der Animation max. 15 s

Bitte senden Sie die Werbemittel flir Ihre
Kampagne an folgende E-Mail-Adresse
udo.magister@hussberlin.de

3 Tage vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam
ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine
sichere Auslieferung der Kampagne zu
gewahrleisten. Verzégerungen durch verspétete
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren
Lasten.
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Website F

Formate und technische Angaben

4  Ansprechpartner:

Bei Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen

Meta-Informationen:

- Kundenname

- Kampagnenname

- Buchungszeitraum

- Belegte Seite

- Platzierung auf der Site

- Werbeformat

- Ansprechpartner flir Riickfragen

- Motivhame (optional)

- Klick-URL

- Alt-Text (optional)

Bei Flash-Versionen:

- Angabe der Flashversion

- Information Uber Actionscripte

- integriertes ClickTag

- GIF oder JPG als Fallback im Format der
gebuchten Werbeform fiir User, die kein Flash
installiert haben

- Sniffer Code (falls vorhanden)

Drittanbieter: max. 12 fps

- Javascript/Iframe-Redirect

- Angabe der Flashversion

- Kompatibilitatsinformation
(Browser, Betriebssystem)

- Informationen zu Aufrufparametern/-variablen
fur: - Vermeidung von Caching (Timestamp)

- 3rd-Party-Klicktracking

Reporting:

Sie erhalten auf Wunsch eine

Auswertung der Ad-Impressions und Ad-Clicks.

Udo Magister, Anzeigenleiter
E-Mail: udo.magister@hussberlin.de
Tel.: 03042151-403



wasserwirtschalt wassertechnik

Bannerformate

Fullsize-Banner und Halfsize-Banner (horizontal):

Platzierung: liber dem Header, gesamte Webseite
mit héchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 40KB

Platzierung: liber dem Content, gesamte Webseite

Format/GroBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 40KB

Platzierung: (iber dem Header, gesamte Webseite
mit hochstens 3 weiteren

Format/GroBe: 234 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 40KB

Superbanner (horizontal):

Platzierung: iber dem Header, gesamte Webseite
mit héchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 728 x 90 Pixel
Datenvolumen bis: 40KB

Skyscraper, Wide-Skyscraper und
Halfsize-Skyscraper (vertikal):

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit hochstens 3 weiteren

Format/GroBe: 120 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 40KB
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Website F

Formate und technische Angaben

) ] ) )

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit hdchstens 3 weiteren

Format/GréBe: 160 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 40KB

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit hdchstens 3 weiteren

Format/GréBe: 120 x 300 Pixel
Datenvolumen bis: 40KB

Rectangle:

Platzierung: gesamte Webseite, vereinzelte Unter-
seiten (Rubrikseite)

Format/GroBe: 180 x 150 Pixel
Datenvolumen bis: 40KB

Wallpaper:

Platzierung: gesamte Webseite, im Rotations-

verfahren mit hochstens 3 weiteren

Format/GréBe: 728 x 90 Pixel + 160 x 600 Pixel
468 x 60 Pixel + 120 x 600 Pixel

Datenvolumen bis: 40KB



Newsletter

Portrat

Name:

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Erscheinungsweise:
Verlag:
Redaktion:

Anzeigen:

wwt Newsletter

468 x 60 Pixel
300 Zeichen
180 x 150 Pixel

Fullsize-Banner im News-Teil
Text-Banner im News-Teil
Rectangle Banner im Service-Teil

Der innovative Newsletter erscheint monatlich zu
aktuellen Themen, beleuchtet Trends und ruft zu
Diskussionen Uber Fakten auf, sowie zu speziellen
Informationen, Messen und Events runden das
Angebot ab.

Der Newsletter erreicht Abonnenten, die an News
und Produkten aus dem Fachgebiet interessiert
sind. Die Abonnenten kommen aus allen Bereichen
des Gastgewerbes. Alle Empfanger des Newsletter
haben (ber das so genannte ,double opt-in“
Verfahren lhr Einverstandnis zum Erhalt von
Mailings gegeben.

9 X im Jahr
HUSS-MEDIEN GmbH

Petra Neumann, Chefredakteurin
E-Mail: petra.neumann@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-291

Carolyn Sauer, Redaktionsassistentin
E-Mail: carolyn.sauer@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-437

Udo Magister, Anzeigenleiter
E-Mail: udo.magister@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-403
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Wir werden 60

Im Sommer 1951 erschien die erste Ausgabe der wwt Nach 60 Jahren
gonnen wir uns einen Blick zuriick und einen voraus. So kommen in
Ausgabe 7-8/2011 der Verleger, Herr Wolfgang Huss, sowie Leser und
Autoren zu Wort. Das wwt-Team stellt sich vor.

Die Mitglieder des Beirats teilen ihre 1von der

zukinftigen Entwicklung der Siedlungswasserwirtschaft in Deutschland mit. Lesen Sie hier

mehr. Das Special-Thema dieser Ausgabe lautet Abwasser + Energie. Das Beispiel aus
Straubing zeigt Ihnen, wie die Energie aus Abwasser in die Wohnzimmer eines
Stadtgebiets gelangt. Lesen Sle hier mehr.

Beteiligen Sie sich an unserer neuen Branchenumirage.
Viel Spalt mit der Lektiire
Petra Neumann

I?;Jl"f(’ﬂ-- NL(/ 1Yo N

Redaktion wwi

In diesem Monat aktuell!

Vom Verbraucher zum Versorger

Die Berliner Wasserbetriebe nutzen Abwasser, Biogas und Windrader zur Gewinnung von
Energie. Der Vorstandsvorsizende Jorg Simon zeigt auf, in welcher Weise Wasserver- und
werden.

1S Orger zu
weiter...

Die wwt feiert 60. Geburtstag

‘Wasser ist unser Element Das Team stellt sich vor. Der Verleger gratuliert. Leser und
Autoren kommen zu Wort

weiter...

Produkte und Verfahren
Informieren Sie sich Gber Neuheiten aus der Branche: Yon Aquatraining bis Wasserzahler.
weiter...

Kontra EHEC-Keime

Studien belegen die Empfindlichkeit des EHEC-Erregers gegen UV-Licht Bietet die UV-
Desinfektion von gereinigtem Abwasser die Lasung?

weiter...

Netzwerk fiir Energieprojekte
Das neu gegrindete Netzwerk e.qua sieht sich als fur
und den Mittelstand.

nehmen

AUSGABE
Juli/ August 2011

AKTUELLES HEFT

Probeheft- und Abobestellung
Inhaltsverzeichnis
DAS NACHSTE HEFT:
Special Industrie + Wasser
 Praxisbeispiel aus der
Solar-, Lebensmittel- und
Bergbauindustrie

Abwasser

« Dezentrale
Behandlungsverfahren

Recht

* Das neue
Wasserhaushaltsgesetz

Lesen Sie mehr...
Das ndchste Heft 9/2011

erscheint Ende September
2011.

WATERMED MAILAND




. : Newsletter P
Preise/Werbeformen

1 Preise und Werbeformen:

Werbeform Platzierung Format/GroBe in Pixel Datenvolumen bis Preis pro Newsletter in €
Fullsizebanner Horizontal, tiber dem Eingangstext 468 x 60 40 kB 150
Rectangle Seitenintegriert, in der rechten Spalte 180 x 150 40 kB 120
Textanzeige Anzeige in Textform in Newsletter implementiert max. 500 Zeichen 40 kB 150

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. Agentur-Provision: 15% vom Kunden-Netto.

2 Rabatte: Abnahme innerhalb 12 Monate (Insertionsjahr): 3 Zahlungsbedingungen/Bankverbindung:
Malstaffel Commerzbank
bei 3 Schaltungen 5% Konto-Nr.: 976005902, BLZ 120 400 00
bei 6 Schaltungen 8% UST-Ident-Nr.: DE 137189299
bei 9 Schaltungen 10% 14 Tage nach der Rechnung netto.
bei 12 Schaltungen 12%
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Dateiformate:

Newsletterformat:

Lieferadresse:

Lieferfrist:

40 KB
40 KB

468 x 60
180 x 150
HTML (Text und JPG) max. 300 Zeichen

GIF, JPG, PNG

HTML und Text

Bitte senden Sie die Werbemittel fir lhre
Kampagne an folgende E-Mail-Adresse:
udo.magister@hussberlin.de

3 Tage vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam
ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine
sichere Auslieferung der Kampagne zu
gewdhrleisten. Verzogerungen durch verspéatete
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren
Lasten.
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5

Formate und technische Angaben

Ansprechpartner:

Newsletter

F

Bei Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen
Meta-Informationen:
- Kundenname
- Kampagnenname
- Buchungszeitraum
- Belegte Seite
- Platzierung auf der Site
- Werbeformat
- Ansprechpartner flir Riickfragen
- Motivhame (optional)
- Klick-URL
- Alt-Text (optional)
Hinweis zu Werbemitteln im gif-Format:
Outlook 2007 und 2010 zeigen nur den ersten
Frame ohne Animation an. Daher ist eine
identische Gestaltung des ersten und letzten
Frames empfehlenswert.

Udo Magister, Anzeigenleiter
E-Mail: udo.magister@hussberlin.de
Tel.: 03042151-403



Geschiftsbedingungen

A"g,,,,,,,,, fiir Anzeigen, und Online-Werbung Zweifelan der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers it der Verlag berechiigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzelgenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
im Sinn der ist der Vertrag iber die on Anzeigen und in einer ohne Riicksicht auf ein ursprii von der des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
Druckschnﬁ sowie uber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschluss erfolgt unter Beachtung der gemaB Preisliste zu gewahrenden Rabatte. abhangig zu machen. .

2. Anzeigen und F sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das 19.  Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des erden Belegseiten
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jares seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine ehisermincliche Bescheinigung des Verlages
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird. (iber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige. o

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge 20. Kcsten fiir die Anfertigung bestellter Druckstocke, FMme L\thos Matern, etc. sowie fir vom g8 oder zu vertretende erhebliche
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. vereinbarter hat d ragen.

4. Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des 21.  Aus einer Auflagenminderungkann bei einem Abschluss uber mshrere Anzelgsn ein Anspruch auf PrE\SmIndEmHgﬁhngE\EIIE[ werden, wenn die in der Preisliste
Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltiich entgegenstehender Individual- garantierte verkaufte Auflage im It IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. Darber hinaus sind bei
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genanten Werte bei den Visits und Page Impressions mabgebiich. und wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig

5. Wird ein Auftrag, insbesondere ein Serienauftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger Kenntnis gegehen hat, dass dIESEV vor Erscheinen der AHZS\EE vom Vertrag zuriickireten konnte. Anderungen des Heftumfangs behélt sich der Verlag vor, ohne
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.

Erstattung entfallt, wenn die Nichterfilllung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlags besteht. Das Storno von bereits gebuchten Anzeigen- und Beilagenauf- 22.  Bei Ziffernanzeigenwendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er iibernimmt dariiber
trégen ist bis 20 Tage vor dem jeweiligen Anzeigenschluss in schriftlicher Form moglich. Danach fallen Stornogebiihren in Hhe von 50 % des Anzeigenbruttopreises hinaus keine Haftung. und Eilbriefe auf fen nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden
an. Kindigungen und Ricktte, ie nach dem Anzeigenschius eingehen, werden fifestens firdie Gbemachste Ausgabe wirksam. vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet, Wertvolle Unlerlagen sende« der Verlag 2uriick, ohne dazu verpflichtet zu

6. Bei der Errechnung der il dem Preis inA Millir sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des ht vor, di Angebot von Missbrauch des

7. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pléitzen der Druckschrift und 2u Priifzwecken zu 6ffnen. Zur und S ist der stlae nicht verv'hchm
im Internet platziert werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn 23. Druckunteriagen werden nur auf besondere nforcerung an den Die Pflcht zur drei Monate nach Ablauf des Aufirages.
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufinren ist. Ansonsten wird fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, Ausgaben oder Platzen keine Gewahr 24.  Erilllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zuldssig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung.
ibernommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

8. Tertei-Anzeigen sind Anzeigen, e mit mindestens drei Seifen an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auigrund ier redaktonellen 22 o1 G“""“”:ﬂ';ﬁ:‘:ﬁg des Verlags 1 e et gl Prsiste s o den g madgeen, D
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige* oder ,Promotion* kenntlich gemacht. ot ditidiinibm st hasidut ol dm o o ) gultig Wemeﬁ emgum P

9. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen - auch emze\ne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagen sowie Online-Werbung wegendes Inhalts, der Herkunft schriftliche B%s(atlgung des Verlags. 'gung i gultig
oder der Form nach achlich des Verlags abzulennen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche b Bel And o veriag . ) )

ei der die neuen auch fiir laufende Auftrage — sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung getroffen
en verstoft oder deren Verd fr den Verlag 1 (2.8. wenn Anzeigen Werbung Driter oder fr Drite enthalten - sog Verbund- wurde — it dem Einfuhrungstermin des neuen Taris in Kraft. Der Verlag behalt sich das Rech vor, fir Anzelgen in Verlagsbeilagen, Sondenveroffentichungen und
werbung). Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind filr den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Kollektiven sowie die Online-Werbung festzulegen sind fiir den Verlag unverbindlich. Eine Anpassung an den Produktions-
usters I 3 ! verlauf ist moglich.
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich " o i i
o T, Rt oV nomi, o RGeS VG o e omingntr s g i, s e Mgten Vertgen Mg, i dn ettt an i Pt
. Fir di rechizefge un ieferung des | lagen sowie in der der ot d) Be\ Auftmggebem/Wevheagenturen die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum verlangt
lich. Fiir erkennbar oder Tordortder Verlag unverzughch Ersatz an. Der Verlag gewahr\elstet ine Gblene Druckqualllal
I ‘6“ Ramen der durch ie Druckvortagen Eege”e"e” egchkelten, o oder b Abdruck der Anzeige trot et o B Druckvonagen die zusatzliche Satz-, Film-, Lithokosten etc. verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mangel bel den Druckunterlagen und
- JerAuitraggeber hat bel ganz oder tellweise ot oder bel e arucs o er "?E'ﬁe ’OAZ e ‘dE E;“"g o A nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine
be twledt iy leghiabin f “; ';'C bt S voret e B e tva <o Pt Gewahrleistungsanspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden
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o einwanditeie Druckwiedergabe ibernommen werden.
ausgeschloss ) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit des und der Online-Werbung. Er stellt den
3
12.a) Zur Haftung, glelch aus welchem Rechtsgrund einschlieBlich unerlaubter Handlungen, ist der Verlag nur verpflichtet, soweit Schaden (1) durch schuldhafte Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang etwa geltend gemacht werden (inklusive der Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung),
Xg;"eé‘;"agm 'é"eu'be it \72;:2:1 Kardiral Ve"ag‘;‘;'razk‘ii"‘uﬂ:i“r:‘ e das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise verursacht werden auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag st nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu pmfen ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt
5 rVor ! en sind, . N . werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Vers die sich auf
b) ::gi‘ngi[)‘n’eégg ilfeﬂwé";eu; gze‘},;r':‘[‘g;::ﬁg&%:é’;:"sgi'gcfgm“"'d‘“ Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giitigen Anze\gentanfs Erscheinen nicht rechizeiti sistierte
3 . > N - " N Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.
Ll ;:"ﬁ‘ag:;;iﬂ:g/gf‘f:gsz‘;eeﬁ;H(sl’a 3;1;'9(@:;'HE;"[?:”F::Z”:‘;;‘nggfe‘fsgdg;ggﬁu von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist g Der Auftraggeber ibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inkl. Internet) erforderlichen urheberrechtlichen
3 Nutzungs- Und sonstigen Rechte, insbesondere zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
d) ESL ’rr‘\(\etlt‘e:rl‘)da; E\Cngi?g\ ‘lheﬁnar‘vjiesli\;}égr‘seasgc?;s:z:cagi'ruehr:;gar;gegen Gewinn haftet der Verlag nicht, sofer diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahriassigkeit von Organen Zeitlich, inhaltlich und brtich unbegrenzt in dem fir ie Durchfihrung der Auftrage notwendigen Urfan
1) Anzeigenauftrage konnen nach Anzeigenschiuss grundsatzlich nur aus wichtigem Grund gekindigt werden. Die Kindigung muss schriftich erfolgen. Telefax und
e) ‘lef:ui'atf‘guer:i;g;?sgyfg\ii’\‘zlt:uf solche typischen Schaden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Umstanden E-Mail geniigen. Der Verlag kann in diesem Fall mindestens die entstandenen Satzkosten berechnen.
i) Sind etwaige Mangel an gelieferten Drucksachen, wie Beinefter, Beikleber etc. nicht sofort, sonder erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Werbungtrei-
) Der Ausschiuss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis e) schiieBt Anspriche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein. e enera Mol Vorte b g €t
e | v £ bende dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen.
g) Falle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaBnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstorungen entbinden den
Verlag von der Verpflichtung auf Erfillung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Zusatzliche fiir die digitale fiir Anzeigen
h) Dlengwah:\eIStU"g ;\;r Onhr;e Werbung :‘St ;UfFSt;‘\Iche thlev in téer ‘;Vnilder%abezbesc:aankto die im R:f\kobere'\‘c‘h und ?‘erh&nﬂusssp"‘a'e des Verlags begrindet a) Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datenlvager (z B. Disketten, Cartridges, CD-ROMs), direkt oder indirekt per Ferniibertragung (z.B. ISDN, E-Mail,
sind. Sie ist ausgeschlossen fiir unwesentliche Fehler, z.B. wenn der Fehler den Zweck der g nicht wesentlict ist FTP) an den Verlag papierlos ibermittelt werden.
L, o e o e o . o deret s s s e oo s sl FA ety s Vo e B) Unenuinschte Drushresultate (- 8. durch fonlende Schriften, geringe Bildqualtit et.), die sich auf eine s von den des
a\s 10 % der gebuchten Zeit und langer als 24 Stunden innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der Schaltung aus, hat der Auftraggeber Anspruch auf Nachlieferung Verlags zur Erstellung von Druckunterlagen zurickfunren lassen, flven zu keinem Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz.
Anspriiche sind c) Beidigitaler nmehreren Datejen hat der Aufiraggeber dafiir Sorge zulragen dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen
13. Der Verlag die zeitbedingt Wiedergabe der Anzeige. Reklamationen offensichtlicher Mangel muss der Aufftraggeber Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. Fir die ( jon digital i diirfen nur Dateien verwendet
innerhalb von 4Wochen nach Verdffentlichung schriflich erheben. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln mdssen binnen eines Jahres ab dem gesetz- werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Moglichkeit der Veranderung hat. uﬂene Dateien (z.B. Dateien, die unter InDesign, QuarkXPress,
\chnenngmahrung;b‘eg'l‘nnsshnﬂt\‘\ch 5egend gem?chl werdeE[ lee Vgegentz dben ‘aer\as gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Corel Draw, Freehand usw. gespeichert wurden) kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen Dateien fii die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch
ahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf Vorsatz beruhen genommen werden. Oniine-Werbung dar nur in gesigneten Dateiformaten glifet werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten
14. Der Verlag bernimmt keine Haftung fur Fehler aus jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn d) Digital fir F nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlassig verarbeitet werden. Digital erstellte
sich Méangel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder be\m Dvuck zeigen. Der hat dann bei Abdruck keine Anspriiche. Die Priifdrucke miissen zur Kontrolle der F den FOGRA/UGRA-Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke miissen einen offiziellen
eventuell entstehenden Mehrkosten z.8. zur erden Druckkontrollstreifen aufweisen. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz auslosen
15. \';mbeabzuze werden our auf ausd'uck‘lchendWUQsch gehefer! Der Auftvaggeber trigt die Vevantwoﬂune'u'dl'e¢R\cgﬂztke\t|de: Zlutvuckgesagd!eé\ :’aobe:béuze Dber kénnen. In jedem Fallist ein Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit tiberpriifen zu kénnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber
erlay i n Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber ausdriicklich angefordert werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in tblichen Toleranzen gewahrleistet.
16 gendlnm ve%h‘zewtég ube(vsmwﬂte\ten Pr:‘)bfetabzug nLcht mnerhzlz der geszm%n Fxst zumckbls% gﬂt dée Ghelnihmﬂwgzng ﬁ\th’;Ek Ea\s errl‘eﬂt o gel €) Werden digital ubermittelte Druckvorlagen per Datentrager an den Verlag tbermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Auftraggeber gegen eine
. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt. pauschale von EUR 2,50
17. Die Ricf'\tnurt\e ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofer nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ) Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittung von Druckvorlagen dafrr Sorge zu tragen, dass die Ubermittelten Dateien frei von evt, Computervien,
vereinbart isf ) Wiirmern und sonstige Schadensquellen sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm Gbermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geloscht, ohne dass
18.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden di insen, im in Hohe von 8 % iiber dem Basiszinssatz der Européischen der Auftraggeber hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behlt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
Zentralbank ab Falligkeit des Rechnungsbetrages, sowie Mahnkosten in Hohe von EUR 7,50 pro Mahnung berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden sind.
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter ) Der Verlag st nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu iberpriifen. Der Verlag haftet nicht fiir Ubertragungsfehler.
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