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rend der Veranstaltung in Berlin. 
Mit der Mobilitäts- und Kraft-
stoffstrategie wollen man „diesen 
Wandel aktiv gestalten“. 

Der Kern der Arbeiten liege 
zunächst darin, das bestehende 
Nebeneinander unterschiedlicher 
Energieoptionen und Techno-
logien, unterschiedlicher Partner 
und Akteure sowie die bestehen-
den Programme und Strategien 
zu bündeln. Aussichtsreiche alter-
native Kraftstoffe und innova-
tive Antriebstechnologien sollen
identifiziert, der Handlungsbe-
darf ermittelt und in einem Maß-
nahmenprogramm zusammen-
gefasst werden, um die wirtschaft-
lich aussichtsreichen Alternati-
ven voranzubringen. Dabei soll 
den spezifischen Anforderun-
gen der unterschiedlichen Ver-
kehrsträger Rechnung getragen 
werden. 

taktkonferenz im Juni in Berlin.
„Mobilität wird sich in den kom-
menden Jahren und Jahrzehn-
ten weiter verändern. Wenn wir
auch in Zukunft bezahlbare Mo-
bilität ermöglichen und nicht 
verhindern wollen, müssen Ver-
kehre nachhaltig und effizient 
organisiert werden“, sagte Rainer
Bomba, Staatssekretär im Bun-
desverkehrsministerium, wäh-

Das Bundeskabinett hat ein 
Energiepaket beschlossen, das 
zu mehr Energieeffizienz und zu 
einer stärkeren Nutzung erneuer-
barer Energien führen soll. In  dem 
Koalitionsvertrag und Energie-
konzept wurde vereinbart, eine
umfassende sogenannte Mobili-
täts- und Kraftstoffstrategie zu 
erarbeiten. Der Startschuss dazu
erfolgte im Rahmen einer Auf-
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Anzeige

Verkehrspolitik  Der Bund will bis 2050 nach machbaren Lösungen 

für mehr Energieeffizienz und eine stärkere Nutzung erneuerbarer 

Energien suchen

Anzeige

Bomba: „Im Energiekonzept 
der Bundesregierung haben wir 
erstmals auch konkrete Energie-
einsparziele für den Verkehrs-
bereich festgelegt, und zwar 
minus zehn Prozent Endener-
gie bis 2020 und sogar minus 
40 Prozent bis 2050.“ Ziel sei 
es, zu einer Verständigung zwi-
schen Politik, Wirtschaft und 
Wissenschaft über Perspektiven 
von Kraftstoffen, Antriebstech-
nologien und den notwendigen 
Versorgungsinfrastrukturen zu 
kommen. Diskutiert werden 
sollen auch alternative, umwelt-
freundliche Mobilitätskonzepte.

Verkehrssektor gefordert

„Der Verkehrssektor muss 
künftig einen größeren Beitrag 
als bislang zur Reduktion der 
Treibhausgas-Emissionen leis-
ten“, forderte Stephan Kohler, 
Vorsitzender der Geschäftsfüh-
rung der Deutschen Energie-
Agentur GmbH (Dena). Die 
Entwicklung einer Mobilitäts- und 

Kraftstoffstrategie biete „die ein-
malige Chance, ein ganzheit-
liches Konzept zu entwerfen, 
das auch konkrete energie- und 
klimapolitische Ziele für die ein-
zelnen Verkehrsträger enthält“. 

Transport, 24.06.2011 (tbu)

Bezahlbare Mobilität
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Das Thema Nachhaltigkeit ge-
winnt für die Transportbranche 
zunehmend an Bedeutung. Das 
gilt in volkswirtschaftlicher und 
betriebswirtschaftlicher Sicht 
genauso wie unter ökologischen
und imagebildenden Aspek-
ten. Unter den Begriff der Nach-
haltigkeit fallen der Umwelt-
schutz und die Schonung von 
Ressourcen. Aber auch der 
nachhaltige Umgang mit dem 
Menschen und die soziale
Verantwortung von Unterneh-
men zählen dazu. Sicherheits-

systeme in den Fahrzeugen, 
Ergonomie im Fahrerhaus oder 
der sinnvoll und motivierende 
Einsatz von Telematik- und Kon-
trollsystemen erhöhen beispiels-
weise nachhaltig die Arbeitsbe-
dingungen.

Um die Ziele von Nachhaltig-
keit umsetzen zu können, ist die 
Transportbranche auf die ent-
sprechenden Produkte und Ser-
viceangebote der Hersteller und 
Zulieferer sowie der Dienstleister
und Systemlieferanten aus der
Nutzfahrzeugbranche angewie-

sen. Um die bemerkenswerten
Entwicklungen und Erfolge die-
ser Unternehmen zu bekräftigen 
und zu fördern, lobt der HUSS-
VERLAG einen Preis für heraus-
ragende nachhaltige Leistungen 
in diesem Bereich aus.

In diesem Jahr wird deshalb 
der „Europäische Transportpreis 
für Nachhaltigkeit“ erstmals ver-
liehen. Initiator und Stifter des 
Preises ist anlässlich ihres 20-
jährigen Bestehens die Zeitung 
Transport, die im Münchner 
HUSS-VERLAG erscheint.

nommen, so der Verband. Dabei 
würde die Transport- und Lo-
gistikbranche Jugendlichen attrak-
tive Zukunftsperspektiven bieten. 
Im Ranking der Wachstumsbran-
chen in Deutschland stehe diese 
Branche derzeit an dritter Stelle. 
Man müsse aufgrund von Pro-
gnosen davon ausgehen, dass 
das Verkehrsaufkommen und die 
Güterbewegung in den nächsten 
Jahren noch weiter ansteigen 
werden. 

Wie es gelingen kann, Jugend-
liche für diese Branche zu inte-

Die Transport- und Logistik-
branche entwickelt sich zwar 
zunehmend zum Jobmotor, in 
Deutschland haben Unternehmen
jedoch Probleme, qualifizierten 
Nachwuchs zu finden. Nach 
Mitteilung des Bundesverbandes 
Güterkraftverkehr Logistik und 
Entsorgung hat die Branche beim 
Ausbildungsberuf „Berufskraft-
fahrer/in“ mit deutlichen Image-
problemen zu kämpfen. Auch 
viele andere interessante Beru-
fe der Logistikbranche würden 
von Jugendlichen kaum wahrge-

Initiative  Die Zeitung Transport verleiht  in diesem Jahr erstmals 

den „Europäischen Transportpreis für Nachhaltigkeit“

Truck-Grand-Prix 
2011

auf dem

Auch auf dem ADAC Truck-Grand-Prix 2011 ist die 

Zeitung Transport wieder mit einem eigenen Stand 

vertreten. Wir sind diesmal im Fahrerlager mit direktem 

Blick zur Rennstrecke. Auf den 400 Quadratmetern

haben wir einen US-Truck „Peterbilt 379“ mit großer 

Showbühne sowie unseren Jubiläums-Trailer „20 Jahre 

Transport “. Lassen Sie sich die Live-Auftritte 

der Bon-Jovi-Cover-Band „Crossroads“ am Freitag 

und Samstag sowie die Autogrammstunde mit „Mister 

Truckrace“ Gerd Körber nicht entgehen. 

Zudem gibt es eine Reihe von weiteren Überraschungen    

 am Stand. 

Transport-Chefredakteur 

Torsten Buchholz und sein Team 

freuen sich auf Ihren Besuch.

Bereits einen Vorgeschmack 

auf den Truck-Grand-Prix 2011 

erhalten Sie in unserem 

Sonderteil auf den 

Seiten 21 bis 24. 
 Transport, 

 24.06.2011 (tbu)

Nachwuchs gesucht

Der Berufskraftfahrerjob ist für Jugendliche kaum noch attraktiv, 

deshalb müssen sich die Arbeitsbedingungen und das Image ändern

„Wenn wir auch in Zukunft 

bezahlbare Mobilität 

ermöglichen und nicht 

verhindern wollen, 

müssen Verkehre 

nachhaltig und effizient 

organisiert werden.“

Rainer Bomba, Staatssekretär 

im Bundesverkehrsministerium

Vorbilder gesucht
Prämiert werden Unternehmen

aus der Nutzfahrzeugbranche, die
in vorbildlicher Weise ökono-
mischen Erfolg mit sozialer Ver-
antwortung und Schonung der 
Ökologie verbinden und deren
nachhaltiges Handeln zu  weite-
rem Wachstum und Wohlstand 
führen. Eine Jury mit Vertretern 
aus Wirtschaft, Wissenschaft und 
Medien wird die Bewerbungen 
nach einem Punkteschema be-
werten. Der Preis soll zukünftig 
alle zwei Jahre verliehen werden.

Weitere Informationen erhal-
ten Sie unter der Internetadresse 
www.transportpreis.eu.

Transport, 24.06.2011 (tbu)

Zweite Sonderauflage

Vor einer Woche hat die Firma BFS in Kirchberg/Jagst eine Sonder-

edition von MAN-Bau-Lkw vorgestellt. Die „ConstructionLine“ ist die 

zweite Lkw-Reihe in spezieller Aufmachung, die vom Lkw-Vermieter 

BFS herausgebracht wird. Zu den Partnern dieses Projekts gehören:

HS-Schoch, Nord-Lock, TÜV-Süd und Voith. Diese sind auch auf unserem

Gruppenfoto vertreten (v.l.n.r.): Bernhard Kerscher, Geschäftsführer 

TÜV Süd Auto Service, Marcel Schoch, Geschäftsführer HS-Schoch, 

Hermann Stegmaier, Geschäftsführer BFS, Hermann Schoch, Ge-

schäftsführer HS-Schoch, Andrea Mailänder, Marketing-Managerin 

Voith, Wolfgang Ulbrich, Geschäftsführer Nord-Lock, und Andreas 

Maile, Prokurist Nord-Lock. Transport, 24.06.2011 (tpi)

ressieren, war eines der zentra-
len Themen der Fachtagung 
„Jobstarter bringt Ausbildung 
in Bewegung – Fachkräftesiche-
rung im Bereich Transport und
Logistik“, die am 8. Juni in Frank-
furt am Main stattfand. Diese 
wurde im Rahmen des aus Mit-
teln des Bundesministeriums für 
Bildung und Forschung und dem 
Europäischen Sozialfonds der 
Europäischen Union geförderten 
Programms „Jobstarter – Für die 
Zukunft ausbilden“ in Koopera-
tion mit dem BGL veranstaltet. 

70 Experten

Rund 70 Experten aus Wirt-
schaft, Wissenschaft und Politik 
diskutierten über konkrete Pro-
jekte sowie Bundes- und Lan-
desinitiativen der Transport- und 
Logistikbranche, die zur Ver-
besserung des Branchen- und 
Berufsimages dienen sollen. 
Zudem ging es um Modelle, die 
die Ausbildung in diesen Be-
reichen für Jugendliche attrak-
tiver machen sollen.

Transport, 24.06.2011 (tbu)

Arbeitsmarkt  Die Transport- und Logistikbranche hat steigenden Bedarf 

an qualifizierten Mitarbeiten, muss aber gegen Imageprobleme ankämpfen

Fo
to

: T
. P

ie
ts

ch

Fo
to

: T
. P

ie
ts

ch

Foto: T. Pietsch

Fo
to

: B
u

n
d

es
ve

rk
eh

rs
m

in
is

te
ri

u
m

ButtonNEU: Leser-
Struktur-Analyse

HUSS-VERLAG GmbH
80912 München

www.transport-online.de

AMF 1:     Titelporträt                                     2 – 3

AMF 2:     Auflagen- und Verbreitungs-Analyse  4

Leser-Struktur-Analyse                                  5 – 9

AMF P:    Preise                                         10 – 11

Formate                                                             12

Sonderwerbeformen                                         13

AMF T:     Termin- und Themenplan          14 – 15

Online-Werbung                                        16 – 17

Newsletter                                                         18

Sonderobjekte                                          18 – 21

Marktplatz/Kleinanzeigen                                 22

AGB                                                                   23

husserhöhte Druckauflage
zur IAA: 30.000

NEU

Tp_Media2012_Layout 1  12.10.11  17:27  Seite 1



Mediadaten 2012 Titelporträt 1
Die Fachzeitung Transport richtet sich alle zwei  Wochen  konsequent an
Transportunternehmer und Spediteure, die im Auftrag von Handel, Industrie
oder Logistikdienstleistern Transporte mit  eigenem Fuhrpark durchführen.
Damit ist Transport eine  unabhängige Zeitung, die sich ausschließlich auf
diese Zielgruppe konzentriert und aktuell, kritisch und fundiert  einen  Überblick
über die gesamte Branche vermittelt.

Eine kompetente Redaktion beobachtet Trends und Märkte und  arbeitet dazu
Themen plakativ,  nutzen orientiert, verständlich und  leser freundlich auf. 
Namhafte  Experten diskutieren Chancen und  Risiken der Transport- und
 Logistikbranche.
Als Werbeträger erreicht Transport vorwiegend Allein- oder Team-Entscheider,
die über Anschaffungen, Einkäufe oder Investitionen entscheiden.

Aktuelle Nachrichten aus
 Gewerbe- und  Verkehrs politik,
 Verbänden und Unternehmen

Betriebswirtschaftliche 
Tipps und  Kennzahlen für 
den  Unternehmer

Beispiele und konkrete 
Vorschläge für betriebliche
 Organisation, Unternehmens- 
und  Personalführung

Eigene Fahrzeugtests
mit hohem  Praxisbezug

Technik für Fuhrpark,
 Werkstatt und Lager, wie 
zum Beispiel  Telematik,
 Flurförderzeuge oder Hallenbau

Entscheidungshilfen für die 
Anschaffung von Investitionsgütern 
durch Marktübersichten und 
Aufzeigen der Kaufkriterien

Nutzenorientierte Vorstellung 
technischer Innovationen von
Nutzfahrzeugen

Kombinierter Verkehr

Interviews und Diskussions- 
runden mit Transporteuren 
und  Verladern

Zukunftsweisende 
Themen des gewerblichen 
Güterkraftverkehrs

Wichtige Themen rund um
Kurier-, Express- und
 Paketdienste (KEP)

tär im Bundesverkehrsministe-
rium. 

Für die Anbindung wurde das 
bereits vorhandene Anschluss-
gleis für die zukünftigen Zuglasten 
und Zugzahlen erneuert und mit 
neuer Signaltechnik ausgerüstet. 
Auch ein neuer Kreuzungsbahn-
hof wurde in Accum errichtet. 
Ergänzend wurden Lärmschutz-

2012 in Betrieb gehen. Mit der 
Anbindung ans Streckennetz 
der Deutschen Bahn „stellen 
wir sicher, dass die Güter, die 
künftig hier verladen werden, 
auch umweltfreundlich und pünkt-
lich auf der Schiene an- und 
weitertransportiert werden kön-
nen“, so Enak Ferlemann (CDU),
Parlamentarischer Staatssekre-

Seit 28. April ist der Wilhelms-
havener Tiefwasserhafen Jade-
Weser-Port an das Streckennetz 
der Deutschen Bahn angebun-
den. Die rund zehn Kilometer 
lange „Nordstrecke“ der Eisen-
bahnverbindung zwischen Ol-
denburg und Wilhelmshaven 
ist damit fertiggestellt worden. 
Der neue Jade-Weser-Port soll 
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Anzeige

Zum zweiten Mal in Folge hat 
sich der „Volvo FH 6x2“ mit 
440 PS die Auszeichnung des 
meistverkauften schweren Lkw 
in Brasilien gesichert. Volvo do 
Brasil wurde deshalb mit dem 
„Lotus Award“ ausgezeichnet, 
der an Marken mit den höchs-
ten Verkaufszahlen im Land 
verliehen wird. Das Ergebnis 
basiert auf Statistiken der An-

favea (Nationale Vereinigung 
der Kraftfahrzeughersteller), die 
den gesamten brasilianischen 
Fahrzeugmarkt überwacht. Vol-
vo Trucks hat eigenen Angaben 
zufolge im vergangenen Jahr 
insgesamt 6.526 Einheiten des 
Volvo FH440 6x2 verkauft, was 
einer Steigerung um 66 Pro-
zent im Vergleich zum Vorjahr 
entspricht. 

Beim Lotus Award handelt es 
sich um eine Auszeichnung auf 
dem Gebiet des gewerblichen 
Gütertransports. Die Auszeich-
nung wird vom brasilianischen 
Magazin „Frota & Cia“ gefördert
und seit 18 Jahren jährlich verlie-
hen. Mit dem Preis werden Fahr-
zeuge aus 24 verschiedenen
Fahrzeugkategorien ausgezeich-
net. Transport, 06.05.2011 (tbu)

Erfolg in Südamerika
Nutzfahrzeugmarkt  Der „Volvo FH 6x2“ war in Brasilien in der Klasse 

der schweren Lkw 2010 das meistverkaufte Fahrzeug

Hinterlandverkehr  Der Tiefwasserhafen Jade-Weser-Port 

in Wilhelmshaven ist an das Streckennetz der Deutschen Bahn 

angeschlossen worden

Premiere in Hamburg

Am 27. April legte die „NYK Lodestar“ am HHLA Container-Terminal Altenwerder (CTA) im Hamburger 

Hafen an. Mit an Bord: Container direkt aus Vietnam, die in Hamburg gelöscht wurden. Die „NYK Lodestar“ 

ist das erste Schiff des Reedereikonsortiums Grand Alliance, das im Rahmen des Asien-Europa-Dienstes 

den vietnamesischen Tiefwasserhafen Cai Mep, rund 60 Kilometer südöstlich von Ho-Chi-Minh-Stadt, 

bedient.     Transport, 06.05.2011 (tbu)

Saisonstart in Kitzbühel

Der erste Lauf zur Truck-Trial-Europameisterschaft findet diesmal am Wochenende 

des 14. und 15. Mai im österreichischen Kitzbühel statt. Bereits am Freitag startet die Europa Truck Trial 

mit einem Truck-Korso durch Kitzbühel offiziell die Saison 2011. Auch Transport ist in diesem Jahr mit 

vor Ort. Transport, 06.05.2011 (tbu)

wird auch die Pkw-Sparte am 
neuen Standort vertreten sein.

Mercedes-Benz hat mit ande-
ren Unternehmen aus der Region 
Kooperationen geschlossen, um 
sein Dienstleistungsspektrum zu 
erweitern. So wird die Gerst-
hofener Firma Binswanger & 
Kempter den gastronomischen 
Teil betreuen.

Angebote von Partnern

Im Truckerrestaurant gibt es 
dazu rund 100 Sitzplätze für 
die Bewirtung von Kunden und 
Mitarbeitern. Sortimo mit dem 
Stammsitz im nahegelegenen 
Zusmarshausen eröffnet im 
neuen Zentrum ein eigenes Ver-
kaufsbüro und will dort auf einer 
separaten Ausstellungsfläche 
Fahrzeugeinrichtungen präsen-
tieren. Die Lechwerke AG richtet 
auf dem Gelände zudem Lade-
säulen für Elektrofahrzeuge ein. 

Transport, 06.05.2011 (tbu)

Die Investitionssumme betrage 
mehr als 20 Millionen Euro, 
so Mercedes-Benz. Das Areal 
umfasst 45.000 Quadratmeter, 
die bebaute Fläche 6.500 Qua-
dratmeter mit Dachbegrünung. 
90 Mitarbeiter sollen beschäftigt 
werden.

Im Sommer dieses Jahres soll 
das neue Zentrum in Betrieb 
genommen werden. Geboten 
wird das gesamte Leistungsspek-
trum für Transporter, Lkw und 
Busse; von Verkauf, Wartung 
und Reparatur über Teile- und 
Zubehörversorgung bis hin zu 
sämtlichen Dienstleistungen rund 
um das Nutzfahrzeug inklusive 
Finanzdiensten und CharterWay-
Miete. 

Insbesondere der Bereich Re-
paratur mit modernen techni-
schen Rahmenbedingungen und
geschultem Personal soll inner-
halb der Branche Maßstäbe 
setzen, so der Betreiber. Über 
den Nutzfahrzeugbereich hinaus 

Am 19. April wurde im Güter-
verkehrszentrum (GVZ) Augs-

burg das Richtfest für ein  neues 
Nutzfahrzeugzentrum von Mer-
cedes-Benz gefeiert. Sechs Mo-
nate zuvor, im Oktober 2010, 
war der Grundstein des laut dem 
Betreiber in Europa moderns-
ten Service- und Verkaufszen-
trums dieser Art gelegt worden. 

Nfz-Service  Im GVZ Augsburg entsteht für mehr als 20 Millionen Euro 

das europaweit modernste Nutzfahrzeugzentrum von Mercedes-Benz

Neues Vorzeigeobjekt

„Mit diesem Tief-

wasserhafen ist 

Deutschland auch 

für zukünftige 

Großcontainerschiffe 

gerüstet.“

Enak Ferlemann, 

Parlamentarischer 

Staatssekretär 

im Bundesverkehrs-

ministerium

Anzeige

So soll das neue Zentrum für Nutzfahrzeuge Mercedes-Benz in einigen Monaten aussehen

Foto: Mercedes-Benz/Daimler AG

Foto: HHM/D. Hasenpusch

Foto: B. Brandenburg

maßnahmen durchgeführt. Die 
Strecke ist der wesentliche 
Abschnitt der Schienenstrecke 
Oldenburg-Wilhelmshaven.

Für Großcontainerschiffe

Ferlemann: „Der internatio-
nale Handelsaustausch wird 
sein Wachstum fortsetzen. Dies 
betrifft insbesondere den Con-
tainerverkehr. Mit diesem Tief-
wasserhafen ist Deutschland 
auch für zukünftige Großcon-
tainerschiffe gerüstet.“ Der 
Standort direkt am Jadebusen 
sei ideal gewählt, denn der ge-
plante Hafen kann mit einer 
kurzen Revierfahrt von nur

23 Seemeilen und
gezeitenunabhän-
gig auch von Con-
tainerschiffen der

nächsten Generation mit einer
Länge von bis zu 430 Metern
und einem Tiefgang von bis zu 
16,50 Metern angefahren wer-
den.

Die Planung für die dritte und 
letzte Baustufe der Hafenan-
bindung für den Streckenab-
schnitt zwischen Oldenburg 
und Wilhelmshaven läuft. Der 
Baubeginn für den rund 211 
Millionen teuren zweigleisigen 
Ausbau der Strecke im Rahmen 
dieser dritten Baustufe soll un-
mittelbar nach Abschluss der 
beiden Planfeststellungsverfah-
ren voraussichtlich Ende des 
Jahres erfolgen.

Transport, 06.05.2011 (tbu)

Foto: Bundesregierung/Steffen Kugler

Ans Gleis gegangen

Transport   Test
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      davon:    Gelegenheitsanzeigen          17 Seiten = 4,0%
                     Einhefter                              –
                     Verlagseigene Anzeigen       28 Seiten = 6,6%

      Beilagen:                                            21 Stück
      Supplements:                                    3 Stück

15   Inhalts-Analyse des Redaktionsteils: 2010 = 319 Seiten

15a Themen Seiten Prozent

Politik, Wirtschaft, Unternehmensnachrichten 70 21,9 %

Lkw (Zugmaschinen, Gliederzüge, Solo-Lkw) 54 16,9 %

Kombinierter Verkehr 48 15,0 %

Unternehmensführung, Recht 35 11,0 %

Aufbauten, Trailer, Anhänger 32 10,0 %

Kauf, Miete, Leasing 26 8,2 %

Nfz-Technik, Lkw-Komponenten, Zubehör 19 6,0 %

Transporter, Lieferwagen 15 4,7 %

Telematik, Software, Tankkarten 14 4,4 %

Sonstiges 6 1,9 %

Gesamt 319 100,0 %
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Gliederung der Inlands-Auflage nach den Postleitzonen:
Anteil tatsächlich verbreiteter Inlands-Auflage

PLZ 0     8,3%                                                                   1.802 Exemplare

PLZ 1     5,7%                                                                   1.236 Exemplare

PLZ 2     10,8%                                                                 2.326 Exemplare

PLZ 3     10,9%                                                                 2.356  Exemplare

PLZ 4     11,8%                                                                 2.540 Exemplare

PLZ 5     10,8%                                                                 2.324 Exemplare

PLZ 6     9,4%                                                                   2.020 Exemplare

PLZ 7     11,5%                                                                 2.472 Exemplare

PLZ 8     10,1%                                                                 2.177 Exemplare

PLZ 9     10,7%                                                                 2.327 Exemplare

Tatsächlich verbreitete Inlands-Auflage                           21.580 Exemplare

16  Auflagenkontrolle:

17   Auflagen-Analyse:  Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2010 bis 30. Juni 2011)

      Druckauflage:                       22.250

      Tatsächlich verbreitete 
Auflage (tvA):                        21.638 davon Ausland: 58

      Verkaufte Auflage:                  6.381 davon Ausland: 22
      – Abonnierte Exemplare/            
      sonstiger Verkauf:                  6.381 davon Mitgliederstücke: –
      – Einzelverkauf:                            –

      Freistücke:                             15.257

      Rest-, Archiv- und 
      Belegexemplare: 612

18  Geografische Verbreitungs-Analyse :

Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung
von Werbeträgern e.V. (IVW)

Wirtschaftsraum                                           Anteil an tatsächlich 
                                                                      verbreiteter Auflage

                                                                      % Exemplare

Inland                                                                  99,73              21.580

Ausland                                                                 0,27                     58

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA)                 100              21.638

Kurzinformation zur Erhebungsmethode
1 Untersuchungsmethode: Auflagen- und Verbreitungsanalyse, 

Basis: Empfängerdatei mit Grundgesamtheit (tvA) 62.318
Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung – Total-Erhebung

2 Grundgesamtheit: Die Erstellung der Grundgesamtheit erfolgte auf Basis
der tvA im Jahresdurchschnitt (1. Juli 2010 bis 30. Juni 2011).

Die Untersuchung repräsentiert eine Grundgesamtheit von tvA 21.638 (=100%).
3 Zeitraum der Untersuchung: Juli 2011
4 Durchführung der Untersuchung: HUSS-VERLAG GmbH

Komplette Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe unter 
www.transport-online.de/pdf/tp/erhebung.pdf
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Schwerpunkt der Geschäftstätigkeit

Fernverkehr                                   39,2

Güter- und  
Verteilerverkehr                             

44,5

Werkverkehr                          12,9

Möbeltransport, 
Umzüge                         

5,9

Baumaterial-, Holz-, 
Schüttguttransport          

7,3

Schwer- und 
Spezialtransporte           

5,9

Der Schwerpunkt der Geschäftstätigkeit liegt bei 83,7% 
der Leser von Transport im Fern-und Verteilerverkehr.

Kurzfassung der Erhebungsmethode (EMNID) siehe Seite 9

Fahrzeuge im Bestand

Lkw                                               76,1

Anhänger 
oder Trailer                                    

62,4

Transporter                                                                 44,3

Spezialfahrzeuge                         22,9

76,1%  der Unternehmen haben einen Lkw im Bestand. 

Trailer und Anhänger mit 62,4% und Transporter mit 
44,3% sind im Bestand in den Unternehmen vertreten. 

Die große Anzahl von Fahrzeugen subsumiert einen hohen
Bedarf an Ersatzbeschaffungen.
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Inhaber

Geschäftsführer /
Prokurist

Abteilungs -
leiter

Disponent

Sonstiger kaufmännischer /
technischer Angestellter

Sonstiges

43,0%
28,9%

9,4%

5,8%

6,8% 4,1%

Betriebliche Funktionsbereiche Stellung im Betrieb

Unternehmensführung                  76,9

Fuhrpark und 
Transport                                       

70,5

Werkstatt                                                           34,6

Disposition und 
Koordination                         

68,2

Vertrieb und Verkauf                                                      45,7

Entscheidungskompetenz

Ich gebe Anregungen                    71,9

Ich beschafffe 
Informationen                                

77,2

Ich bereite 
Entscheidungen vor                                                                                        

75,2

Ich spreche konkrete fach-
liche Empfehlungen aus                                                                          

68,6

Ich treffe allein 
Entscheidungen                   

57,0

Ich treffe zusammen mit 
Kollegen Entscheidungen 

47,8

Transport-Leser haben eine hohe Entscheidungskompetenz. 
94,8% sind Entscheider oder Berater.

71,9% derTransport-Leser sind in leitender Position als Inhaber
und/oder Geschäftsführer/Prokurist tätig.

Die Leser von Transport sind in unterschiedlichen Funktionsbereichen tätig. Im

 Bereich der Unternehmensführung sind es zwei Drittel der gesamten Leserschaft.

Leser-
Struktur-Analyse 3-L

Kurzfassung der Erhebungsmethode (EMNID) siehe Seite 9
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Neuanschaffungen im Betrieb (in den nächsten zwei Jahren)

Reifen                                            64,4

Lkw                                               54,8

Telematik und Software                                       37,4

Trailer und Anhänger                          35,5

Werkstattausrüstung                                    31,5

Transporter                                       19,9

In den kommenden zwei Jahren planen die Leser von Transport viele
Neuanschaffungen wie Reifen und neue Fahrzeuge.

Themeninteresse der Leser 

Ladungssicherung                                                                                              90,3

Fahrzeug und Technik                                                                                   84,3

Test     75 ,9

Internationaler 
Güterverkehr                                                               

56,1

Telematik und Software                                               54,6

Kauf, Miete, Leasing                                              44,8

Temperaturgeführte 
Transporte                                        

24,5

KEP- und Briefmarkt                     19,4

Die Leser von Transport haben
ein hohes Themeninteresse.

Geplante Messebesuche (in den nächsten zwei Jahren)

IAA Nutzfahrzeuge                        60,4

transport logistic                           38,2

Truck Grand Prix                                                   15,1

Nufam                         14,1

LogiMAT                                                        8,3

Die IAA Nutzfahrzeuge und die transport logistic stehen im Fokus
der Leser von Transport.

Seitenkontaktchance

alle oder fast alle        55,7

etwa drei Viertel 9,8

etwa die Hälfte                             15,7

etwa ein Viertel                         2,7

nur wenige – mehr zufällig      8,7

keine / fast keine Seiten           2,7

Transport wird intensiv von den Lesern genutzt. 
Die Seitenkontaktchance beträgt 73,7% – auch für Anzeigen.

Kurzfassung der Erhebungsmethode (EMNID) siehe Seite 9
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bis 15 Minuten

16 bis 30 Minuten

31 bis 45 
Minuten

46 Minuten bis 
1 Stunde

länger als 1 Stunde

0,3%
keine Angabe

35,2%

33,8%

13,9%

7,5%

9,3%

Lesedauer

niemand außer mir,
gebe das Heft

nicht weiter
ein weiterer 

Leser/-in

zwei weitere
Leser/-innen

drei weitere
Leser/-innen

vier bis fünf weitere
Leser/-innen

sechs bis zwölf
Leser

34,9%

21,0%

16,4%

9,7%

8,9%

9,1%

Geschätzte Anzahl weiterer Leser

Transport wird im Durchschnitt von 2,8 Lesern genutzt.Die durchschnittliche Lesedauer der Transport beträgt 30,8 Minuten.

Leser-
Struktur-Analyse 3-L

Kurzfassung der Erhebungsmethode (EMNID) siehe Seite 9
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1 Untersuchungsmethode:
Leser-Struktur-Analyse durch telefonische  Erhebung –
Stichproben-Erhebung

2 Beschreibung der Empfängerschaft zum  Zeitpunkt der
 Datenerhebung:
2.1 Beschaffenheit der Datei: 

In der Empfängerdatei sind die  Anschriften aller
Empfänger  aufgeführt.  Aufgrund der  postalischen
Angaben kann die Datei nach  Postleitzahlen bzw.
Inlands- und Auslands empfängern sortiert werden.

2.2 Gesamtzahl Empfänger in der Datei: 62.381

2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfänger: 56.089
(Wechsel nach jeder 3. Ausgabe)

2.4 Struktur der Empfängerschaft einer durchschnittlichen
 Ausgabe nach Vertriebsformen:
Verkaufte Auflage 6.381
davon: Normalabonnenten/sonstiger Verkauf 6.381

Mitglieder-Abonnenten 0
Einzelverkauf 0

ständige Freistücke 0
wechselnde Freistücke 0

tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 15.257
davon: Bundesrepublik Deutschland 21.580

davon Ausland 58

3 Beschreibung der Untersuchung:
3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

Grundgesamtheit (tvA) 21.300 = 100,0%
Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
Abonnenten nicht deutschsprachiges Ausland 21 = 0,1%
ADM-Sperrdatei 298 = 1,4%

Mehrfachbezieher 0 = 0,0%
Summe 319 = 1,5%
Die Untersuchung repräsentiert von 
der Grundgesamtheit (tvA) 20.981 = 98,5%

3.2 Tag der Stichproben-Ziehung: 8. August 2011

3.3 Beschreibung der Stichprobe: 
Random-Auswahl per Schrittziffer aus der Datei der 
Empfänger ohne Auslandsadressen mit ADM-Sperrvermerk. 
Statt Zufallszahl Z, Schriftziffer 51.

Ausgangs-Stichprobe: 411 = 100,0%
Stichprobenneutrale Ausfälle:
Empfänger nicht zu ermitteln 7 = 1,7%
Leser nicht zu ermitteln 48 = 11,7%
Adresse/Telefonnummer falsch/nicht ermittelbar 3 = 0,7%
Ausfälle gesamt: 58 = 14,1%

Brutto-Stichprobe: 353 = 100,0%
Ausfälle: Zielperson nicht erreicht 61 = 17,3%

Zielperson verreist, krank, 7 = 2,0%
keine Terminvereinbarung möglich 9 = 2,5%
Beantwortung der Befragung verweigert 23 = 6,5%
Abbruch im Interview 3 = 0,8%

Ausfälle gesamt: 103 = 29,2%
Netto (auswertbare Fälle): 250 = 70,8%

3.4 Zielperson der Untersuchung: 
Befragt wurde der hauptsächliche Leser in der  Institution.

3.5 Definition des Lesers: Hauptsächlicher Leser im WLK.

3.6 Zeitraum der Untersuchung: 
10. August bis 8. September 2011 

3.7 Durchführung der Untersuchung: 
TNS Emnid Medien- und Sozialforschung GmbH, Bielefeld

Kurzfassung der Erhebungsmethode zur Leser-Struktur-Analyse (AMF-Schema 3-L)

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchführung und Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema für  Werbeträger-Analysen in der aktuellen Fassung.

Tp_Media2012_Layout 1  12.10.11  17:28  Seite 9



PMediadaten 2012
Anzeigen-Preisliste Nr. 22

gültig ab 1. Januar 2012

1   Auflage:
Druckauflage 22.250
Tatsächlich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt
(lt. AMF-Schema 2, Ziffer 17): 21.638

2   Zeitschriftenformat:
315 x 470 mm (Beschnitt nicht möglich)

    Satzspiegel:
283 mm breit x 430 mm hoch
6 Spalten je 43 mm

3   Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
ColdSet-Rollenoffset (Euroskala), nur gefalzt (Zeitung!)

Digitale Anzeigen-Druckunterlagen 

Datenformat: Bitte liefern Sie Ihre Druckunterlage als PDF-Datei 
(maximal PDF 1.3). Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-1a. 

Farbraum: Der Druck erfolgt nach der Euroskala im Prozess-Standard
 (C, M, Y, K). Legen Sie in Ihren Dokumenten keine zusätzlichen Farb -
kanäle oder Volltonfarben an. Achten Sie darauf, dass keine Bilder im
RGB- oder Lab-Farbraum in Ihren Dokumenten eingebunden sind.
 Duplexfarben sind nicht verarbeitbar, HKS-/Pantone-Sonderfarben
 werden im  Workflow in 4c umgewandelt.

Profil: ISOnewspaper26v4.icc können Sie kostenlos unter www.ifra.de
downloaden. Durch die Verwendung dieses Profils werden Ihre Daten
optimal für das Zeitungsdruckverfahren separiert.

Proof: Eine verbindliche Farbwiedergabe im Druck kann nur mit einem
Proof (Zeitungsdruck-Profil ISOnewspaper26v4) mit Ugra/Fogra-
 Medienkeil gewährleistet werden. Ein farbiger Ausdruck kann lediglich
zur Kontrolle der angelieferten Druckvorlage dienen.

Datenträger: CD-ROM/DVD

Datenübertragung bis 5 MB per E-Mail an: 
anzeigen@transport-online.de, ansonsten per FTP (auf Anfrage)

Erstellung von Druckunterlagen auf Anfrage (zum Selbstkostenpreis)

4   Termine: siehe Termin- und Themenplan auf Seite 14/15
    Erscheinungsweise: 14-tägig (22 Ausgaben)

5   Verlag:                          HUSS-VERLAG GmbH
    Hausanschrift:              Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80807 München
    Postanschrift:               80912 München, Deutschland
    Internet:                        www.transport-online.de
    Anzeigenabteilung:      Michaela Schmid
                                          Telefon: +49(0)89/323 91-255, Fax: -417
                                          E-Mail: anzeigen@transport-online.de

6   Zahlungsbedingungen:
Bei sofortiger Zahlung nach Erhalt der Rechnung 2% Skonto oder 
nach 14 Tagen netto Kasse.

Auftrags- und Rücktrittstermin: bis spätestens zum Anzeigenschluss der
jeweiligen Ausgabe. Bei Stornierungen nach Anzeigen schluss werden
50% Stornogebühr vom Gesamtpreis fällig.

    Bankverbindung:
    Deutsche Bank, München 

Konto-Nr. 0 213 132 
BLZ 700 700 10
SWIFT CODE: DEUTDEMM
IBAN: DE 45700700100021313200

7   Anzeigenformate und Preise (in EUR):

    Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt.

Format Zeitungsformat       Magazinformat      Magazinformat
4c                             4c                         s/w

1/1 Seite               13.480,- 1                  6.580,- 1                   4.580,- 1         

1/2 Seite                 6.780,- 1                  3.680,- 1                   2.580,- 1         

1/3 Seite                 5.080,- 1                  2.880,- 1                   1.680,- 1         

1/4 Seite                 4.180,- 1                  2.480,- 1                   1.280,- 1         
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8    Zuschläge:

8.1 Farbzuschläge: (nicht rabattierbar)
      Je Grundfarbe (Euroskala) und Seite                          1 540,-
      Zuschlag 4-farbig                                                        1 1.620,-

8.2 Vorzugsplatzierungen:
      Titelkopfanzeigen                                                       1 1.180,-

Auf der Titelseite links oder rechts oben neben dem Haupttitel
Format: 43mm breit x 58mm hoch   
Inselanzeigen (von 4 Seiten Redaktion umgeben)      1 12,- pro mm

      Sonstige bindende Platzierungsvorschriften: 
jeweils 10% Aufschlag

8.3 Formatzuschläge: (nicht rabattierbar)
      Anzeigen über Bund                                                   1 640,-

Angeschnittene Anzeigen aus technischen Gründen nicht möglich

9    Stellen- und Gelegenheitsanzeigen:
      Spaltenzahl: 6   Spaltenbreite: 43 mm
      Standardrubriken: sw      1 3,80 pro mm

4c      1 5,40 pro mm
      Stellenangebote:                                                        1 3,80 pro mm  
      Stellengesuche; An-/Verkäufe:                                    1 3,10 pro mm
      Chiffregebühr:                                                             1 15,00

10  Sonderwerbeformen: auf Anfrage

11  Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres

                 Malstaffel                                             Mengenstaffel

      3 Anzeigen   5 %                               2 Seiten       5% 

      6 Anzeigen   8 %                               4 Seiten       8 % 

      9 Anzeigen   10 %                               6 Seiten     10 %

      12 Anzeigen   12 %                               8 Seiten     15 %

      15 Anzeigen   15 %                               10 Seiten     20 %

      20 Anzeigen   20 %                               15 Seiten     25 %

      22 Anzeigen   25 %                               

12  Kombinationen:
Bei gleichzeitiger Buchung einer 
Online-Werbeform (im selben Monat 
des Erscheinens der Anzeige)                       10% Rabatt auf den Online-Preis

13  Einhefter:
      Aus technischen Gründen sind Einhefter nicht möglich

14  Beilagen:
      Lose eingelegt, maximale Größe 210 x 297 mm
      Preise bis 25 g Gesamtgewicht:                     1 240,- je tausend Exemplare
      25 g bis 50 g Gesamtgewicht:                        1 360,- je tausend Exemplare
      (Beilagen nicht rabattierbar)
      Benötigte Liefermenge:                                  22.500 Exemplare

      Teilbeilagen (nach PLZ) sind möglich (bitte genaue Menge anfragen)

      Vor Auftragsannahme und -bestätigung ist die  Vorlage eines  verbindlichen
Musters, notfalls eines Blindmusters mit Größen- und Gewichtsangabe
 erforderlich. Sollte aus technischen Gründen nur eine manuelle Beilegung
möglich sein, wird ein Zuschlag von 1 1.500,- erhoben.

15  Aufgeklebte Werbemittel (Postkarten, CD/DVDs, Booklets):
      auf Anfrage

16  Versandanschrift für Position 14 –15:
      Druckzentrum Lensing Druck

Auf dem Brümmer 9
44149 Dortmund
Telefon: +49(0)231/9059-2035

      Liefervermerk: Für Transport-Ausgabe Nr. xx/2012
      Liefertermin: 1 Woche nach Anzeigenschluss bis 14 Uhr eintreffend
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Informationsblatt Formate

Ergänzung zur Preisliste Nr. 22, gültig ab 1.1. 2012

1/1 Seite

283 x 430 mm

1 13.480,-

Format

Breite x Höhe

4c-Preis

1/2 Seite quer

283 x 215 mm

1 6.780,-

1/2 Seite hoch

139 x 430 mm

1 6.780,-

1/3 Seite quer

283 x 143 mm

1 5.080,-

1/4 Seite quer

283 x 108 mm

1 4.180,-

1/3 Seite hoch

91 x 430 mm

1 5.080,-

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.            Druckvorlage bitte ohne Beschnitt anlegen                                Sonder-Formate/Sonder-Werbeformen auf Anfrage

1/4 Seite norm

139 x 215 mm

1 4.180,-

1/1 Seite

185 x 270 mm

1 6.580,-

Format

Breite x Höhe

4c-Preis

1/2 Seite quer

185 x 128 mm

1 3.680,-

1/2 Seite hoch

90 x 270 mm

1 3.680,-

1/3 Seite quer

185 x 85 mm

1 2.880,-

1/4 Seite hoch

43 x 270 mm

1 2.480,-

1/4 Seite norm

90 x 128 mm

1 2.480,-

1/4 Seite quer

185 x 62 mm

1 2.480,-

Zeitungs-Format Satzspiegel 283 x 430 mm

Magazin-Format Satzspiegel 185 x 270 mm
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Sonderwerbeformen
Transport bietet Ihnen Werbemöglichkeiten 
über die klassischen Formatanzeigen hinaus an.

Einige Beispiele hierfür finden Sie auf dieser Seite. 

Flappe
Vorder- und 
Rückseite

Werbebuch
mehrseitig

Booklet/
Postkarte

Post-it
(bedruckbar)

Banderole

Anzeige
Anzeige

Beilagen
lose

Mediadaten 2012 Sonderwerbeformen    

Tp_Media2012_Layout 1  12.10.11  17:28  Seite 13



 Termin- und 
Themenplan TMediadaten 2012

Ständige Themen • großer Nutzfahrzeugtest   • neue Lkw und Transporter, Trailer und Anhänger   
• Kombinierter Verkehr   • Neues zu Bahn-, Schiff- und Luftverkehre

Ausgabe Erschei-
nungstag

Anzeigen-
schluss

Schwerpunkt 
(1-4 Seiten)

Sonderthemen 
(4-16 Seiten)

Supplement/
Sonderteil

Messen

1/2 20.01. 05.01. • Kauf-Miete-Leasing • Telematik und Software Fruit Logistica, 
Berlin, 08.-10.02. 

3 03.02. 20.01. • Ladungssicherung • See- und Binnenhäfen

4 17.02. 03.02. • Lenk- und Ruhezeiten • Temperaturgeführte
 Transporte

5 02.03. 17.02. • Transporter • Kontraktlogistik LogiMAT, 
Stuttgart, 13.-15.03.
IHM, München, 14.-20.03.

6 16.03. 02.03. • Verladetechnik • Kauf-Miete-Leasing Die PROFI-
Werkstatt

Intertraffic (RAI), 
Amsterdam 27.-30.03.

7 30.03. 16.03. • Speditionssoftware • Umweltschutz/
Alternative Antriebe

8 20.04. 04.04. • Hof- und Fahrzeug -
reinigung

• Standort Bremen/
Niedersachsen

9 04.05. 19.04. • Temperaturgeführte
Transporte

• Achsen, Bremsen, Retarder

10 18.05. 04.05. • Frachtenbörsen • Kauf-Miete-Leasing Die PROFI-
Werkstatt

AMI, Leipzig, 02.-06.06.
Reifen, Essen, 05.-08.06.

11 08.06. 22.05. • Lenk- und Ruhezeiten • transfairlog-Vorbericht KEP transfairlog,  
Hamburg, 12.-14.06.
KEP-together,  
Leipzig, 16.06.

1

2
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Online-Werbung OMediadaten 2012

1 Web-Adresse (URL):
www.transport-online.de

2 Kurzcharakteristik: 
Umfangreiches Internetangebot mit News, Veranstaltungs -
kalender, Bildergalerien, Analysen und Trends zu speziellen
Themen aus der Transport-Branche 

3 Zielgruppe: 
Transportunternehmer und Spediteure, Multiplikatoren aus
der Güterverkehrsbranche

4 Verlag: 
HUSS-VERLAG GmbH 
Postanschrift: 
80912 München

5 Ansprechpartner: 
Anzeigenabteilung
Michaela Pech
Tel. +49(0)89/323 91-251
Fax +49(0)89/323 91-417
E-Mail: anzeigen@transport-online.de
Internet: www.transport-online.de

6 Zugriffskontrolle: 
OpenX, Google Analytics, Piwik

7 Zugriffe: 
Monatsdurchschnitt April bis Juni 2011
Visits: 11.347
Page-Impressions: 26.229

8 Datenanlieferung: 

Werbeform Format (BxH) Platzierung Preis/Monat

Full Banner
468 x 60 Pixel

Gesamte HP
oben 1 860,-

Full Banner 468 x 60 Pixel
Gesamte HP
Content 1 980,-

Half Banner 234 x 60 Pixel
Gesamte HP
oben 1 580,-
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Mindestens 3 Tage vor Schaltbeginn per 
E-Mail an: anzeigen@transport-online.de
GIF, animiertes GIF, JPG, Flash, HTML

9 Externer AdServer-Einsatz: –

10 Werbeformen und Preise: 
siehe Tabelle rechts

11 Rabatte: 
Buchungsvolumen ab 1  2.000,- 5%

ab 1  3.000,- 8%
ab 1  5.000,- 10%
ab 1  7.500,- 12%
ab 1  10.000,- 15%

12 Zahlungsbedingungen: 
Bei sofortiger Zahlung nach Erhalt der Rechnung 
2% Skonto oder nach 14 Tagen netto Kasse

13 Bankverbindung: 
Deutsche Bank München, 
Konto-Nr. 0 213 132, BLZ 700 700 10
SWIFT CODE: DEUTDEMM 
IBAN: DE 45700700100021313200

Angebote für weitere Werbeformen, wie etwa Billboard, 
Sticky-Ads, Expandable Banner oder andere Formate 
erhalten Sie auf Anfrage. Gerne helfen wir Ihnen bei der 
Auswahl der für Sie am besten geeigneten Werbeform 
und übernehmen auf Wunsch auch die Gestaltung Ihrer 
Anzeige gemäß Ihren Vorstellungen. 
Sprechen Sie uns einfach an.  

Half Banner 234 x 60 Pixel
Gesamte HP
rechte Leiste 1 580,-

Super Banner 728 x 90 Pixel
Gesamte HP
oben 1 1.240,-

Skyscraper (1/1) 160 x 600 Pixel
Gesamte HP
rechts 1 1.420,-

Skyscraper (1/2)  160 x 300 Pixel
Gesamte HP
rechts 1 820,-

Skyscraper (1/3)  160 x 200 Pixel
Gesamte HP,
rechts 1 620,-

Square Banner
250 x 250 Pixel
oder 
300 x 250 Pixel

Gesamte HP
rechte Leiste 1 1.100,-

Hockey Stick
728 x 90, 
160 x 600 Pixel

Gesamte HP 1 2.180,-

Microsite 
(nur in Verbindung mit einer 
oben genannten Werbeform)

Microsite 1 390,- 
pro Seite

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.    
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Newsletter
SonderobjekteMediadaten 2012

transfairlog aktuell 2012

Als offizielle Messezeitung erscheint „transfairlog aktuell“
an jedem Messetag und wird an die  Fachbesucher ver-
teilt. Sie gibt einen Überblick über den  vergangenen Messetag und weist 
auf das Programm des aktuellen Tages hin.  Fachthemen, Interviews und
 Messeimpressionen stehen im Mittelpunkt der Bericht erstattung. 
„transfairlog aktuell“ ist ein aktueller und unverzicht barer Messebegleiter.

Leser-Zielgruppe: Fach- und Führungskräfte, die an Logistik-
und Transportprozessen  entscheidend betei-
ligt sind, sowie alle Besucher der transfairlog 

Ideales Werbeumfeld für: Alle transfairlog-Aussteller

Druckauflage insgesamt: 9.000 Exemplare (3.000 täglich)

Format: 255 x 350 mm

Anzeigenformate und Preise 

Format hoch quer norm 4c

1/1 231 x 320 2.780,-

1/2 111 x 320 231 x 158 170 x 320 1.480,-

1/3 69 x 320 231 x 106 980,-

1/4 52 x 320 231 x 77 111 x 158 720,-

1/8 51 x 159 231 x 37 111 x 77 auf Anfrage

Formate Breite x Höhe in mm  Preise in Euro und zzgl. MwSt.

Anzeigenschluss: 21. Mai 2012

Druckunterlagen: 22. Mai 2012

Erscheinungstermin: täglich 12. – 14. Juni 2012 
zur Messe  transfairlog 2012 in Hamburg

Junior Page

1 Newsletter Transport aktuell

2 Kurzcharakteristik: Transport aktuell berichtet 2x wöchentlich über die
wichtigsten  Ereignisse der Transportbranche. 

3 Zielgruppe: Transportunternehmer und Spediteure,  Multiplikatoren aus
der  Güterverkehrsbranche

4 Verlag: HUSS-VERLAG GmbH 
Postanschrift: 80912 München

5 Ansprechpartner: 
Anzeigenabteilung: Michaela Pech
Tel. +49(0)89/323 91-251; Fax +49(0)89/323 91-417
E-Mail: anzeigen@transport-online.de; Internet: www.transport-online.de

6 Zugriffskontrolle: 12all by ActiveCampaign

7 Zugriffe: Monatsdurchschnitt April bis Juni 2011; 
Abonnenten: 468, Gelesen in %: 32,7

8  Datenanlieferung: Mindestens 3 Tage vor Schaltbeginn 
per E-Mail an:  anzeigen@transport-online.de
GIF, JPG, Text mit 350 Zeichen (+ Logo)

9 Externer AdServer-Einsatz: –

10 Werbeformen und Preise: (in Euro pro Schaltung, zzgl. MwSt.)

Platzierung HTML (BxH)                   Preis

Full-Banner 468 x 60 Pixel 1 380,-
Text-Banner 350 Zeichen 1 380,-

11 Rabatte:  –

12 Zahlungsbedingungen: Bei sofortiger Zahlung nach Erhalt der
 Rechnung 2% Skonto oder nach 14 Tagen netto Kasse
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Christi Himmelfahrt
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Fronleichnam
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Nufam
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Pfingstsonntag

Mariä Himmelfahrt
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4.Advent

2.Advent

Trailer 2011

Trailer 2011

Trailer 2011
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Trailer 2011

Beginn der Winterzeit

Beginn der Sommerzeit 1.Advent

Truck-Grand-Prix

Truck-Grand-Prix
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AmiTec

AmiTec

AmiTec
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transport logistic

transport logistic

transport logistic

transport logistic

DIE ZEITUNG FÜR DEN GÜTERVERKEHRDIE ZEITUNG FÜR DEN GÜTERVERKEHR

Transport 1/2

Transport 4

Transport 3

Transport 6

Transport 5

Transport 8

Transport 7 mit Supplement Profi-Werkstatt

Transport 10

Transport 9

Transport 12 mit Supplement Profi-Werkstatt

Transport 11

Transport 14

Transport 13

Transport 15

Transport 17 mit Supplement Profi-Werkstatt

Transport 16

Transport 19

Transport 18

Transport 21 mit Supplement Profi-Werkstatt

Transport 20

Transport 23/24

Transport 22

NAVKON GmbH
Alexanderstraße 25

45472 Mülheim an der Ruhr

fon:    +49.208.780.38.17
fax:    +49.208.780.38.20
Website: www.navkon.de
E-Mail:   info@navkon.de 

Einfach genial, genial einfach !

Ihr professioneller Partner  für Navigation, Ortung,

Telematik und Temperaturüberwachung

Machen Sie Platz 
für bessere Lösungen

vertrieb@ortec.com • www.ortec.com

  Standort- und Lieferplanung
  Lagersteuerung und Kommissionierung
  SAP® Services für Warehouse Management 
  Paletten- und Laderaumoptimierung
  Tourenplanung
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PacLease.de 

Seit 20 Jahren:
schnell fl exibel zuverlässig

Besser mieten      
          bei PacLease!

Rufen Sie uns an:

Freecall 0800 PACLEASE

(0800 72 25 32 73)

UND VARTA HEISST
GEBALLTE POWER 

FÜR JEDES 
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Nicht nur Spediteure wissen: Nutzfahrzeuge rechnen sich nur dann, 

wenn sie in Bewegung bleiben. Das weiß auch VARTA und bietet mit 

den neuen NKW-Batterien für nahezu jedes Ein satzgebiet 100 %ige 

Zuverlässigkeit und maxi male Effi zienz. Kein Wunder, sondern 

geballtes VARTA Know-how. Denn dank der einzigartigen Calcium-

Silver-Technologie gehören zeit- und kostenintensive Wartungsinter- 

valle endgültig der Vergangenheit an – und Höchstleistungen zur 

Tagesordnung. Nicht ohne Grund entscheiden sich die meisten 

führenden Hersteller bei der Erstausstattung für eine VARTA.

DIE KRAFT DAHINTER. UND DARÜBER HINAUS.

Das neue VARTA Power-Trio

ADAC TruckService

Pannen-Notrufnummer      0180 5 24 80 00*
www.adac-truckservice.de 

* 14 Cent/Min aus dem deutschen Festnetz; max. 42 Cent/Min. aus Mobilfunknetzen.

Sehen Sie nicht rot,  
sehen Sie gelb.
ADAC TruckService – Europas schnelle 

Pannenhilfe für LKWs.

Schnelle und markenunabhängige Hilfe

40 000 Servicepartner europaweit

95% Soforthilfe-Quote vor Ort

„Mannomannheim!“ 

DISPONENTplus | DISPONENTgo | best4log-x für SAP

Tatsache ist aber, dass unsere Kunden seit

35 Jahren mit unseren Softwarelösungen

und Serviceleistungen sehr zufrieden sind.

Entscheiden auch Sie sich für eine Spedi-

tions- und Logistiksoftware von Weber Data

Service und profitieren Sie von unserer

Erfahrung.

www.weberdata.de

Das ist vielleicht etwas 

übertrieben ...

KIM

SAM

KAT

PAT

allsafe JUNGFALK GmbH & Co. KG | Gerwigstraße 31 | D-78234 Engen
Tel.: +49 (0) 77 33 - 5002 - 0 | Fax: +49 (0) 77 33 - 5002 - 47
sales@allsafe-group.com | www.allsafe-group.com

FAKTOR 4  

– für Ihre Ladungssicherung.

Schnelligkeit, Vielseitigkeit,  

Komfort und Sicherheit !

www.ZURRpack.eu

ZURR GmbHpack Zurrgurte und Hebegurte
Hermann-Köhl-Str. 2 D-89160 Dornstadt bei Ulm

Tel. 0049 (0)7348 200 50 Fax 0049 (0)7348 200 555
www.zurrpack.eu info@zurrpack.eu

-
- Klemmbalken
-

- Umkehrratschen
-

- Antirutschmatten
-

Zurrgurte

Schulungen

Kantenschutz

Langarmratschen

Baumot Deutschland GmbH  
Mainstrasse 2–6 | 45663 Recklinghausen
Tel +49 (0) 2361 302 310 | info@baumot.de | www.baumot.de
Weitere Niederlassungen in Berlin und 

Mautgebühr sparen und 
Innenstädte befahren!
LKW und Busse, die mit einem Baumot-Filtersystem nach-
gerüstet sind, erhalten die grüne Feinstaubplakette. Damit pro-
fitieren Sie auf Dauer vom freien Zugang zu allen europäischen 
Umweltzonen. LKW sparen auch Autobahngebühren.*
*Bis zu 8‘400 Euro pro 100‘000 km bei Euro II.

Baumot-Dieselpartikelf i lter – wirksam, 
zertif iz ier t, zuverlässig

 Freie Fahrt und Einlass in die 
 Umweltzonen der Innenstädte.
 

 Umwelt schonen und dabei 
 Mautgebühr sparen.

=
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+

Nürnberg

2011
Neue Vorschriften und
viel Wissenswertes für

Fahrer, über Fahrzeuge
und Verkehr

80912 München

Fahrer
Jahrbuch
2011

Neue Vorschriften und

viel Wissenswertes für

Fahrer, über Fahrzeuge

und Verkehr

80912 München

Fahrer
Jahrbuch

2011
Überprüfung der Fahrerlaubnis

mit Unterrichtung über Wissenswertes

und Neuerungen für den Fahrer

Nach § 831 BGB, § 7 StVG, § 31 StVZO, § 3 Abs. 1 BOKraft und § 130 OWiG ist zu prüfen, ob

Personen, die zum Führen von Kfz ermächtigt sind, die erforderliche Fahrerlaubnis sowie die

notwendigen Kenntnisse und Fertigkeiten besitzen.

Der Unternehmer muss sich davon in regelmäßigen Zeitabständen überzeugen.

Wird der Führerschein in Verwahrung genommen, sichergestellt oder beschlagnahmt, ist der

Unternehmer unverzüglich davon zu unterrichten. Wird die Meldung unterlassen, gehen alle daraus

entstehenden Folgen zu Lasten des Fahrers.

Führerschein eingesehen und kontrolliert, Fahrerkarte überprüft, Unterrichtsgespräch/

Unterweisung geführt und das Fahrer-Jahrbuch 2012 ausgehändigt:

Unterschrift

Datum
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Datum
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www.huss-shop.de

Neue Vorschriften und

viel Wissenswertes für

Fahrer, über Fahrzeuge

und Verkehr

80912 München

Fahrer
Jahrbuch

2011

Komplett
 aktualisiert
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PacLease.de 

Seit 20 Jahren:
schnell fl exibel zuverlässig

Besser mieten      
          bei PacLease!

Rufen Sie uns an:

Freecall 0800 PACLEASE

(0800 72 25 32 73)

NAVKON GmbH
Alexanderstraße 25

45472 Mülheim an der Ruhr

fon:    +49.208.780.38.17
fax:    +49.208.780.38.20
Website: www.navkon.de
E-Mail:   info@navkon.de 

Einfach genial, genial einfach !

Ihr professioneller Partner  für Navigation, Ortung,

Telematik und Temperaturüberwachung

ADAC TruckService

Pannen-Notrufnummer      0180 5 24 80 00*
www.adac-truckservice.de 

* 14 Cent/Min aus dem deutschen Festnetz; max. 42 Cent/Min. aus Mobilfunknetzen.

Sehen Sie nicht rot,  
sehen Sie gelb.
ADAC TruckService – Europas schnelle 

Pannenhilfe für LKWs.

Schnelle und markenunabhängige Hilfe

40 000 Servicepartner europaweit

95% Soforthilfe-Quote vor Ort

„Mannomannheim!“ 

Erscheinungstermin:  November 2012
Anzeigenschluss:        September 2012
Auflage:                        22.000 Stück
Format:                        820 x 580 mm
Werbemöglichkeiten: 

1 Feld            75 x   75 mm 1 550,-

2 Felder         75 x 155 mm 1 1.050,- 

                      155 x   75 mm 1 1.050,-

4 Felder         155 x 155 mm 1 2.000,-

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

Transport-Wandkalender für das Jahr 2013 Fahrer-Jahrbuch 2013

Neue Vorschriften und
viel Wissenswertes für

Fahrer, über Fahrzeuge
und Verkehr

80912 München

Fahrer
Jahrbuch
20082013

Neue Vorschriften und viel 
Wissenswertes für Fahrer über 
Fahrzeuge und Verkehr

37. Ausgabe 2013

Dieses seit über 36 Jahren bewährte Taschenbuch richtet sich speziell an
 Fahrer und Verantwortliche im Transport bereich. Es hilft ihnen, ihrer gesetzlich
vorgeschriebenen Informationspflicht nachzukommen (Bestätigung des
 Fahrers auf beiliegender Karte).
Käufer/Zielgruppe: Transportunternehmer, Spediteure, 

Fuhrparkleiter,  Fahrer
Ideales Werbeumfeld für: Alle, die im Güterverkehr tätig sind.
Druckauflage: 40.000 Exemplare
Format/Umfang: 120 x 168 mm, 160 Seiten
Preise: 1/1 Seite 4c    1 2.980,- 

1/2 Seite 4c    1 1.630,-
Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Weitere Anzeigenformate (auch s/w) a. A.

2013
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PROFIDie
März 2011

Ausgabe 1HUSS-VERLAG GmbH · 80912 München           

Werkstatt
Sonderbeilage für den Werkstattleiter

Werkstattporträts
Autobus Oberbayern, 
Spedition Wittwer und
Renault Trucks Frechen S. 5

Reinigen und Pflegen
Westmatic reinigt 
Abwässer mit Ozon S. 22

Messen
Nufam und Amitec S. 25

Juni 2011

Ausgabe2
 HUSS-VERLAG GmbH · 80912 München           

PROFIDie Werkstatt
Sonderbeilage für den Werkstattleiter

Werkstattporträts

Lkw-Service Sedlmeier 

und Omnibuswerkstatt 

Kronberger 
S. 5

Werkstattsoftware

Prozessoptimierung 

bei Eismann-Werkstatt S. 24

Klimaservicegeräte

Marktübersicht und 

neues Kältemittel S. 28

Sonderobjekt Die PROFI-Werkstatt
Titelporträt und PreislisteMediadaten 2012

1 Kurzcharakteristik:
Die Sonderausgabe Die PROFI-Werkstatt
richtet sich an Leser, die in einer  eigenen Werkstatt
Instandhaltungs- und  Wartungsarbeiten an
Nutzfahr zeugen durchführen oder von freien
 Werk stätten durchführen lassen. 
Die Druckauflage von 45.000
Exemplaren wird den Titeln
Transport, LOGISTRA und 
busplaner  beigelegt. 
Damit gewährleistet Die PROFI-
 Werkstatt eine umfangreiche
Marktdurchdringung bei
 Transporter-, Lkw- und Bus -
werkstätten in Deutschland.

Das breite Themenspektrum von A
wie Abgasuntersuchung bis Z wie
Zylinderkopfdichtung bietet ein idea-
les werbliches Umfeld für alle, die
Zubehör,  Verschleiß- und  Anbauteile
für Nutzfahrzeuge verkaufen sowie
Ausrüster von Werkstätten oder Service-Dienstleister der  Branche sind. Mit
praxisnahen Fach repor tagen und Berichten über Trends und Weiterentwick-
lungen der Nutzfahrzeug technik und Werkstatt-Ausrüstung liefert 
Die PROFI-Werkstatt dem Leser wichtige Informationen für anstehende
 Kaufentscheidungen und  Abläufe in seinem Arbeitsbereich.

2 Erscheinungsweise: 4 x jährlich

3 Jahrgang: 5. Jahrgang 2012

4 Web-Adresse (URL): –

5 Mitgliedschaften: unabhängig

6 Organ: –

7 Herausgeber: Christoph Huss

8 Verlag: HUSS-VERLAG GmbH

Postanschrift: 80912 München
Hausanschrift: Joseph-Dollinger-Bogen 5

80807 München

Telefon: +49(0)89/323 91-0
Telefax: +49(0)89/323 91-417

Internet: www.huss-verlag.de
E-Mail: anzeigen@profi-werkstatt.net  

9 Redaktion: Thomas Pietsch (-492)

10 Anzeigen: Peter Kusterer
Telefon: +49(0)89/323 91-256
E-Mail: peter.kusterer@huss-verlag.de 

11 Vertrieb: Silvio Mende
Telefon: +49(0)89/323 91-313
E-Mail: silvio.mende@huss-verlag.de 

12 Bezugspreis: liegt den Magazinen Transport, LOGISTRA
und busplaner bei

13 ISSN: –

14 Umfangs-Analyse: 2010 = 3 Ausgaben
Format der Zeitschrift: 200 x 282 mm

Gesamtumfang: 108 Seiten = 100,0 %
Redaktioneller Teil: 77 Seiten = 71,3 %
Anzeigenteil: 31 Seiten = 28,7 %

davon: 
Gelegenheitsanzeigen: –
Einhefter/Durchhefter: –
Verlagseigene Anzeigen: 6 Seiten = 6,5 %

15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils: 2010 = 77 Seiten
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1 Auflage:
Druckauflage: 45.000 Exemplare
Tatsächlich verbreitete Auflage 
im Jahresdurchschnitt: 43.321 Exemplare

2 Zeitschriftenformat: 200 x 282 mm, 
Satzspiegel: 176 x 242 mm

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Inhalt: Rollenoffset (Euroskala), Umschlag: Bogenoffset (Euroskala),
Klammerheftung

Druckunterlagen: Bitte als PDF-Datei (maximal PDF 1.3). 
Profile: Für Anzeigen auf dem Umschlag ISOcoated_v2_300_eci.icc
Für Anzeigen im Inhalt PSO_LWC_Improved_eci.icc 
Die Profile können unter www.eci.org heruntergeladen werden.
Eine verbindliche Farbwiedergabe im Druck ist nur mit einem Proof 
mit Ugra/Fogra- Medienkeil gewährleistet. 

4 Termine:

Erscheinungsweise: 4 x jährlich

Erscheinungstermine: Nr. 1: März
Nr. 2: Mai
Nr. 3: September
Nr. 4: November

Anzeigenschluss: 3 Wochen vor Erscheinen

Druckunterlagen: wie Anzeigenschluss

5 Verlag: HUSS-VERLAG GmbH
Hausanschrift: Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80807 München
Postanschrift: 80912 München

Internet: –

Anzeigenabteilung: Bert Brandenburg
Telefon: +49(0)89/323 91-200, Fax: -417
E-Mail: bert.brandenburg@huss-verlag.de

6 Zahlungsbedingungen:
Bei sofortiger Zahlung nach Erhalt der Rechnung 2% Skonto oder
nach 14 Tagen netto Kasse.

Bankverbindungen: 
Deutsche Bank, München, Konto-Nr. 0 213 132 (BLZ 700 700 10)
SWIFT Code: DEUTDEMM / IBAN: DE 45700700100021313200

7 Anzeigenformate und Preise:
Alle Preise erhöhen sich um die gesetzliche MwSt.

      Format   Breite x Höhe (in mm)                         4-farbig
                                         hoch              norm             quer

      1/1 Seite                                           210 x 297*                             1 6.880,-

      Titel (nur Bildmotiv)                           137 x 185*                             1 7.880,-

      4. Umschlagseite                             210 x 297*                             1 7.380,-

      2. Umschlagseite                             210 x 297*                             1 7.180,-

      3. Umschlagseite                             210 x 297*                             1 7.180,-

      1/2 Seite                    90 x 270                               185 x 128      1 3.680,-

      1/3 Seite                    58 x 270                               185 x   85      1 2.980,-

      1/4 Seite                    43 x 270         90 x 128        185 x   62      1 2.480,-

* zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten Anschnittfomate auf Anfrage

Anmerkung: Der Seitenaufbau erfolgt im Format 210 x 297 mm und wird in
der Druckvorstufe auf das Endformat 200 x 282 mm verkleinert.

8 Zuschläge: 5% Zuschlag bei bindenden
 Platzierungswünschen 

9 Rubrikanzeigen: –

10 Sonderwerbeformen: auf Anfrage

11 Rabatte: 5% bei zwei Einschaltungen
10% bei drei Einschaltungen
15% bei vier Einschaltungen

12 Kombinationen: –

13 Einhefter: auf Anfrage

14 Beilagen: auf Anfrage 

15 Aufgeklebte Werbemittel: auf Anfrage

16 Lieferanschrift für Positionen 13 bis 15:
Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
Frankfurter Straße 168, 34121 Kassel  
Telefon: +49(0)561/602 80-151
Liefervermerk: Für Die PROFI-Werkstatt-Ausgabe Nr. xx/2012
Liefertermin: 1 Woche nach Anzeigenschluss
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Tank/Silo

Z I C O
Zinnikus GmbH

Schlauch- und Armaturentechnik

Wir liefern bundesweit
Armaturen und Schläuche

für Tank- und Silofahrzeuge,
Silo- und Industrieanlagen

Niehler Straße 272
50735 Köln

Neue Tel.:
02 21-7 77 000-0

Fax:
02 21-7 60 51 65

5 

43 x 60 mm  3 228,- (4c=3 324,-)

Stellen- und Gelegenheitsanzeigen:
      Verkäufe, Kaufgesuche, Vermietung/Leasing,  Geschäfts -

verbindungen,  Immobilien (weitere Rubriken bei Bedarf) 
Mindesthöhe 20mm

      s/w-mm-Preis: 1 3,80; 4c-mm-Preis: 1 5,40; Chiffregebühr: 1 15,-

Kaufgesuche und Stellengesuche:
      mm-Preis: 1 3,10; Chiffregebühr: 1 15,-

Zahlungsbedingungen: Bei sofortiger Zahlung nach Erhalt der  
    Rechnung 2% Skonto oder nach 14 Tagen netto Kasse.

Bankverbindung:
    Deutsche Bank, München, Konto-Nr. 0 213 132 (BLZ 700 700 10)
    SWIFT Code: DEUTDEMM/IBAN: DE 45700700100021313200

5 

Frachtenbörsen

5 

5 

Verkäufe

43 x 30 mm  3 114,- (4c=3 162,-)

Gestaltungsbeispiele

90 x 32 mm  3 243,20 (4c=3 345,60)

Fragen Sie nach einem Angebot für eine dauerhafte
Schaltung: Tel. 089/32391-251
Wir helfen Ihnen gerne bei der Gestaltung Ihrer Anzeige.
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen, Fremdbeilagen und Online-Werbung
1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung von Anzeigen und Fremdbeilagen in

 einer Druckschrift sowie über Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschluss erfolgt unter Beachtung der gemäß Preisliste zu gewährenden Rabatte.
2. Anzeigen und Fremdbeilagen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses

das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigen menge
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen.

4. Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat während der gesamten Laufzeit des
 Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual -
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions maßgeblich.

5. Wird ein Auftrag, insbesondere ein Serienauftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höhere Gewalt im Risikobereich des Verlags besteht.
Das Storno von bereits gebuchten Anzeigen- und Beilagenaufträgen ist bis zum jeweiligen Anzeigenschluss in schriftlicher Form möglich. Danach  fallen Storno-
gebühren in Höhe von 50 % des Anzeigenbruttopreises an. Kündigungen und Rücktritte, die nach dem Anzeigenschluss eingehen, werden frühestens für die über-
nächste Ausgabe wirksam.

6. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
7. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift und

im Internet  platziert werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Ansonsten wird für die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, Ausgaben oder Plätzen keine Gewähr
übernommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

8. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionel-
len Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ oder „Promotion“ kenntlich gemacht.

9. Der Verlag behält sich vor, Anzeigen – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagen sowie Onlinewerbung wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behörd liche
Bestimmungen  verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist (z.B. wenn Anzeigen Werbung Dritter oder für Dritte enthalten – sog. Verbund-
werbung). Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst
nach Vorlage  eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeitung oder  Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
züglich mitgeteilt. Akzeptiert der Verlag ausdrücklich eine Verbundwerbung, ist er zur Erhebung eines Verbundaufschlages berechtigt.

10. Für die rechtzeitige und einwandfreie Lieferung des Anzeigentextes in Druckunterlagen, Beilagen sowie in der der Online-Werbung ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet eine übliche Druck-
qualität im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Möglichkeiten.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier
Druckunterlagen und rechtzeitiger Reklamation Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der  Anzeige
beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mängeln der Anzeige ist die Rückgängigmachung
ausgeschlossen.

12.a) Zur Haftung, gleich aus welchem Rechtsgrund einschließlich unerlaubter Handlungen, ist der Verlag nur verpflichtet, soweit Schäden (1) durch schuldhafte Ver-
letzung einer vertragswesentlichen Pflicht (Kardinalpflicht) durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks gefährdenden Weise verursacht  werden
oder (2) auf grobe Fahrlässigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zurückzuführen sind. 

b) Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) für die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlässigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschränkt. 

c) Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) oder (2) für grobe Fahrlässigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind,
ist die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt. 

d) Für mittelbare Schäden, Mangelfolgeschäden oder entgangenen Gewinn haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit von
 Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zurückzuführen sind. 

e) Jede Haftung von dem Verlag ist auf solche typischen Schäden beschränkt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Um-
ständen vernünftigerweise rechnen konnte. 

f) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Ansprüchen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis e) schließt Ansprüche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein.
g) Fälle höherer Gewalt wie auch Arbeitskampfmaßnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstörungen entbinden den

Verlag von der Verpflichtung auf Erfüllung von Aufträgen und Leistung von Schadenersatz. 
h) Die Gewährleistung für Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe beschränkt, die im Risikobereich und der Einflusssphäre des Verlags begründet

sind. Sie ist ausgeschlossen für unwesentliche Fehler, z.B. wenn der Fehler den Zweck der Online-Werbung nicht wesentlich beeinträchtigt. Dem Auftraggeber ist
bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht möglich ist, jederzeit eine absolut fehlerfreie Online-Werbung zu ermöglichen. Fällt der Server des Verlags
mehr als 10 % der gebuchten Zeit und länger als 24 Stunden innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der Schaltung aus, hat der Auftraggeber Anspruch auf Nach-
lieferung der ausgefallenen Medialeistung. Weitergehende Ansprüche sind ausgeschlossen. 

13. Der Verlag gewährleistet die drucktechnisch zeitbedingt bestmögliche Wiedergabe der Anzeige. Reklamationen offensichtlicher Mängel muss der Aufftraggeber
innerhalb von 4 Wochen nach Veröffentlichung schriftlich erheben. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mängeln müssen binnen eines Jahres ab dem
 gesetzlichen Verjährungsbeginn schriftlich geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Ansprüche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjähren in
einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie nicht auf Vorsatz beruhen. 

14. Der Verlag übernimmt keine Haftung für Fehler aus telefonischen oder fernschriftlichen Übermittlungen jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht übernommen, wenn
sich Mängel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Werbungtreibende hat dann bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Die
eventuell entstehenden Mehrkosten z.B. zur Nachbesserung der Druckunterlagen oder für Maschinenstillstand müssen weiterberechnet werden.

15. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der
Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftrag-
geber den ihm rechtzeitig übermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zurück, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

16. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.
17. Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung

 vereinbart ist. 
18. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die gesetzlichen Zinsen, im kaufmännischen Geschäftsverkehr in Höhe von 8 % über dem Basiszinssatz der Euro-

päischen Zentralbank ab Fälligkeit des Rechnungsbetrages, sowie Mahnkosten in Höhe von EUR 7,50 pro Mahnung berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
 Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

19. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des  Verlages
über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

20. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckstöcke, Filme, Lithos, Matern, Zeichnungen etc. sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erheb liche
Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

21. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die in der Preisliste
garantierte verkaufte Auflage im Gesamtdurchschnitt des vergangenen Insertionsjahres lt. IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. 
Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungs- und Schadenersatzansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte. Änderungen des Heftumfangs behält sich
der Verlag vor, ohne dass hieraus der Auftraggeber Ansprüche herleiten kann.

22. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er übernimmt
darüber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Zifferanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
 sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Ziffern-
dienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

23. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

24. Erfüllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hierüber eine Vereinbarung gesetzlich zulässig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht
 Anwendung.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlags
a) Die allgemeinen und unsere zusätzlichen Geschäftsbedingungen, die Auftragsbestätigung und die jeweils gültige Preisliste sind für jeden Auftrag maßgebend.

Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher Bestätigung durch den Verlag rechtsverbindlich. Abweichende Geschäftsbedingungen werden erst gültig
durch schriftliche Bestätigung des Verlags.

b) Bei Änderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch für laufende Aufträge – sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung getroffen
wurde – mit dem Einführungstermin des neuen Tarifs in Kraft. Der Verlag behält sich das Recht vor, für Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderveröffentlichungen
und Kollektiven sowie die Online-Werbung Sonderpreise festzulegen. 
Anzeigenschlusstermine sind für den Verlag unverbindlich. Eine Anpassung an den Produktionsverlauf ist möglich.

c) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preislis-
te des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. 

d) Bei Auftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in Geschäftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis zum Anzeigenschlusstermin  verlangt
werden.

e) Bei Druckvorlagen, die zusätzliche Satz-, Film-, Lithokosten etc. verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen
und Belichtungsdateien nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungenügendem Abdruck
keine Gewährleistungsansprüche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nächst-
folgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Bei Überschreitung der im Terminplan festgelegten Daten für die Übersendung der Druckunterlagen kann keine  Gewähr
für eine einwandfreie Druckwiedergabe übernommen werden.

f) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit des Anzeigentextes/Bildmotivs und der Online-Werbung. Er stellt
den Verlag von allen Ansprüchen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang etwa geltend gemacht werden (inklusive der Kosten zur notwendigen Rechtsverteidi-
gung), auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter beein-
trächtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf
 tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht recht-
zeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Ansprüche gegen den Verlag zu.

g) Der Auftraggeber überträgt dem Verlag sämtliche für die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inkl. Internet) erforderlichen urheberrechtli-
chen Nutzungs- und sonstigen Rechte, insbesondere zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und örtlich unbegrenzt in dem für die Durchführung der Aufträge notwendigen Umfang. 

h) Anzeigenaufträge können nach Anzeigenschluss grundsätzlich nur aus wichtigem Grund gekündigt werden. Die Kündigung muss schriftlich erfolgen. Telefax und
E-Mail genügen.

i) Sind etwaige Mängel an gelieferten Drucksachen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Werbung-
treibende dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen.

j) Gefahrübergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeform auf einem der Server des Verlags.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen für die digitale  Übermittlung von Druckunterlagen für Anzeigen
a) Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datenträger (z. B. Disketten, Cartridges, CD-ROMs), direkt oder indirekt per Fernübertragung (z. B. ISDN, E-Mail,

FTP) an den Verlag papierlos übermittelt werden. 
b) Unerwünschte Druckresultate (z.B. durch fehlende Schriften, geringe Bildqualität etc.), die sich auf eine Abweichung des Auftraggebers von den Empfehlungen

des Verlags zur Erstellung von Druckunterlagen zurückführen lassen, führen zu keinem Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz. 
c) Bei digitaler Übermittlung von mehreren zusammengehörenden Dateien hat der Auftraggeber dafür Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemein-

samen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. Für die Übertragung von digital übermittelten Druckvorlagen dürfen nur geschlossene Datei-
en verwendet werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Möglichkeit der Veränderung hat. Offene Dateien (z.B. Dateien, die unter
InDesign, QuarkXPress, Corel Draw, Freehand usw. gespeichert wurden) kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen Dateien für die inhaltliche Rich-
tigkeit nicht in  Anspruch genommen werden. 
Online-Werbung darf nur in geeigneten Dateiformaten geliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. 

d) Digital übermittelte Druckvorlagen für Farbanzeigen können nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlässig verarbeitet werden. Digital erstellte Prüf-
drucke müssen zur Kontrolle der Farbverbindlichkeit den FOGRA/UGRA-Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke müssen einen offiziellen Druck-
kontrollstreifen aufweisen. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz auslösen  können.
In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit überprüfen zu können. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber
 ausdrücklich angefordert werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in üblichen Toleranzen gewährleistet.

e) Werden digital übermittelte Druckvorlagen per Datenträger an den Verlag übermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Auftraggeber gegen eine
pauschale Versandgebühr von EUR 2,50 zurückgeschickt. 

f) Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Übermittlung von Druckvorlagen dafür Sorge zu tragen, dass die übermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren,
 Würmern und sonstige Schadensquellen sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm übermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort gelöscht, ohne dass
der Auftraggeber hieraus Ansprüche geltend machen kann. Der Verlag behält sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schäden entstanden sind.

g) Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollständigkeit und Richtigkeit zu überprüfen. Der Verlag haftet nicht für Übertragungsfehler.
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