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DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

Die Fachzeitung Transport richtet sich alle zwei Wochen konsequent an
Transportunternehmer und Spediteure, die im Auftrag von Handel, Industrie
oder Logistikdienstleistern Transporte mit eigenem Fuhrpark durchfiihren.
Damit ist Transport eine unabhangige Zeitung, die sich ausschlieBlich auf
diese Zielgruppe konzentriert und aktuell, kritisch und fundiert einen Uberblick
Uber die gesamte Branche vermittelt.

B Aktuelle Nachrichten aus
Gewerbe- und Verkehrspolitik,

Ml Transport|

DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR n

5

Eine kompetente Redaktion beobachtet Trends und Méarkte und arbeitet dazu
Themen plakativ, nutzenorientiert, verstandlich und leserfreundlich auf.
Namhafte Experten diskutieren Chancen und Risiken der Transport- und
Logistikbranche.

Als Werbetrager erreicht Transport vorwiegend Allein- oder Team-Entscheider,
die Uber Anschaffungen, Einkdufe oder Investitionen entscheiden.

d

B Wichtige Themen rund um
Kurier-, Express- und
Paketdienste (KEP)

ez

T~

Verb&nden und Unternehmen

gegangen

B Entscheidungshilfen fir die
Anschaffung von Investitionsgutern

H Betriebswirtschaftliche
Tipps und Kennzahlen fir
den Unternehmer

—_—

Premiere in Hamburg

H Beispiele und konkrete
Vorschléage fiir betriebliche
Organisation, Unternehmens-

durch Marktibersichten und
Aufzeigen der Kaufkriterien

/

B Nutzenorientierte Vorstellung
technischer Innovationen von
Nutzfahrzeugen

—

.| Erfolg in Siidamerika

und Personalfiihrung

—

B Eigene Fahrzeugtests
mit hohem Praxisbezug

M Technik fiir Fuhrpark,
Werkstatt und Lager, wie
zum Beispiel Telematik,
Flurférderzeuge oder Hallenbau

/

\

B Kombinierter Verkehr

Saisonstart in Kitzbiihel

TT—— M Interviews und Diskussions-
runden mit Transporteuren
und Verladern

N

B Zukunftsweisende
Themen des gewerblichen
Guterkraftverkehrs
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22. Jahrgang 2012

http://www.transport-online.de

Wolfgang Huss
HUSS-VERLAG GmbH

80912 Miinchen
Joseph-Dollinger-Bogen 5
80807 Munchen

+49(0)89/323 91-0
+49(0)89/323 91-417

www.huss-verlag.de
anzeigen@transport-online.de

Torsten Buchholz (-220)
Thomas Pietsch (-492)

Michaela Pech (-251)

Silvio Mende (-313)
leserservice@huss-verlag.de

Jahresabonnement Inland € 94,60
(inkl. MwSt. zzgl. € 17,60 Versandspesen)
Einzelverkaufspreis € 6,-

(inkl. MwSt. zzgl. € 1,85 Versandspesen)

13
14

ISSN-Nr.

Umfangs-Analyse:

0946-7416
2010 = 22 Ausgaben

Format der Zeitschrift: 315 x 470 mm
Gesamtumfang: 420 Seiten = 100,0%
Redaktioneller Teil: 319 Seiten = 76,0%
Anzeigenteil: 101 Seiten = 24,0%
davon: Gelegenheitsanzeigen 17 Seiten = 4,0%
Einhefter -
Verlagseigene Anzeigen 28 Seiten = 6,6%
Beilagen: 21 Stuck
Supplements: 3 Stlick

15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils: 2010 = 319 Seiten

15a

Themen Seiten Prozent
Politik, Wirtschaft, Unternehmensnachrichten 70 21,9 %
Lkw (Zugmaschinen, Gliederzilige, Solo-Lkw) 54 16,9 %
Kombinierter Verkehr 48 15,0 %
Unternehmensfiihrung, Recht 35 11,0 %
Aufbauten, Trailer, Anhanger 32 10,0 %
Kauf, Miete, Leasing 26 8,2 %
Nfz-Technik, Lkw-Komponenten, Zubehor 19 6,0 %
Transporter, Lieferwagen 15 4,7 %
Telematik, Software, Tankkarten 14 4,4 %
Sonstiges 6 1,9 %
Gesamt 319 100,0 %
2/3

HUSS-VERLAG GmbH - 80912 Miinchen - Telefon +49(0)89/323 91-255 - Fax -417 - anzeigen@transport-online.de
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Informationsgemeinschaft
& zur Feststellung der Verbreitung
16 Auflagenkontrolle: von Werbetragern e.V. (IVW)

17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2010 bis 30. Juni 2011)

Druckauflage: 22.250
Tatsachlich verbreitete
Auflage (tvA): 21.638 davon Ausland: 58
Verkaufte Auflage: 6.381 davon Ausland: 22
— Abonnierte Exemplare/

sonstiger Verkauf: 6.381 davon Mitgliederstlicke: -
— Einzelverkauf: -
Freistiicke: 15.257
Rest-, Archiv- und
Belegexemplare: 612

18 Geografische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum Anteil an tatséchlich
verbreiteter Auflage
% Exemplare
Inland 99,73 21.580
Ausland 0,27 58
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100 21.638

1 Untersuchungsmethode: Auflagen- und Verbreitungsanalyse,
Basis: Empfangerdatei mit Grundgesamtheit (tvA) 62.318
Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung

2 Grundgesamtheit: Die Erstellung der Grundgesamtheit erfolgte auf Basis
der tvA im Jahresdurchschnitt (1. Juli 2010 bis 30. Juni 2011).

Kurzinformation zur Erhebungsmethode

Auflagen- und 2
Verbreitungs-Analyse

Gliederung der Inlands-Auflage nach den Postleitzonen:
Anteil tatsachlich verbreiteter Inlands-Auflage

PLZO 1.802 Exemplare
PLZ 1 1.236 Exemplare
PLZ 2 2.326 Exemplare
PLZ3 2.356 Exemplare
PLZ 4 2.540 Exemplare
PLZ5 RRDERH 2.324 Exemplare
PLZ 6 2.020 Exemplare
PLZ7 2.472 Exemplare
PLZ 8 2.177 Exemplare
PLZ 9 2.327 Exemplare
Tats&chlich verbreitete Inlands-Auflage 21.580 Exemplare

Die Untersuchung reprasentiert eine Grundgesamtheit von tvA 21.638 (=100%).
3 Zeitraum der Untersuchung: Juli 2011
4 Durchfiihrung der Untersuchung: HUSS-VERLAG GmbH

Komplette Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe unter
www.transport-online.de/pdf/tp/erhebung.pdf
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Schwerpunkt der Geschaftstatigkeit

Fernverkehr

Guter- und
Verteilerverkehr

Werkverkehr m
Mébeltransport, H
Umzlige

Baumaterial-, Holz-, 73
Schittguttransport ’

Schwer- und
Spezialtransporte

Der Schwerpunkt der Geschéftstatigkeit liegt bei 83,7 %
der Leser von Transport im Fern-und Verteilerverkehr.

Kurzfassung der Erhebungsmethode (EMNID) siehe Seite 9

Leser-
Struktur-Analyse

Fahrzeuge im Bestand

Lkw

Anhanger
oder Trailer

Transporter

Spezialfahrzeuge

76,1% der Unternehmen haben einen Lkw im Bestand.

Trailer und Anh&nger mit 62,4% und Transporter mit
44,3% sind im Bestand in den Unternehmen vertreten.

Die groBe Anzahl von Fahrzeugen subsumiert einen hohen
Bedarf an Ersatzbeschaffungen.

HUSS-VERLAG GmbH - 80912 Miinchen - Telefon +49(0)89/323 91-255 - Fax -417 - anzeigen@transport-online.de

@emnid
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Betriebliche Funktionsbereiche

Unternehmensfiihrung

Fuhrpark und
Transport

Werkstatt

Disposition und
Koordination

Vertrieb und Verkauf

Die Leser von Transport sind in unterschiedlichen Funktionsbereichen tatig. Im
Bereich der Unternehmensfihrung sind es zwei Drittel der gesamten Leserschaft.

Entscheidungskompetenz

Ich gebe Anregungen

Ich beschafffe
Informationen

Ich bereite
Entscheidungen vor

Ich spreche konkrete fach-
liche Empfehlungen aus
Ich treffe allein
Entscheidungen

Ich treffe zusammen mit
Kollegen Entscheidungen

Transport-Leser haben eine hohe Entscheidungskompetenz.
94,8% sind Entscheider oder Berater.

Kurzfassung der Erhebungsmethode (EMNID) siehe Seite 9

Leser- 3 - L
Struktur-Analyse
& emnid

Sonstiger kaufmannischer /
technischer Angestellter

Stellung im Betrieb

Disponent

/7 Sonstiges

Abteilungs-
leiter

Geschéftsfuhrer /
Prokurist Inhaber

71,9% derTransport-Leser sind in leitender Position als Inhaber
und/oder Geschéftsfiihrer/Prokurist tatig.



Neuanschaffungen im Betrieb (in den nachsten zwei Jahren)

Reifen

Lkw

Telematik und Software
Trailer und Anhanger
Werkstattausristung

Transporter

In den kommenden zwei Jahren planen die Leser von Transport viele
Neuanschaffungen wie Reifen und neue Fahrzeuge.

Themeninteresse der Leser

Ladungssicherung
Fahrzeug und Technik

Test

Internationaler
Guterverkehr

Telematik und Software

Kauf, Miete, Leasing

Temperaturgefiihrte
Transporte

KEP- und Briefmarkt

Die Leser von Transport haben
ein hohes Themeninteresse.

Kurzfassung der Erhebungsmethode (EMNID) siehe Seite 9

Geplante Messebesuche (in den nachsten zwei Jahren)

IAA Nutzfahrzeuge
transport logistic
Truck Grand Prix
Nufam

LogiMAT

Die IAA Nutzfahrzeuge und die transport logistic stehen im Fokus
der Leser von Transport.

Seitenkontaktchance

alle oder fast alle

etwa drei Viertel

etwa die Halfte

etwa ein Viertel

nur wenige — mehr zuféllig

keine / fast keine Seiten

Transport wird intensiv von den Lesern genutzt.
Die Seitenkontaktchance betragt 73,7% — auch fur Anzeigen.

HUSS-VERLAG GmbH - 80912 Miinchen - Telefon +49(0)89/323 91-255 - Fax -417 - anzeigen@transport-online.de 6/7
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Lesedauer

langer als 1 Stunde
46 Minuten bis
1 Stunde

0,3%
/ keine Angabe

31 bis 45
Minuten

bis 15 Minuten

16 bis 30 Minuten

Die durchschnittliche Lesedauer der Transport betragt 30,8 Minuten.

Kurzfassung der Erhebungsmethode (EMNID) siehe Seite 9

Leser-
Struktur-Analyse

&emnid

Geschétzte Anzahl weiterer Leser

vier bis flinf weitere
Leser/-innen

—

sechs bis zwolf
Leser

drei weitere
Leser/-innen

zwei weitere

Leser/-innen 21,0%

niemand auBer mir,
gebe das Heft

ein weiterer . .
nicht weiter

Leser/-in

Transport wird im Durchschnitt von 2,8 Lesern genutzt.



Kurzfassung der Erhebungsmethode zur Leser-Struktur-Analyse (AMF-Schema 3-L)

1 Untersuchungsmethode:
Leser-Struktur-Analyse durch telefonische Erhebung -
Stichproben-Erhebung
2 Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der
Datenerhebung:
2.1 Beschaffenheit der Datei:
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller
Empfanger aufgefiihrt. Aufgrund der postalischen
Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen bzw.
Inlands- und Auslandsempfangern sortiert werden.

2.2 Gesamtzahl Empfanger in der Datei:

2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfanger:
(Wechsel nach jeder 3. Ausgabe)

62.381
56.089

2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen

Ausgabe nach Vertriebsformen:

Verkaufte Auflage

davon: Normalabonnenten/sonstiger Verkauf 6.381
Mitglieder-Abonnenten 0
Einzelverkauf 0

sténdige Freistiicke

wechselnde Freistlicke

tatsachlich verbreitete Auflage (tvA)

davon: Bundesrepublik Deutschland 21.580

davon Ausland 58
3 Beschreibung der Untersuchung:
3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA)
Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
Abonnenten nicht deutschsprachiges Ausland
ADM-Sperrdatei

21.300 =

21 =
298 =

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema fir Werbetrager-Analysen in der aktuellen Fassung.

6.381

15.257

100,0%

0,1%
1,4%

3.2
3.3

3.4

3.5
3.6

3.7

Mehrfachbezieher 0= 0,0%
Summe 319 = 1,5%
Die Untersuchung reprasentiert von

der Grundgesamtheit (tvA) 20.981 = 98,5%

Tag der Stichproben-Ziehung: 8. August 2011
Beschreibung der Stichprobe:

Random-Auswahl per Schrittziffer aus der Datei der
Empfénger ohne Auslandsadressen mit ADM-Sperrvermerk.
Statt Zufallszahl Z, Schriftziffer 51.
Ausgangs-Stichprobe:
Stichprobenneutrale Ausfélle:

411 = 100,0%

Empféanger nicht zu ermitteln 7= 1,7%
Leser nicht zu ermitteln 8= 11,7%
Adresse/Telefonnummer falsch/nicht ermittelbar 3 = 0,7%
Ausfélle gesamt: 58= 141%
Brutto-Stichprobe: 353 = 100,0%
Ausfalle: Zielperson nicht erreicht 61= 17,3%
Zielperson verreist, krank, 7= 2,0%
keine Terminvereinbarung méglich 9= 2,5%
Beantwortung der Befragung verweigert 23= 6,5%
Abbruch im Interview 3= 0,8%
Ausfélle gesamt: 103 = 29,2%
Netto (auswertbare Falle): 250= 70,8%

Zielperson der Untersuchung:
Befragt wurde der hauptsachliche Leser in der Institution.

Definition des Lesers: Hauptsachlicher Leser im WLK.

Zeitraum der Untersuchung:

10. August bis 8. September 2011

Durchfiihrung der Untersuchung:

TNS Emnid Medien- und Sozialforschung GmbH, Bielefeld

HUSS-VERLAG GmbH - 80912 Miinchen - Telefon +49(0)89/323 91-255 - Fax -417 - anzeigen@transport-online.de
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Auflage:

Druckauflage 22.250
Tatsachlich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt

(It. AMF-Schema 2, Ziffer 17): 21.638

Zeitschriftenformat:

315 x 470 mm (Beschnitt nicht mdglich)
Satzspiegel:

283 mm breit x 430 mm hoch

6 Spalten je 43 mm

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
ColdSet-Rollenoffset (Euroskala), nur gefalzt (Zeitung!)

Digitale Anzeigen-Druckunterlagen

Datenformat: Bitte liefern Sie Ihre Druckunterlage als PDF-Datei
(maximal PDF 1.3). Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-1a.

Farbraum: Der Druck erfolgt nach der Euroskala im Prozess-Standard
(C, M, Y, K). Legen Sie in lnren Dokumenten keine zusatzlichen Farb-
kanale oder Volltonfarben an. Achten Sie darauf, dass keine Bilder im
RGB- oder Lab-Farbraum in lhren Dokumenten eingebunden sind.
Duplexfarben sind nicht verarbeitbar, HKS-/Pantone-Sonderfarben
werden im Workflow in 4c umgewandelt.

Profil: ISOnewspaper26v4.icc konnen Sie kostenlos unter www.ifra.de
downloaden. Durch die Verwendung dieses Profils werden lhre Daten
optimal fiir das Zeitungsdruckverfahren separiert.

Proof: Eine verbindliche Farbwiedergabe im Druck kann nur mit einem
Proof (Zeitungsdruck-Profil ISOnewspaper26v4) mit Ugra/Fogra-
Medienkeil gewahrleistet werden. Ein farbiger Ausdruck kann lediglich
zur Kontrolle der angelieferten Druckvorlage dienen.

Datentrager: CD-ROM/DVD

Dateniibertragung bis 5 MB per E-Mail an:
anzeigen@transport-online.de, ansonsten per FTP (auf Anfrage)
Erstellung von Druckunterlagen auf Anfrage (zum Selbstkostenpreis)

Q Anzeigen-Preisliste Nr. 22
gultig ab 1. Januar 2012

4 Termine: siche Termin- und Themenplan auf Seite 14/15
Erscheinungsweise: 14-t4gig (22 Ausgaben)

5 Verlag: HUSS-VERLAG GmbH
Hausanschrift: Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80807 Minchen
Postanschrift: 80912 Munchen, Deutschland
Internet: www.transport-online.de

Michaela Schmid
Telefon: +49(0)89/323 91-255, Fax: -417
E-Mail: anzeigen@transport-online.de

Anzeigenabteilung:

6 Zahlungsbedingungen:
Bei sofortiger Zahlung nach Erhalt der Rechnung 2% Skonto oder
nach 14 Tagen netto Kasse.

jeweiligen Ausgabe. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss werden
50 % Stornogebiihr vom Gesamtpreis fallig.

Auftrags- und Ruicktrittstermin: bis spatestens zum Anzeigenschluss der

Bankverbindung:

Deutsche Bank, Minchen
Konto-Nr. 0213 132

BLZ 700 700 10

SWIFT CODE: DEUTDEMM

IBAN: DE 45700700100021313200

7 Anzeigenformate und Preise (in EUR):

Format Zeitungsformat Magazinformat = Magazinformat
4c 4c s/w

1/1 Seite 13.480,- € 6.580,- € 4.580,- €

1/2 Seite 6.780,- € 3.680,- € 2.580,- €

1/3 Seite 5.080,- € 2.880,- € 1.680,- €

1/4 Seite 4.180,- € 2.480,- € 1.280,- €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt.



8 Zuschlage:

8.1 Farbzuschlage: (nicht rabattierbar)

Je Grundfarbe (Euroskala) und Seite € 540,-

Zuschlag 4-farbig € 1.620,-
8.2 Vorzugsplatzierungen:

Titelkopfanzeigen € 1.180,-

Auf der Titelseite links oder rechts oben neben dem Haupittitel
Format: 43mm breit x 58mm hoch

Inselanzeigen (von 4 Seiten Redaktion umgeben) € 12,- pro mm
Sonstige bindende Platzierungsvorschriften:
jeweils 10% Aufschlag
8.3 Formatzuschlage: (nicht rabattierbar)
Anzeigen Uber Bund € 640,-

Angeschnittene Anzeigen aus technischen Griinden nicht méglich

9 Stellen- und Gelegenheitsanzeigen:
Spaltenzahl: 6 Spaltenbreite: 43 mm

Standardrubriken: sw € 3,80 pro mm
4c € 5,40 pro mm

Stellenangebote: € 3,80 pro mm
Stellengesuche; An-/Verkaufe: € 3,10 pro mm
Chiffregeblihr: € 15,00

10 Sonderwerbeformen: auf Anfrage

11 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres

Malstaffel Mengenstaffel

3 Anzeigen 5% 2 Seiten 5%

6 Anzeigen 8 % 4 Seiten 8 %

9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %
12 Anzeigen 12 % 8 Seiten 15 %
15 Anzeigen 15 % 10 Seiten 20 %
20 Anzeigen 20 % 15 Seiten 25 %

22 Anzeigen 25 %

HUSS-VERLAG GmbH - 80912 Miinchen - Telefon +49(0)89/323 91-255 - Fax -417 - anzeigen@transport-online.de
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13

14

15

16

Kombinationen:

Bei gleichzeitiger Buchung einer
Online-Werbeform (im selben Monat
des Erscheinens der Anzeige)

Einhefter:
Aus technischen Griinden sind Einhefter nicht moglich

10% Rabatt auf den Online-Preis

Beilagen:

Lose eingelegt, maximale GréBe 210 x 297 mm

Preise bis 25 g Gesamtgewicht: € 240,- je tausend Exemplare
25 g bis 50 g Gesamtgewicht: € 360,- je tausend Exemplare
(Beilagen nicht rabattierbar)

Bendtigte Liefermenge: 22.500 Exemplare

Teilbeilagen (nach PLZ) sind mdglich (bitte genaue Menge anfragen)

Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist die Vorlage eines verbindlichen
Musters, notfalls eines Blindmusters mit GréBen- und Gewichtsangabe
erforderlich. Sollte aus technischen Griinden nur eine manuelle Beilegung
mdglich sein, wird ein Zuschlag von € 1.500,- erhoben.

Aufgeklebte Werbemittel (Postkarten, CD/DVDs, Booklets):
auf Anfrage

Versandanschrift fir Position 14 -15:

Druckzentrum Lensing Druck

Auf dem Brimmer 9

44149 Dortmund

Telefon: +49(0)231/9059-2035

Liefervermerk: Fir Transport-Ausgabe Nr. xx/2012

Liefertermin: 1 Woche nach Anzeigenschluss bis 14 Uhr eintreffend

10/11



Informationsblatt Formate P
Mediadaten 2012 Erganzung zur Preisliste Nr. 22, giiltig ab 1.1.2012

DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

Magazin- Format Satzspiegel 185 x 270 mm

Format 1/1 Seite 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite norm 1/4 Seite quer 1/4 Seite hoch
Breite x Hohe 185 x 270 mm 185 x 128 mm 90 x 270 mm 185 x 85 mm 90 x 128 mm 185 x 62 mm 43 x 270 mm
4c-Preis €6.580,- € 3.680,- € 3.680,- €2.880,- €2.480,- €2.480,- €2.480,-

Zeitungs- Format Satzspiegel 283 x 430 mm

Format 1/1 Seite 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/4 Seite norm 1/4 Seite quer
Breite x Hohe 283 x 430 mm 283 x 215 mm 139 x 430 mm 283 x 143 mm 91 x 430 mm 139 x 215 mm 283 x 108 mm
4c-Preis € 13.480,- €6.780,- €6.780,- €5.080,- €5.080,- €4.180,- €4.180,-

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Druckvorlage bitte ohne Beschnitt anlegen Sonder-Formate/Sonder-Werbeformen auf Anfrage



- s Mediadaten 2012 Sonderwerbeformen
DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

Sonderwerbeformen

Transport bietet Ihnen Werbeméglichkeiten
Uber die klassischen Formatanzeigen hinaus an.

Einige Beispiele hierfur finden Sie auf dieser Seite.

Beilagen Banderole
lose
Flappe Werbebuch Booklet/ Post-it
Vorder- und mehrseitig Postkarte (bedruckbar)

Rickseite

HUSS-VERLAG GmbH - 80912 Miinchen - Telefon +49(0)89/323 91-255 - Fax -417 - anzeigen@transport-online.de 12/13



Iransport

Mediadaten 2012

DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

Standige Themen
- Erschei- Anzeigen-
nungstag schluss

1/2 20.01. = 05.01.
“ 03.02. ‘ 20.01.
n 17.02. | 03.02.
- 02.03. | 17.02.
n 16.03. | 02.03.
30.03. | 16.03.
“ 20.04. = 04.04.
n 04.05. | 19.04.
n 18.05. = 04.05.
“ 08.06. | 22.05.

Termin- und
Themenplan

T

e groBer Nutzfahrzeugtest e neue Lkw und Transporter, Trailer und Anh&nger
¢ Neues zu Bahn-, Schiff- und Luftverkehre

e Kombinierter Verkehr

Schwerpunkt

Sonderthemen

Supplement/

Messen

(1-4 Seiten)

e Kauf-Miete-Leasing

¢ L adungssicherung

¢ | enk- und Ruhezeiten

e Transporter

¢ \erladetechnik

e Speditionssoftware

e Hof- und Fahrzeug-
reinigung

e Temperaturgefiihrte
Transporte

® Frachtenbdrsen

¢ | enk- und Ruhezeiten

(4-16 Seiten)

e Telematik und Software

e See- und Binnenhéafen

e Temperaturgefiihrte
Transporte

¢ Kontraktlogistik
e Kauf-Miete-Leasing
e Umweltschutz/

Alternative Antriebe

e Standort Bremen/
Niedersachsen
¢ Achsen, Bremsen, Retarder

e Kauf-Miete-Leasing

e transfairlog-Vorbericht

Sonderteil

Die PROFI-
Werkstatt

Die PROFI-
Werkstatt

KEP

Fruit Logistica,
Berlin, 08.-10.02.

LogiMAT,
Stuttgart, 13.-15.03.
IHM, Miinchen, 14.-20.03.

Intertraffic (RAI),
Amsterdam 27.-30.03.

AMI, Leipzig, 02.-06.06.
Reifen, Essen, 05.-08.06.

transfairlog,
Hamburg, 12.-14.06.
KEP-together,
Leipzig, 16.06.







Mediadaten 2012 Online-Werbung O

DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

1 Web-Adresse (URL):
www.transport-online.de

2 Kurzcharakteristik:
Umfangreiches Internetangebot mit News, Veranstaltungs-
kalender, Bildergalerien, Analysen und Trends zu speziellen
Themen aus der Transport-Branche

3 Zielgruppe:
Transportunternehmer und Spediteure, Multiplikatoren aus
der Guterverkehrsbranche

4 Verlag:
HUSS-VERLAG GmbH
Postanschrift:

80912 Minchen

Werbeform Format (BxH) Platzierung Preis/Monat
5 Ansprechpartner:
Anzeigenabteilung
Michaela Pech Full Banner 468 x 60 Pixel Gesamte HP € 860,
Tel. +49(0)89/323 91-251 oben
Fax +49(0)89/323 91-417
E-Mail:  anzeigen@transport-online.de
Internet: www.transport-online.de Gesamte HP
6 Zugriffskontrolle: Full Banner 468 x 60 Pixel Content € 980,-
OpenX, Google Analytics, Piwik
7 Zugriffe:
Monatsdurchschnitt April bis Juni 2011
Visits: 11.347 Half Banner 234 x 60 Pixel Sg:ﬁmte HP € 580,
Page-Impressions: 26.229

8 Datenanlieferung:



Mindestens 3 Tage vor Schaltbeginn per
E-Mail an: anzeigen@transport-online.de
GIF, animiertes GIF, JPG, Flash, HTML

9 Externer AdServer-Einsatz: -

10 Werbeformen und Preise:
siehe Tabelle rechts

11 Rabatte:
Buchungsvolumen ab € 2.000,- 5%
ab € 3.000,- 8%
ab€ 5.000,- 10%
ab€ 7.500,- 12%
ab €10.000,- 15%

12 Zahlungsbedingungen:
Bei sofortiger Zahlung nach Erhalt der Rechnung
2% Skonto oder nach 14 Tagen netto Kasse

13 Bankverbindung:
Deutsche Bank Minchen,
Konto-Nr. 0 213 132, BLZ 700 700 10
SWIFT CODE: DEUTDEMM
IBAN: DE 45700700100021313200

Angebote fur weitere Werbeformen, wie etwa Billboard,
Sticky-Ads, Expandable Banner oder andere Formate
erhalten Sie auf Anfrage. Gerne helfen wir lhnen bei der
Auswahl der fiir Sie am besten geeigneten Werbeform
und Ubernehmen auf Wunsch auch die Gestaltung Ihrer
Anzeige gemaB lhren Vorstellungen.

Sprechen Sie uns einfach an.

e Gesamte HP
Half Banner 234 x 60 Pixel . € 580,-
rechte Leiste
|
Super Banner 728 x 90 Pixel ~ Ccsamte HP €1.240,-
oben
Skyscraper (1/1) 160 x 600 Pixel Ccsamte HP €1.420,-
rechts
I . Gesamte HP
Skyscraper (1/2) 160 x 300 Pixel rechts € 820,-
Skyscraper (1/3) 160 x 200 Pixel CcSamte HP, € 620,
rechts
250 x 250 Pixel
Square Banner  oder iifw?;niigtz €1.100,-
. 300 x 250 Pixel
. 728 x 90,
Hockey Stick 160 x 600 Pixel Gesamte HP €2.180,-
Microsite
(nur in Verbindung mit einer Microsite €ro %%?té
oben genannten Werbeform) P
Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.
16/17
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Mediadaten 2012

DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

1 Newsletter Transport aktuell

2 Kurzcharakteristik: Transport aktuell berichtet 2x wdchentlich Uber die
wichtigsten Ereignisse der Transportbranche.

3 Zielgruppe: Transportunternehmer und Spediteure, Multiplikatoren aus
der Guterverkehrsbranche

4 Verlag: HUSS-VERLAG GmbH
Postanschrift: 80912 Miinchen

5 Ansprechpartner:
Anzeigenabteilung: Michaela Pech
Tel. +49(0)89/323 91-251; Fax +49(0)89/323 91-417
E-Mail: anzeigen@transport-online.de; Internet: www.transport-online.de

6 Zugriffskontrolle: 12all by ActiveCampaign

7 Zugriffe: Monatsdurchschnitt April bis Juni 2011;
Abonnenten: 468, Gelesen in %: 32,7

8 Datenanlieferung: Mindestens 3 Tage vor Schaltbeginn
per E-Mail an: anzeigen@transport-online.de
GIF, JPG, Text mit 350 Zeichen (+ Logo)

9 Externer AdServer-Einsatz: —

10 Werbeformen und Preise: (in Euro pro Schaltung, zzgl. MwSt.)

Platzierung HTML (BxH) Preis
Full-Banner 468 x 60 Pixel € 380,-
Text-Banner 350 Zeichen € 380,-

11 Rabatte: -

12 Zahlungsbedingungen: Bei sofortiger Zahlung nach Erhalt der
Rechnung 2 % Skonto oder nach 14 Tagen netto Kasse

Newsletter
Sonderobjekte

transfairlog aktuell 2012 f\

Als offizielle Messezeitung erscheint ,transfairlog aktuell transfairl_og
an jedem Messetag und wird an die Fachbesucher ver-

teilt. Sie gibt einen Uberblick iber den vergangenen Messetag und weist
auf das Programm des aktuellen Tages hin. Fachthemen, Interviews und
Messeimpressionen stehen im Mittelpunkt der Berichterstattung.
stransfairlog aktuell ist ein aktueller und unverzichtbarer Messebegleiter.

Leser-Zielgruppe: Fach- und FUhrungskrafte, die an Logistik-

und Transportprozessen entscheidend betei-
ligt sind, sowie alle Besucher der transfairlog

Ideales Werbeumfeld fiir:  Alle transfairlog-Aussteller
Druckauflage insgesamt:  9.000 Exemplare (3.000 taglich)
Format: 255 x 350 mm

Anzeigenformate und Preise

Format hoch quer norm 4c
11 231 x 320 2.780,-
172 111x320 231x158  190°% 350 1.480,-
1/3 69 x 320 231 x 106 980,-
1/4 52 x 320 231 x 77 111 x 158 720,-
1/8 51 x 159 231 x 37 111 x77 auf Anfrage

Formate Breite x Hohe in mm Preise in Euro und zzgl. MwSt.

21. Mai 2012
22. Mai 2012

Erscheinungstermin:  téglich 12. - 14. Juni 2012
zur Messe transfairlog 2012 in Hamburg

Anzeigenschluss:

Druckunterlagen:



Mediadaten 2012

DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

Transport-Wandkalender fiir das Jahr 2013
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DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

Erscheinungstermin: November 2012

Anzeigenschluss: September 2012
Auflage: 22.000 Stuck
Format: 820 x 580 mm Y Naveon
Werbeméglichkeiten: S
1 Feld 75x 75mm € 550,- _—
2 Felder 75 x 155 mm € 1.050,-
155x 75mm € 1.050,-

4 Felder 155 x 155 mm € 2.000,-

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

Sonderobjekte

Fahrer-Jahrbuch 2013

Neue Vorschriften und viel
Wissenswertes fiir Fahrer liber
Fahrzeuge und Verkehr

37. Ausgabe 2013
Dieses seit Gber 36 Jahren bewahrte Taschenbuch richtet sich speziell an
Fahrer und Verantwortliche im Transportbereich. Es hilft ihnen, ihrer gesetzlich
vorgeschriebenen Informationspflicht nachzukommen (Bestatigung des
Fahrers auf beiliegender Karte).
Kaufer/Zielgruppe: Transportunternehmer, Spediteure,

Fuhrparkleiter, Fahrer
Ideales Werbeumfeld fiir: Alle, die im Guterverkehr tétig sind.

Druckauflage: 40.000 Exemplare
Format/Umfang: 120 x 168 mm, 160 Seiten
Preise: 1/1 Seite 4c € 2.980,-

1/2 Seite 4c  €1.630,-
Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Weitere Anzeigenformate (auch s/w) a. A.

HUSS-VERLAG GmbH - 80912 Miinchen - Telefon +49(0)89/323 91-255 - Fax -417 - anzeigen@transport-online.de 18/19



Mediadaten 2012

DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

[T pe——— 2o 4

PiRMkstatt

1 Kurzcharakteristik: Die
Die Sonderausgabe Die PROFI-Werkstatt
richtet sich an Leser, die in einer eigenen Werkstatt
Instandhaltungs- und Wartungsarbeiten an
Nutzfahrzeugen durchfiihren oder von freien
Werkstétten durchfiihren lassen.

Die Druckauflage von 45.000 . w2
Exemplaren wird den Titeln P Fe( '\'.a“
Transport, LOGISTRA und DieF{yerkstat!
busplaner beigelegt. s .

Damit gewahrleistet Die PROFI- I
Werkstatt eine umfangreiche
Marktdurchdringung bei

Transporter-, Lkw- und Bus-
werkstatten in Deutschland.

Das breite Themenspektrum von A
wie Abgasuntersuchung bis Z wie

Zylinderkopfdichtung bietet ein idea- ..
les werbliches Umfeld fir alle, die :
Zubehor, VerschleiB- und Anbauteile
fir Nutzfahrzeuge verkaufen sowie

Ausruster von Werkstatten oder Service-Dienstleister der Branche sind. Mit

-
W e Sedmeiet
TS S,
ey

11

12

13
14

Verlag:

Postanschrift:
Hausanschrift:

Telefon:
Telefax:

Internet:
E-Mail:
Redaktion:
Anzeigen:

Vertrieb:

Bezugspreis:

ISSN:

Umfangs-Analyse:

Sonderobjekt Die PROFI-Werkstatt
Titelportrat und Preisliste

HUSS-VERLAG GmbH
80912 Minchen
Joseph-Dollinger-Bogen 5
80807 Munchen
+49(0)89/323 91-0
+49(0)89/323 91-417

www.huss-verlag.de
anzeigen@profi-werkstatt.net

Thomas Pietsch (-492)
Peter Kusterer

Telefon: +49(0)89/323 91-256

E-Mail: peter.kusterer@huss-verlag.de
Silvio Mende

Telefon: +49(0)89/323 91-313

E-Mail: silvio.mende@huss-verlag.de

liegt den Magazinen Transport, LOGISTRA
und busplaner bei

2010 = 3 Ausgaben

praxisnahen Fachreportagen und Berichten Uber Trends und Weiterentwick- Format der Zeitschrift: 200 x ?82 mm
lungen der Nutzfahrzeugtechnik und Werkstatt-Ausriistung liefert Gesamtumfang: 108 Seiten = 100,0 %
Die PROFI-Werkstatt dem Leser wichtige Informationen fiir anstehende Redaktioneller Teil: 77 Seiten = 71,3 %
Kaufentscheidungen und Abléufe in seinem Arbeitsbereich. Anzeigenteil: 31 Seiten = 28,7 %
Erscheinungsweise: 4 x jéhrlich davon:

. Gelegenheitsanzeigen: -
Jahrgang: 5. Jahrgang 2012 Einhefter/Durchhefter: -
Web-Adresse (URL): - Verlagseigene Anzeigen: 6 Seiten = 6,5 %

Mitgliedschaften: unabhangig 15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils: 2010 = 77 Seiten
Organ: -

Herausgeber: Christoph Huss

N o b~ 0N



1 Auflage: 7 Anzeigenformate und Preise:
Druckauflage: 45.000 Exemplare Alle Preise erhéhen sich um die gesetzliche MwSt.
Tats&chlich verbreitete Auflage

. r Format Breite x Hohe (in mm) 4-farbig
im Jahresdurchschnitt: ~ 43.321 Exemplare hoch el quer
2  Zeitschriftenformat: 200 x 282 mm, " "
Satzspiegel: 176 x 242 mm 1/1 Seite 210 x 297 € 6.880,-
3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen: Titel (nur Bildmotiv) 137 x 185 € 7.880,-
Inhalt: Rollenoffset (Euroskala), Umschlag: Bogenoffset (Euroskala), 4. Umschlagseite 210 x 297* € 7.380,-
Klammerheftun
¢ . . . 2. Umschlagseite 210 x 297* € 7.180,-
Druckunterlagen: Bitte als PDF-Datei (maximal PDF 1.3). : N
Profile: Fiir Anzeigen auf dem Umschlag 1ISOcoated_v2_300_eci.icc 3. Umschlagseite 210 x 297 € 7.180,-
Fur Anzeigen im Inhalt PSO_LWC_Improved_eci.icc 1/2 Seite 90 x 270 185x 128 € 3.680,-
Die Profile kénnen unter www.eci.org heruntergeladen werden. .
Eine verbindliche Farbwiedergabe im Druck ist nur mit einem Proof 1/3 Seite 58x270 185x 85 € 2.980-
mit Ugra/Fogra-Medienkeil gewahrleistet. 1/4 Seite 43 x 270 90 x 128 185x 62 € 2.480,-
4 Termine: * zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten Anschnittfomate auf Anfrage
Erscheinungsweise: 4 x jahrlich Anmerkung: Der Seitenaufbau erfolgt im Format 210 x 297 mm und wird in
Erscheinungstermine:  Nr. 1: Marz der Druckvorstufe auf das Endformat 200 x 282 mm verkleinert.
Nr. 2: Mai 8 Zuschlage: 5% Zuschlag bei bindenden
Nr. 3: September Platzierungswiinschen
Nr. 4: November 9 Rubrikanzeigen: -
Anzeigenschluss: 3 Wochen vor Erscheinen 10 Sonderwerbeformen: auf Anfrage
Druckunterlagen: wie Anzeigenschluss 11 Rabatte: 5% bei zwei Einschaltungen
5 Verlag: HUSS-VERLAG GmbH 10 % bei drei Einschaltungen
Hausanschrift: Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80807 Miinchen 15 % bei vier Einschaltungen
Postanschrift: 80912 Munchen 12 Kombinationen: _
Internet: - 13 Einhefter: auf Anfrage
Anzeigenabteilung: Bert Brandenburg 14 Beil . f Anfi
Telefon: +49(0)89/323 91-200, Fax: -417 eflagen:  aurAnirage
E-Mail: bert.brandenburg@huss-verlag.de 15 Aufgeklebte Werbemittel: auf Anfrage
6 Zahlungsbedingungen: 16 Lieferanschrift fiir Positionen 13 bis 15:
Bei sofortiger Zahlung nach Erhalt der Rechnung 2% Skonto oder Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
nach 14 Tagen netto Kasse. Frankfurter StraBe 168, 34121 Kassel

Telefon: +49(0)561/602 80-151
Liefervermerk: Flr Die PROFI-Werkstatt-Ausgabe Nr. xx/2012
Liefertermin: 1 Woche nach Anzeigenschluss

Bankverbindungen:
Deutsche Bank, Minchen, Konto-Nr. 0 213 132 (BLZ 700 700 10)
SWIFT Code: DEUTDEMM / IBAN: DE 45700700100021313200

HUSS-VERLAG GmbH - 80912 Miinchen - Telefon +49(0)89/323 91-255 - Fax -417 - anzeigen@transport-online.de 20/21



Mediadaten 2012

DIE ZEITUNG FUR DEN GUTERVERKEHR

Stellen- und Gelegenheitsanzeigen:
Verkaufe, Kaufgesuche, Vermietung/Leasing, Geschafts-
verbindungen, Immobilien (weitere Rubriken bei Bedarf)
Mindesthéhe 20mm

s/w-mm-Preis: € 3,80; 4c-mm-Preis: € 5,40; Chiffregebihr: €15,-
Kaufgesuche und Stellengesuche:
mm-Preis: € 3,10; Chiffregebihr: €15,-
Zahlungsbedingungen: Bei sofortiger Zahlung nach Erhalt der
Rechnung 2% Skonto oder nach 14 Tagen netto Kasse.

Bankverbindung:
Deutsche Bank, Munchen, Konto-Nr. 0213 132 (BLZ 700 700 10)
SWIFT Code: DEUTDEMM/IBAN: DE 45700700100021313200

Frachtenborsen

Suchen Sie Partner in Italien, Frankreich, Spanien,

England, Polen, Ukraine und Litauen?

1 Monat kostenlos testen! (Nach Ablauf der Probezeit geht der
Vertrag nicht automatisch in einen kostenpflichtigen Vertrag tuber!)

Die internationale Frachtenboérse:

Hotline =(0049) 0 71 52 - 35 69 23
90 x 32 mm €243,20 (4c=€ 345,60)

Gestaltungsbeispiele

Aluminium-
Auffahrschienen

von 0,4t—-—30t
Schumacher Verladesysteme
Preiswerte, zertifizierte Qualitat
Tel.: 02 21/6 08 66 96
Fax: 02 21/6 08 65 53
www.auffahrschienen.com

Marktplatz P
Tank/Silo

Z|1|CO

Zinnikus GmbH

Schlauch- und Armaturentechnik

Wir liefern bundesweit
Armaturen und Schldauche
fiir Tank- und Silofahrzeuge,
Silo- und Industrieanlagen

Niehler StraBe 272
50735 Koln
Neue Tel.:
02 21-7 77 000-0

Fax:
02 21-7 60 51 65

43 x 30 mm € 114,- (4c=€ 162,-)

43 x 60 mm € 228,- (4c=€ 324,-)

Fragen Sie nach einem Angebot fiir eine dauerhafte
Schaltung: Tel. 089/32391-251
Wir helfen Ihnen gerne bei der Gestaltung lhrer Anzeige.

HUSS-VERLAG GmbH - 80912 Miinchen - Telefon +49(0)89/323 91-255 - Fax -417 - anzeigen@transport-online.de
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12.a) Zur Haftung, gleich aus welchem

b)

c)
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14.

15.

16.
17.

a i fiar und Onli

im Sinn der ist der Vertrag ubev die von Anzeigen und F
einer Druckschrift sowie (iber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschluss erfolgt unter Beachtung der gemas Preisliste zu gewahrenden Rabaue
Anzeigen und Fremdbeilagen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeréaumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge

hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen.

Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des

Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual-
sind die vom des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions mafgeblich.

Wird ein Auftrag, insbesondere ein Serienautrag aus Umstanden nicht erfilt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger

weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der Abnahme Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die

Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hhere Gewalt im Risikobereich des Verlags besteht.

Das Stomo von bereits gebuchten Anzeigen- und Beilagenauftragen ist bis zum jeweiligen Anzeigenschluss in schriftlicher Form méglich. Danach fallen Storno-

gebiihren in Hohe von 50 % des Anzeigenbruttopreises an. Kiindigungen und Riicktritte, die nach dem Anzeigenschluss eingehen, werden friihestens fiir die Uber-

néchste Ausgabe wirksam.

Bei der der werden Text dem Preis ig

Auftrége fiir Anzeigen und F die in Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift und

im Intemnet platziert werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn

der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Ansonsten wird fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, Ausgaben oder Pléatzen keine Gewahr

Ubernommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionel-

len Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige* oder ,Promotion* kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen sowie Onlinewerbung wegen des Inhalts, der Herkunft

oder der Form nach sachlich a des Verlags wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche

Bestimmungen verstot oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist (z.B. wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten - sog. Verbund-

werbung). Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei a oder Vertretern werden. sind fiir den Verlag erst

nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines

in Anzeigen-Millimet

19. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des werden
oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
{iber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

20. Kosten fiir die Anfemgur\g besteliter Dmcksmcke Filme, Lithos, Matern, Zeichnungen etc. sowie fiir vom oder zu erhebliche
hat der 2u tragen.
21, Aus elner Auflagenminderung kann bei einem Abschluss {iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die in der Preisliste
garantierte verkaufte Auflage im des It. IVW- um 30 % wird.
Dariiber hinaus sind bei (i i und wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der

Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
der Verlag vor, ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.

22, Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er ibermimmt
darlber hinaus keine Haftung. Eil und Eilbriefe auf werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingange auf Ziffemanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auﬂraggebers das Recht vor, die

konnte. des behalt sich

des Ziffern-

Angebote zur

dienstes zu 2u 6ffnen. Zur Weit i von i und ist der Verlag nicht verpflichtet.

23. Druckunterlagen werden nur auf besondere an den Die Pflicht zur endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

24, Erfilllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zulassig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht
Anwendung.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlags

a) Die inen und unsere i die 4 und die jeveils gitge Prelsliste sind fir jeden Auirag magebend.

Der erteilte wird erst nach durch den Verlag werden erst gilltig

durch schriftliche Bestaugung des Verlags.

b) Bei der ise treten die neuen auch fir laufende Auftrage — sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung getroffen
wurde — mit dem Einfiihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft. Der Verlag behalt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderverdffentlichungen
und Kol\ektlven sowie dle Online-Werbung Sonderpreise festzulegen.

der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
ziiglich mitgeteilt. Akzeptiert der Verlag ausdriicklich eine Verbundwerbung, ist er zur Erhebung eines Verbundaufschlages berechtigt.

Fir die und Lieferung des in D Beilagen sowie in der der OnlineWerbung ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Fir erkennbar i oder D fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet eine (bliche Druck-
qualitat im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Moghchke\ten

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise oder bei Abdruck der Anzeige trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier
und Anspruch auf oder eine aber nur in dem Ausma, in dem der Zweck der Anzeige

beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte Frist oder ist die emeut nicht S0 hat der
ein Recht auf oder des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige st die Riickgéngigmachung

ausgeschlossen.

ist der Verlag nur verpflichtet, soweit Schaden (1) durch schuldhafte Ver-
letzung einer Pflicht ) durch den \/erlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise verursacht werden
oder (2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufiihren sind.

Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) fiir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahriassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt.

Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) oder (2) fiir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind,
ist die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.

Fur mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn haftet der Verlag nicht, sofemn diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit von
Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufiihren sind.

Jede Haftung von dem Verlag ist auf solche typischen Schaden beschréankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Um-
sténden verniinftigerweise rechnen konnte.

Der oder die von Anspri gem. den Ziffem a) bis €) schheﬁl Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein.
Félle hoherer Gewalt wie auch Rohstoff- oder entbinden den
Verlag von der Verpflichtung auf Erfillung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz.

Die Gewahrleistung fiir Online-Werbung ist auf solche Fehler in der beschrankt, die im und der Eir des Verlags begriindet
sind. Sie ist ausgeschlossen fiir unwesentliche Fehler, z.B. wenn der Fehler den Zweck der Online-Werbung nicht wesentlich beeintrachtigt. Dem Auftraggeber ist
bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht mglich ist, jederzeit eine absolut fehlerfreie Online-Werbung zu erméglichen. Fallt der Server des Verlags
mehr als 10 % der gebuchten Zelt und langer als 24 Stunden innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der Schaltung aus, hat der Auftraggeber Anspruch auf Nach-
lieferung der Anspruche slnd ausgeschlossen.

Der Verlag die jisch zeitbedin der Anzeige. Mangel muss der Aufftraggeber
innerhalb von 4 Wochen nach Verdffentlichung schriftlich erheben. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln missen binnen eines Jahres ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn schriftlich geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag Anspriiche aus verjahren in
einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf Vorsatz beruhen

Der Verlag tibernimmt keine Haftung fir Fehler aus jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht tibernommen, wenn
sich Mangel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Werbung!re\bende hat dann bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Die
eventuell z.B. zur der Di oder fir i i missen werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftrag-
geber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige (bliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

sind fir den Verlag unverbindlich. Eine Anpassung an den Produktionsverlauf ist moglich.
©)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und mit den
te des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mi darfan die weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
d)  Bei Auftraggebem/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum
werden.
e)  Bei Druckvorlagen, die zusétzliche Satz-, Film-, Lithokosten etc. verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
und Belichtungsdateien nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck
keine Gewahrleistungsanspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachst-

an die Preislis-

verlangt

folgenden Anzeige auf der\ Fehler hlnwe\s! Bei Uberschreitung der im Terminplan Daten fiir die U der D kann keine Gewahr
fiir eine werden.
f) Der trag\ allein die fiir den Inhalt und die rechtliche i des Bild und der Online-Werbung. Er stellt

den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang etwa geltend gemacht werden (inklusive der Kosten zur notwendigen Rechtsverteidi
gung), auch wenn der Auftrag stomiert sein sollte. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beein-
trachtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenautrages verpfichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentichung einer Gegendarstellung, die sich auf

der Anzeige bezieNt, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gilltigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht recht-
zeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.

g)  Der Auftraggeber Obertrégt dem Verlag sémtiiche fir die Nutzung der Werbung in an und Online-Medien aller Art (inkl. Intemet) erforderlichen urheberrechtii-
chen Nutzungs- und sonstigen Rechte, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und 6rtlich unbegrenzt in dem fiir die Durch!uhrung der Auftrage nutwend\gen Umfang.

h) konnen nach nur aus wichtigem Grund gekiindigt werden. Die Kiindigung muss schriftlich erfolgen. Telefax und
E-Mail geniigen.

i) Sind etwaige Méngel an gelieferten Drucksachen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort, sondem erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Werbung-
treibende dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen.

)] Gefahrubergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeform auf einem der Server des Verlags.

& fiir die digitale U fiir Anzeigen

a) Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentrager (z. B. Disketten, Cartridges, CD-ROMs), direkt oder indirekt per Ferniibertragung (z. B. ISDN, E-Mail,
FTP) an den Verlag papierlos bermittelt werden.

b)  Unerwiinschte Druckresultate (z.B. durch fehlende Schriften, geringe Bildqualitat etc.), die sich auf eine des von den
des Verlags zur Erstellung von Druckunterlagen zurickfuhren lassen, filhren zu keinem Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz.

c) Beidigitaler von mehreren Dateien hat der datir Sorge zu tragen dass diese Dateien innerhalb eines gemein-
samen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. werden. Fir die von digital Ul i diirfen nur Datei-
en verwendet werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Moglichkeit der Veranderung hat. Offene Dateien (z.B. Dateien, die unter
InDesign, QuarkXPress, Corel Draw, Freehand usw. gespeichert wurden) kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen Dateien fir die inhaltliche Rich-
tigkeit nicht in Anspruch genommen werden
Onli bung darf nur in geliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten.

d) Digital fir konnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlassig verarbeitet werden. Digital erstellte Prif-
drucke mussen zur Konlro\le der Farbverbindlichkeit den FOGRA/UGRA-Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke miissen einen offiziellen Druck-
kontrollstreifen aufweisen. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz auslosen konnen.
In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit (berpriifen zu konnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber

werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in iiblichen Toleranzen gewahrleistet.

Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofem nicht im einzelnen Fall eine andere oder

vereinbart ist.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im in Hohe von 8 % Uiber dem Basiszinssatz der Euro-

paischen ab Falligkeit des sowie in Hohe von EUR 7,50 pro Mahnung berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-

verzug die weitere Ausfilnrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahiung vertangen. Bei Vorliegen
2Zwesifel an der des ist der Verlag berechhgl auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen

weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender

Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

e) Werden digital iibermittelte Druckvorlagen per Datentréger an den Verlag ibermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Auftraggeber gegen eine
pauschale von EUR 2,50 zurii

f)  Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckvorlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die Ubermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren,
Wirmern und sonstige Schadensquellen sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm Ubermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geldscht, ohne dass
der Auftraggeber hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behait sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden sind.

£ Der Verlag ist nicht verpflichtet, die D auf Vollsta it und Richtigkeit zu iberpriifen. Der Verlag haftet nicht fiir Ubertragungsfehler.




Fach-Publikationen

der HUSS-Verlagsgruppe Berlin - Minchen

Berlin:

HUSS-MEDIEN GmbH
Am Friedrichshain 22
10407 Berlin

Telefon 030/42151-0
Telefax 030/42151-273
www.hussberlin.de

Miinchen:

HUSS-VERLAG GmbH
Joseph-Dollinger-Bogen 5
80807 Miinchen

Telefon 089/32391-0
Telefax 089/32391-416
www.huss-verlag.de

15.500 60.000 60.000 43.500 15.000 11.000 38.000
21.000 8.000 12.000 10.000 13.200 20.000 7.000
8.000 45.000 36.000 15.000 18.000 22.000 6.500

Zahlen = durchschnittliche Druckauflage

(Verlagsangabe)

Bestellen Sie noch heute lhr Probeexemplar und die aktuellen Mediadaten!
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