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rfe-Elektrohdndler

Das Fachmagazin rfe-ELEKTROHANDLER
unterstltzt die Elektro-Fachhéndler der Bereiche
Consumer Electronics (CE) und Elektrohausgeréate
bei Sortimentserstellung, Einkauf, Auswahl der Ge-
schéftsausstattung, Kundenberatung und Verkauf.

Unsere Zielgruppe ist der inhabergefiihrte und
beratende Fachhandel. Hier sprechen wir vor allem
die Inhaber und Geschéaftsflihrer an, aber auch
Abteilungsleiter, Verkaufer und andere Mitarbeiter.
monatlich (Doppelnummern 1/2, 7/8)

DIN A4

61. Jahrgang 2012

Jahresabonnement: Inland € 70,00

(inkl. Mwst., zzgl. € 8,— Porto u. Versand)

Einzelverkaufspreis: € 8,50
(inkl. Mwst., zzgl. € 1,80 Porto u. Versand)

VW

HUSS-MEDIEN GmbH
Am Friedrichshain 22
10407 Berlin

Telefon: 030 42151-0
www.rfe-eh.de

Dipl.-Ing. (FH) Christoph Huss

Bringfriede Trester (verantwortlich) (& -447)
E-Mail: bringfriede.trester@hussberlin.de

Horst Winkler (verantwortlich) (& -280)
E-Mail: horst.winkler@hussberlin.de

Matthias Zschunke (verantwortlich) (= -313)

E-Mail: m.zschunke@hussberlin.de
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Fachzeitschrift
Titel-Portrat

Umfangsanalyse 2010 = 10 Ausgaben

L)

Gesamtumfang: 1.114,63 Seiten = 100,0 %
Redaktionsteil 843,80 Seiten = 75,7 %
Anzeigenteil 270,83 Seiten = 24,3 %
davon:
Stellen- und Gelegenheitsanzeigen 0,66 Seiten = 0,2 %
Verlagseigene Anzeigen 8,38 Seiten = 3,1%
Einhefter 12 Seiten = 4.4 %
Beilagen 6 Stiick

15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils 843,80 Seiten = 100,0 %
Berichte und Nachrichten aus der Branche 141,87 Seiten = 16,8 %
Messen und Ausstellungen 77,30 Seiten = 9,2 %
Aktionen im Handel 24,66 Seiten = 2,9 %
Handel 39,00 Seiten = 4.6 %
Produktnachrichten 62,95 Seiten = 7,5 %
GroBgerate fiir den Haushalt 89,40 Seiten = 10,6 %
Kleingeréate fiir den Haushalt 75,92 Seiten = 9,0 %
Unterhaltungselektronik (Video, Audio,
TV, Radio, Projektionstechnik, Zubehr,
Praxistest) 60,10 Seiten = 7,1 %
Digitalfotografie/PC-Multimedia/
Speichertechnik 19,00 Seiten = 2,3%
Telekommunikation/Empfangs- und
Verteiltechnik 29,00 Seiten = 3,4 %
Navigation/Car+Sound 12,50 Seiten = 1,5%
Medien & Technik 70,50 Seiten = 8,4 %
Technik & Bildung 79,40 Seiten = 9,4 %
Unternehmensfiihrung (Versicherung/
Steuern/Recht/Service) 21,30 Seiten = 2,5 %
Sonstiges (Leitartikel, Inhalt, Vorschau,
Impressum) 40,90 Seiten = 4.8 %
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WeiBBe Ware

Standige Rubriken des rfe-Elektrohandlers sind: Branche & Trend, Kooperationen & Verbénde, Firmen & Konzepte, Aktionen im Handel, Hausgerate,
Geschaéftsfiihrung, Neue Produkte und Messen.

Fachzeitschrift T

Termin- und Themenplan

Ausgabe/ Anzeigenschluss Themen Messen/Ausstellungen
Erscheinungstermin Druckunterlagenschluss

1-2 Januar/Februar 13.01.2012 Hausgerate: Smart Grid-Gerate,

03.02.2012 18.01.2012 Kiichenmaschinen und Mixer, Fritteusen

3 Mérz 10.02.2012 Hausgerate: Geschirrspller,

02.03.2012 15.02.2012 Wellness-Gerate, Friihstlicks-Sets

4 April 13.03.2012 Hausgerate: Special Kaffeezubereitung, Eurocucina
03.04.2012 16.03.2012 Waschmaschinen, Kiihl- und Gefriergerate Mailand

17.04.-22.04.2012

5 Mai 10.04.2012 Branche: HEPT 2012 HEPT

03.05.2012 13.04.2012 Hausgerate: Special Bodenpflege, Kiihl- und Gefriergerate, elektrische Grills 16.04.-10.05.2012
Mai 2012 | bewusst&gesundleben | Sonderpublikation der HUSS-MEDIEN GmbH | Néhere Informationen siehe Seite 27

6 Juni 11.05.2012 Branche: Eurocucina 2012

06.06.2012 16.05.2012 Hausgerate: Wasche- und Waschtrockner,

Herde und Backdfen, Haarpflege
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Termin- und Themenplan
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Ausgabe/ Anzeigenschluss Themen Messen/Ausstellungen
Erscheinungstermin Druckunterlagenschluss
7-8 Juli/August 05.07.2012 Hausgerate: Dunstabzugshauben,
26.07.2012 10.07.2012 Bligelgerate, Dampfgarer
. IFA
9 September 02.08.2012 Branche: Messefiihrer [FA Berlin
24.08.2012 08.08.2012 Hausgerate: Kaffeezubereitung, 31.08.-05.09.2012
Bodenpflegegeréte
area30
Lohne
10 Oktober 14.09.2012 Branche: Messebericht IFA, 15.09.-20.09.2012
08.10.2012 19.09.2012 Promotionaktionen flirs Weihnachtsgeschaft
Hausgerate: Herrenrasierer und Epilierer,
Haarpflege

Oktober 2012 | wohnvisionenleben | Sonderpublikation der HUSS-MEDIEN GmbH | Nahere Informationen siehe Seite 27

11 November 12.10.2012 Branche: Promotionaktionen flirs Weihnachtsgeschaft
02.11.2012 17.10.2012 Hausgerate: Waschmaschinen,
Kichenkleingeréte

November 2012 | kaffeeteeabc | Sonderpublikation der HUSS-MEDIEN GmbH | Nahere Informationen siehe Seite 27

12 Dezember 16.11.2012 Hausgerate: OralCare, Wellnessgerate,
07.12.2012 21.11.2012 Herde und Backéfen

Die Redaktion behélt sich aus Griinden der Aktualitdt Themenéanderungen vor.
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Braune Ware

Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan

Standige Rubriken des rfe-Elektrohandlers sind: Branche & Trend, Kooperationen & Verbéande, Firmen & Konzepte, Aktionen im Handel,
Unterhaltungselektronik, Geschaftsfiihrung, Neue Produkte und Messen.

Ausgabe/
Erscheinungstermin

Anzeigenschluss
Druckunterlagenschluss

Themen

Messen/Ausstellungen

T

1-2 Januar/Februar 13.01.2012 Ruckblick auf das Weihnachtsgeschéft
03.02.2012 18.01.2012 Neuheiten von des CES in Las Vegas
Smart-TV, HiFi
3 Mérz 10.02.2012 Tablets, vernetztes Heim
02.03.2012 15.02.2012 Speicher fiir Multimediaanwendungen
Technik fur die Analogabschaltung
Fernbedienungen & anderes Zubehor
Camcorder
4 April 13.03.2012 Smartphones, Handys und Tablet-PC,
03.04.2012 16.03.2012 Digitalkameras flir den Sommer, Heimkino
Zubehor fiir iPod, iPad und iPhone
Energieeffizienz
5 Mai 10.04.2012 Car-Navigation, Car-Multimedia,
03.05.2012 13.04.2012 HiFi- und Audiotechnik, Zubehor
Kopfhorer, M6bel und TV-Halterungen
Spezial zur FuBball-EM 2012
6 Juni 11.05.2012 GroBes Anga-Cable-Spezial 60.’
06.06.2012 16.05.2012 Sat-Receiver, Verteiltechnik, Losungen flr die Digitalisierung ahre

des Sat-Empfangs
Heimkino, LCD- und Plasma-TV: Die Modellpalette
Smart-TV, Olympische Sommerspiele 2012

rfe

CeBit
Hannover
06.03.-10.03.2012

High End
Miinchen
03.05.-06.05.2012

AMICOM
Leipzig
02.06.-06.06.2012

ANGA Cable
Kéln
12.06.-14.06.2012
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Termin- und Themenplan

L)

Ausgabe/ Anzeigenschluss Themen Messen/Ausstellungen
Erscheinungstermin Druckunterlagenschluss

7-8 Juli/August 05.07.2012 Digitalradio, Das vernetzte Heim

26.07.2012 10.07.2012 Spielekonsolen und Spielesoftware

Zubehor fir Digitalfotografie
Navigation, mobile Unterhaltung

9 September 02.08.2012 Messefihrer IFA: IFA
24.08.2012 08.08.2012 Vorbericht tiber Neuheiten zur wichtigsten Branchenmesse des Jahres Berlin
Kameras fiir Anspruchsvolle 31.08.-05.09.2012
photokina
) Kéln
10 Oktober 14.09.2012 IFA-Messebericht:
08.10.2012 19.09.2012 TV-Gerate, HiFi, Tablets, Zubehor 18.09.-23.09.2012

Batterien und Akkus
Photokina-Messebericht

Oktober 2012 | wohnvisionenleben | Sonderpublikation der HUSS-MEDIEN GmbH | Néhere Informationen siehe Seite 27

11 November 12.10.2012 Heimkino, Audio und Multiroom-Systeme

02.11.2012 17.10.2012 Camcorder, Breitbandtechnik

12 Dezember 16.11.2012 Digital-Receiver flr alle Empfangswege

07.12.2012 21.11.2012 Premium-Marken, Design und Lifestyle
TV-Trends

Die Redaktion behélt sich aus Grinden der Aktualitdt Themenédnderungen vor.
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Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 16, gultig ab 01.01.2010

P
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swW 2-farbig  4-farbig Format Breite x Hohe sw 2-farbig  4-farbig
in mm in€ in€ in€ in mm in€ in€ in€
185x 130
(quer)
}gg%igﬁ 4150 4530 5290 2130 2510 3270
90 x 266
(hoch)
1/1 Seite
185x 198 R 185 x 87
(quer) (quer)
3.140 3.520 4.280 =— 1.440 1.700 2.220
138 x 266 - 58 x 266
(hoch) - = (hoch)
3/4 Seite 1/3 Seite
: 185x 174 ety | 1?%253
(quer) ek q
2.800 3.180 3.940 43 X 266 1.110 1.370 1.890
121 X 266 (hoch)
(hOCh) - 90x 130
273 Seite 1/4 Seite Ehele)
e & - 185 %29
(quer)
aw g’érﬁ;z? 2400 2780  3.540 |- 43x130 595 855 1375
: “-ﬁj (hoch)
e - 90x63
Juniorpage 1/8 Seite (eheee)
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2 Zuschlage: 5 Sonderwerbeformen:
Platzierung 4. Umschlagseite 5.400 €
2. Umschlagseite 5.400 € Beihefter
Titelseite auf Anfrage 2seitig (unbeschnitten: 213 x 307 mm) 4.150,00 €
4seitig (unbeschnitten: 426 x 307 mm) 8.200,00 €
Farbe Farbe wird (ber Farbzuschlag berechnet (nicht rabattierbar). (andere Beihefterumfange auf Anfrage)
Je Normalfarbe (Euroskala) 1/1 bis 1/2 = 380,00 €
1/3 und kleiner = 260,00 € Beilagen (lose eingelegt, nicht rabattierbar)
Zuschlag 4-farbig 1/1 bis 1/2 =1.140,00 € Maximalformat 205 x 290 mm
1/3 und Kkleiner = 780,00 € bis 25 g %o 200,00 €
Je Sonderfarbe HKS 660,00 € bis 50 g %o 275,00 €
Sonderfarbe Pantone auf Anfrage zzgl. Mehrporto
Format Inselanzeigen 70 % vom Grundpreis Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u. a.
angeschnittene Anzeigen 10 % vom Grundpreis (nicht rabattierbar)
Anzeigen Uber Bund 10 % vom Grundpreis Preis bei maschineller Verarbeitung %o 48,00 €
bindende Platzierungsvorschriften 10 % vom Grundpreis zzgl. Mehrporto
3 Rabatte: Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr): 6 Kontakt: Bringfriede Trester (verantwortlich)
Malstaffel Mengenstaffel Tel. 030/42151-447
bei 3 Anzeigen 5% 2 Seiten 5% E-Mail: bringfriede.trester@hussberlin.de
bei 5 Anzeigen 8 % 4 Seiten 8 %
bei 7 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %
bei 10 Anzeigen 12 % 10 Seiten 12 % 7 Zahlungsbedingungen/Bankverbindung:
Auf Farb-/Anschnittzuschlage, Ad Specials und Beilagen .
sowie Stellenanzeigen kein Nachlass. Kombi-Rabatte bei Commerzbank Berlin
Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage. Kto-Nr.: 976005900, BLZ 120 400 00
UST-Ident-Nr.: DE 137189299
14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
4 Rubriken: Stellenangebote (pro mm und Spalte) 2,60€ ) . . )
Stellengesuche (pro mm und Spalte) 1,30 € Alle Preise verstehen sich zuzliglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
An-/Verkaufe (pro mm und Spalte) 390¢€
Chiffregeblhr 5,00 €
Farbzuschlage 15 % vom Grundpreis pro Farbe
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1 Auflagenkontrolle: &

2 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2010 bis 30. Juni 2011)

Fachzeitschrift 2

Auflagen- u. Verbreitungsanalyse

3.1 Verbreitung nach Nielsengebieten:

Druckauflage: 15.500
Tatsachlich verbreitet 15.281 d Ausland 171 Nielsen 1 Nielsen 5+6
atsachlich verbreitete . avon Ausland:
Auflage (tvA): 14,6 % = 2.230 Expl. 11,6 % = 1.775 Expl.
Verkaufte Auflage: 3.310 davon Ausland: 139
Abonnierte Exemplare: 3.267 davon Mitgliederstiicke: 230
Einzelverkauf: - Nielsen 2
18,6 % = 2.848 Expl. Nielsen 7

Sonstiger Verkauf: 43

8 10,1 % = 1.549 Expl.
Freistiicke: 11.971 Nielsen 3a
Rest-, Beleg- und 219 13,8 % = 2.109 Expl.

Archivexemplare:

3 Geografische Verbreitungs-Analyse:

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
Wirtschaftsraum % Exemplare
Inland 98,9 15.110
Ausland 1,1 171
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 15.281

Nielsen 4
15,9 % = 2.436 Expl.

Nielsen 3b
14,1 % = 2.161 Expl.

Kurzfassung der Erhebungsmethode auf Seite 11.
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Kurzfassung der Erhebungsmethode
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Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs-Analyse 3 Beschreibung der Untersuchung:
(AMF-Schema 2, Ziffer 3)
3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

1 Untersuchungsmethode: _ Grundgesamtheit (tvA) 15.281 = 100,0 %
Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 519 = 34%
. « . * Einzelverkauf 0
2 Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung: * Werbeexemplare 519
. . Die Untersuchung représentiert
2.1 Beschaffenheit der Datei: von der Grundgesamtheit (tvA) 14.762 = 96,6 %

In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst.

" . . 3.2 Tag der Datei-Auswertung: 30.6.2011
2.2 Gesamtzahl Empfanger in der Datei: 36.154

3.3 Beschreibung der Datenbasis:

Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile
fr die Verbreitungsgebiete wurden auf die tatsachlich verbreitete
Auflage im Jahresdurchschnitt gemaB AMF-Ziffer 2 projiziert.

2.3 Gesamtzahl wechselnder Empféanger: 10.696
(Wechsel nach jeder 2. Ausgabe)

2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
nach Vertriebsformen:

« Verkaufte Auflage 3.310 3.4 Zielperson der Untersuchung:
davon: abonnierte Exemplare 3.267 ' Angabe entfallt, weil in der Untersuchung keine personenbezogenen
’ Einzelverkauf ' 0 Daten erhoben worden sind.
iger Verkauf
« Freistiicke sonstiger Verkau 43 11.971 3.5 Definition des Lesers: entfallt
: sndice Freistiick
davon izggéi?ndfﬁ:iit[e]cke 10.232 3.6 Zeitraum der Untersuchung: 1.7.2010-30.6.2011
Werbeexemplare 519 .
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 15.281 3.7 Durchfithrung der HUSS-MEDIEN GmbH
davon: Inland 15.110 Untersuchung:
davon: Ausland 171

11



1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:

2 Druck- und

Bindeverfahren:

3 Dateniibermittlung:

4 Datenformate:

ELEKTRO
HANDLER
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FACHMAGAZIN FUR DIE CE- UND HAUSGERATE-BRANCHE

210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4
unbeschnitten: 216 mm breit X 303 mm hoch

185 mm breit x 266 mm hoch
3 Spalten a 58 mm Breite
4 Spalten a 43 mm Breite

Offsetdruck, Rickdrahtheftung/Klebebindung
Bevorzugt werden digitale Druckunterlagen

verwendet. Die Anfertigung sémtlicher Druck-
vorlagen, auch digitale Daten, wird berechnet.

FTP: Ihre FTP-Zugangsdaten erhalten Sie per E-Mail
von Ihrem Ansprechpartner in unserem Haus.
E-Mail: Per E-Mail ibermittelte Daten diirfen die
GroBe von 15 MB nicht iberschreiten und sollten
gepackt sein (zip/sit-Format).

Datentrager: CD-ROM, Daten-DVD

Angaben zum Datenversand: Zusammen mit den
Daten werden alle Informationen ber Zeitschrift/
Titel, Absender/Firma, Betriebssystem, verwendete
Programmversionen, Dateinamen und Farben bend-
tigt. Auf dem Postweg versendete Daten schicken
Sie bitte ebenso an die Anzeigenabteilung.

Fir den Offsetdruck geeignete, hochaufgeldste
Dateien im PDF-Format (pdf 1.3) mit eingebetteten
Schriften (PDFX-3- oder PDFX-1a-Standard)

Die Annahme offener Daten ist mdoglich.

Fiir offene Daten gilt: Alle verwendeten Schriften
und Schriftschnitte, auch in EPS-Files enthaltene,
missen dem Auftrag beigefligt sein.

Bilder und Grafiken miissen im CMYK-Modus zur
Verfligung gestellt werden.

12

Formate und technische Angaben

Farben:

Proof:

Datenarchivierung:

Gewabhrleistung:

Kontakt:

Fachzeitschrift

F

L)

Programme: QuarkXpress, InDesign, lllustrator,
Photoshop.
Daten aus anderen Programmen nur auf Anfrage.

Der Druck erfolgt nach der Euroskala im
Prozessstandard Offsetdruck (PSO) mit den
Grundfarben Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz.

Von jeder Seite wird ein farbverbindliches Proof
nach ,,Medienstandard Druck” (bvdm) oder je Farbe
ein s/w-Ausdruck bendtigt mit jeweiliger Angabe der
Farbe (EURO-Skala, HKS, Pantone).

Farbandrucke vom Farbkopierer sind nicht farb-
verbindlich flir den Druck.

Daten werden archiviert, unveranderte
Wiederholungen sind deshalb in der Regel moglich.
Eine Datengarantie wird jedoch nicht (ibernommen.

Nur was auf dem Datentrager vorhanden ist, kann
verarbeitet werden. Fiir Abweichungen in Texten,
Abbildungen und insbesondere Farben tbernimmt
der Verlag keine Haftung.

Technische Information zum digitalen Datenversand:
Anzeigenabteilung rfe-Elektrohandler

Am Friedrichshain 22

10407 Berlin

Telefon: 030 42151-447

Fax: 030 42151-293

E-Mail: elektrohaendler@hussberlin.de
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Anzeigenformate
2/1 Seite 1/1 Seite 1/1 Seite Juniorpage Juniorpage
Anschnitt Anschnitt Satzspiegel Anschnitt Satzspiegel
Breite: 420 mm Breite: 210 mm Breite: 185 mm Breite: 150 mm Breite: 131 mm
Hoéhe: 297 mm Hoéhe: 297 mm Hbéhe: 266 mm Hoéhe: 200 mm Hoéhe: 180 mm
1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer
Anschnitt Anschnitt Anschnitt Anschnitt Anschnitt Anschnitt
Breite: 106 mm Breite: 210 mm Breite: 70 mm Breite: 210 mm Breite: 56 mm Breite: 210 mm
Hoéhe: 297 mm Hoéhe: 143 mm Hoéhe: 297 mm Hoéhe: 106 mm Hohe: 297 mm Hoéhe: 83 mm

Alle Anschnittformate zuziglich 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante.
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]

Halbseitige Schiirze
je 105 mm x 297 mm

ConTUmEr Lifestyly
Fest der Sinse -
|

1/2 quer iiber Bund
268 mmx 148 mm

Gate-Folder
Titel/2.US: 206 mm x 297 mm
Klappe: 201 mm x 297 mm

2 uebw e eiméachor schneler und
auch genauer ﬂ 5

1/3 quer iiber Bund
268 mm x 104 mm

Preise auf Anfrage. Alle Formate zuzliglich 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante.

14

Fachzeitschrift

Sonderwerbeformen

D Tukunfy heummjum

2/3 quer iiber Bund
268 mmx 192 mm

e ———

Eals A

1/4 quer iiber Bund
268 mm x 80 mm
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Beihefter Altarfalz

Mnm

sohvisionen o .
|“| reler erkautsiinener @ F
) : )

Beilage Booklet CD/DVD-Inlay

Preise auf Anfrage. Uber weitere aufmerksamkeitsstarke Werbeformen sprechen Sie mit Bringfriede Trester unter Telefon 030 42151-447.

15
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Beihefter:

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines verbindlichen
Musters, notfalls eines Blindmusters, mit GréBen und Gewichtsangaben
erforderlich. Beihefter diirfen nur flir das Verkaufsprogramm eines Werbung-
treibenden werben. Sie miissen den Postbestimmungen entsprechend so ge-
staltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden kdnnen.
Die Platzierung ist abhangig von den technischen Méglichkeiten.

Formate:

1 Blatt (= 2 Seiten) unbeschnitten 213 mm breit x 307 mm hoch
2 Blatt (= 4 Seiten) unbeschnitten 426 mm breit x 307 mm hoch
3 Blatt (= 6 Seiten) unbeschnitten 614 mm breit x 307 mm hoch
4 Blatt (= 8 Seiten) = 2 x 2 Blatt

Formate gelten fiir Rlickstichheftung, Klebebindung auf Anfrage.
Weitere Beihefterumféange auf Anfrage.

Beschnittschema:

__ ASeiten Felz @u0d)___________ i
3 i H
-l :
T 1
gl | ! -
£l £| [
2 £ 1 !
2l 3 213 mm |
S| 0| ‘e - '
Sel unbeschnitten '
£ E| !
gl €| ' g
S50 210 mm 210 mm  E
IR beschnitten beschnitten i
v ! ,
2 !
—»} e 3mm :t+:

426 mm
unbeschnitten

16

Beihefter

Formate und technische Angaben

L)

Technische Angaben:

Beihefter sind unbeschnitten anzuliefern, mehrblattrige Beihefter miissen
gefalzt angeliefert werden.

Die Vorderseite des Beihefters ist zu kennzeichnen. Beihefter miissen in der Art
und Ausflihrung so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Aufbereitung und
Bearbeitung entfallt. Erschwernisse und zusatzliche Falz- und Klebearbeiten
werden gesondert berechnet.

Benotigte Liefermenge:
16.000 Exemplare einschl. Zuschuss

Anlieferungstermin:
Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen des betreffenden Heftes

Versandanschrift: Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
Frankfurter StraBe 168
D-34121 Kassel
__ BSeiten | Falz Bund)______ _Falz __________
o
|
- |
g < £
-1 o
3] c '
7] =y 1
2 gl ¢ 213 mm
5| & ! unbeschnitten
E| E '
gl E ' £
55 H 210 mm 206 mm 195 mm £
™ ! beschnitten beschnitten beschnitten o
v !
v b
—»H& 3mm
611 mm
- beschnitten g
o 614 mm o
unbeschnitten



Beilagen:

Beilagenhinweis:

Bendatigte Auflage:

Anliefertermin:

Format:

Technische Angaben:

Aufgeklebte
Postkarten:

ELEKTRO
HANDLER

el

FACHMAGAZIN FUR DIE CE- UND HAUSGERATE-BRANCHE

Vor Auftragsannahme und -bestéatigung ist die
Vorlage eines verbindlichen Musters mit GroBen-
und Gewichtsangabe bis spatestens Anzeigenschluss
der jeweiligen Ausgabe erforderlich.

Beilagen diirfen nur flir das Verkaufsprogramm eines
Werbungtreibenden werben. Sie miissen den Post-
bestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass
sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden
kénnen. Die Platzierung von Beilagen erfolgt den
technischen Méglichkeiten entsprechend.

Ein Beilagenhinweis wird kostenlos im Anzeigenteil
aufgenommen.

16.000 Exemplare einschl. Zuschuss

Bitte 10 Arbeitstage vor Erscheinen des
betreffenden Heftes.

Maximal 205 mm breit X 290 mm hoch

Beilagen missen so beschaffen sein, dass eine
zusatzliche Bearbeitung entféllt. Erschwernisse und
zuséatzliche Arbeiten (z. B. Falzen) werden gesondert
in Rechnung gestellt. Beilagen, die auf einem
anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, kénnen
nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters und
vorheriger Zustimmung des Verlages und der Post
angenommen werden.

Aufgeklebte Postkarten (Mindestpapiergewicht
150 g/m?) und Warenmuster auf Einheftern

oder ganzseitigen Anzeigen miissen zusatzlich als
Beilagen berechnet werden.
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Beilagen, Aufgeklebte Werbemittel

Formate und technische Angaben

Formate:

Benotigte Liefermenge:

Anlieferungstermin:

Technische Angaben:

Versandanschrift:

Liefervermerk:

L)

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vor-
lage des Anzeigenmotivs mit aufgeklebter Postkarte
(Standmuster), notfalls eines Blindmusters, erforder-
lich. Warenmuster kénnen nur nach vorher vom
Verlag einzuholender Zustimmung der Post (gegen
Vorlage eines verbindlichen Musters) angenommen
werden.

Fir aufgeklebte Postkarten gelten die Postvor-
schriften. MaximalgroBe fiir aufgeklebte Waren-
muster: 25 cm?, Maximallange einer Kante: 6 cm

16.000 Exemplare einschl. Zuschuss

Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen
des betreffenden Heftes.

Bei aufgeklebten

Postkarten ! !
sollten die P P
Klebekanten in o s s e
. c X X c
Bundrichtung 3 5 3 3
liegen. < <
i i

-«— Einsteckrichtung ——>

Beklebung
auf der Vorderseite

Beklebung
auf der Riickseite

Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
Frankfurter StraBe 168
D-34121 Kassel

Fiir rfe-Elektrohandler Nr. X/2012,
Name des Kunden, Bezeichnung der Drucksache,
Auflagenhdhe, Lieferanzahl der Paletten/Pakete
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FACHMAGAZIN FUR DIE CE- UND HAUSGERATE-BRANCHE

Fachzeitschrift 3 L
Leser-Struktur-Analyse =
O

1.1 Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen 1.2 GroBe der Wirtschaftseinheit

1.1.1 Branchen/Wirtschaftszweige

WZ 2008 Empféangergruppen Anteil der ermittelten Anteil der ermittelten
Code (It. Klassifikation der Wirtschaftszweige Leser (WLK) Leser (WLK)
2008
) % Projektion % Projektion
(circa) (circa)
47.43.0/ Einzelhandel (CE- und Hausgeréte-Fach- 71 10.487 1-4 Beschéftigte b4 7.976
47.54.0 geschafte) e
5-9 Beschéftigte 18 2.659

26.40.0/ Industrie und Handwerk 21 3.102 .
27.51.0/ (Planung und Herstellung von Elektro- 10-19 Beschaftigte 9 1.329
43.21.0/ hausgeraten/Elektronik-Produkten; Montage 20-49 Beschaftigte 2 295
95.21.0/ und Installation)
95.22.0 50 und mehr Beschéftigte 12 1.772
- sonstige 4 591 keine Angaben 5 739
- keine Angaben 3 443 100 14.770
46.43.3/ ElektrogroBhandel 1 148
46.43.2

100 | 14.770

Kurzfassung der Erhebungsmethode auf Seite 20/21.
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FACHMAGAZIN FUR DIE CE- UND HAUSGERATE-BRANCHE

Fachzeitschrift 3 L
Leser-Struktur-Analyse =
O

2.1 Tatigkeitsmerkmale

2.1.1 Aufgabenbereich 2.1.2 Position im Betrieb

Anteil der ermittelten Anteil der ermittelten

Leser (WLK) Leser (WLK)

% Projektion % Projektion

(circa) (circa)

Einkauf 84 | 12.407 Inhaber 59 8.714
Verkauf 81 | 11.964 Abteilungsleiter 12 1.772
Service 76 | 11.225 Geschéftsflihrer 12 1.772
Kasse 70 | 10.339 sonstige 9 1.329
Werkstatt 65 9.601 keine Angaben 3 443
Lager 64 9.408 Verkaufer 3 443
Bereichsleitung 63 9.305 Servicetechniker 1 148
Installation 47 6.942 Azubi 1 148
sonstige 30 4.431 100 | 14.770
keine Antwort 4 591

Mehrfachnennungen (100 % = 250 Leser)
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FACHMAGAZIN FUR DIE CE- UND HAUSGERATE-BRANCHE

Fachzeitschrift 3 L
Leser-Struktur-Analyse =
O

2.2 Sozio-Demografie Beschreibung der Erhebungsmethode zur Leser-Struktur-Analyse
(AMF-Schema 3-L)

2.2.3 Alter
1 Untersuchungsmethode:

Anteil der ermittelten Leser (WLK) Leser-Struktur-Analyse durch miindliche Erhebung —

% Projektion (circa) Stichproben-Erhebung
bis 29 Jahre 5 739 2 Beschreibung der Empfingerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:
30-39 Jahre 9 1.329 2.1 Beschaffenheit der Datei:

In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger aufgefiihrt.
40-49 Jahre 25 3693 Aufgrund der postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen
50-59 Jahre 35 5.170 bzw. Inlands- und Auslandsempfangern sortiert werden.
60 Jahre und é&lter 24 3.545 2.2 Gesamtzahl Empféanger in der Datei: 13.103
keine Angabe 3 443 2.3 Gesamtzahl we_chselnder Empfénger: 9.456
(Wechsel nach jeder 2. Ausgabe)
100 14.770 2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe

nach Vertriebsformen:

* Verkaufte Auflage 3.583

davon: abonnierte Exemplare 3.323
Einzelverkauf 0
sonstiger Verkauf 17

* Freistlicke 11.187

davon: standige Freistiicke 748
wechselnde Freistlicke 10.439
Werbeexemplare -

Tatsachlich verbreitet Auflage (tvA) 14.770

davon: Inland 14.558

davon: Ausland 212
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FACHMAGAZIN FUR DIE CE- UND HAUSGERATE-BRANCHE

Fachzeitschrift 3 L
Leser-Struktur-Analyse =
O

3 Beschreibung der Untersuchung: 3.4 Zielperson der Untersuchung:
Befragt wurde der hauptsachliche Leser
3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

Grundgesamtheit (tvA) 14.770 = 100,0 % 3.5 Definition des Lesers:

Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 129 = 09% Befragt wurde der hauptsachliche Leser

* Freistlicke Ausland 4

* Mehrfachbezieher 12 3.6 Zeitraum der Untersuchung:

* Bezieher Uber den Buchhandel 77 Die Durchfiihrung der telefonischen Befragung erfolgte in der Zeit

* Empfanger Ausland 36 vom 10. Juni bis 01. Juli 2010.

Die Untersuchung reprasentiert 14641 = 99,1 % 3.7 Durchfiihrung der Untersuchung:

von der Grundgesamtheit (tvA) TNS Emnid Medien- und Sozialforschung GmbH, Bielefeld
3.2 Tag der Stichproben-Ziehung: 28. Mai 2010
3.3 Beschreibung der Stichprobe: Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und Bericht-

Random-Auswahl per Schrittziffer aus der Datei der Empfanger. erstattung dem ZAW-Rahmenschema flir Werbetrager-Analysen in der

Ausgangs-Stichprobe 416 Falle = 100,0 % aktuellen Fassung.

(zugesandte Fragebogen):

Adressbezogene Ausfalle 62 Félle = 149%

o falsche Adresse/Tel. 21 Félle= 5,0%

¢ Leser nicht ermittelbar 41 Falle= 99%

Brutto-Stichprobe: 354 Falle = 100,0 %

Ausfélle: 105 Falle = 29,7 %

e Zielperson nicht erreicht 33 Félle = 9,3 %

e Zielperson verreist, krank O Félle = 0,0 %

* Beantwortung der

Befragung verweigert 72 Félle = 20,3 %

Netto-Stichprobe: 250 Falle = 70,3 %
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Website
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FACHMAGAZIN FUR DIE CE- UND HAUSGERATE-BRANCHE

Portrat

1 Web-Adresse: www.rfe-eh.de

ELEKTRO

2 Kurzcharakteristik: Informationsplattform fiir CE- und Hausgeratehéndler HANDLER @_h
mit aktuellen Branchen- und Produktinformationen FACHMAGAZIN FUR DIE CE- UND HAUSGERATE BRANCHE
sowie einem Pool von uber 2300 Fachbeitréagen aus
rfe-Elektrohédndler, der per Volltextrecherche durch-

suchbar ist.
3 Zielgruppe: Unsere Zielgruppe ist der inhabergefiihrte und A AION
beratende Fachhandel. Hier sprechen wir vor allem sEmSCHRIFT

die Inhaber und Geschéftsfiihrer an, aber auch
Abteilungsleiter, Verkaufer und andere Mitarbeiter.

SERVICE

IMPRESSUM

4 Verlag: HUSS-MEDIEN GmbH freretiir-loy
10400 Berlin - Deutschland i
Hausanschrift:
Am Friedrichshain 22
10407 Berlin e
Ansprechpartner ~ Waltraud Schwal
Redaktion: E-Mail: waltraud.schwass@hussberlin.de d s com s
Tel.: 030 42151-315 SRS TR T NS :" It P —
-
Ansprechpartner Daniela Schunke & @‘
Online Werbung: E-Mail: daniela.schunke@hussberlin.de waltars
Tel.: 030 42151-415
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HanoLer_ eh
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Website P

Preise/Werbeformen

1 Preise und Werbeformen:

Werbeform Platzierung Format/GréBe in Pixel Datenvolumen bis Preis je Monat in €
Fullsizebanner Horizontal, 468 x 60 50 kB 700,00
i. d. R. iber dem Kopfbereich der Webseit
Halfsizebanner t . 7. tberdem Ropibereich der Tebserte 234 %60 50 kB 500,00
Superbanner 728 x 90 50 kB 900,00
Skyscraper Vertikal, 120 x 600 50 kB 1.200,00
i. d. R. am rechten Rand
Halfskyscraper der Webseite 120 x 300 50 kB 1.000,00
Wideskyscraper 160 x 600 50 kB 1.400,00
Wallpaper Kombination aus Skyscraper und Fullsizebanner 468 x 60 + 120 x 600 50 kB 1.600,00
Rectangle Seitenintegriert, i. d. R. in der linken Randspalte 180 x 150 50 kB 700,00
Textanzeige Anzeige in Textform in Webseite implementiert max. 350 Zeichen 50 kB 700,00
2 Rabatte: Abnahme innerhalb 12 Monate (Insertionsjahr): 4  Zahlungsbedingungen/Bankverbindung:
Malstaffel . Commerzbank Berlin
bei 3 Schaltungen 5% Kto-Nr.: 976005900, BLZ 120 400 00
bei 6 Schaltungen 8% UST-Ident-Nr.: DE 137189299
bei 9 Schaltungen 10 % 14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
bei 12 Schaltungen 12 %

Alle Preise verstehen sich zuzliglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

3 Rubriken: » Gesamte Homepage im Rotationsverfahren
mit 3 weiteren oder exklusiv
* ausgewahlte Unterseiten

Weitere Werbeformen auf Anfrage.
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1 Dateiformate:

2 Lieferadresse:

3 Lieferfrist:

el

FACHMAGAZIN FUR DIE CE- UND HAUSGERATE-BRANCHE

GIF, JPG, PNG max. 50 kB
HTML; FLASH max. 50 kB
3rd Party Stream max. 50 kB
Javascript max. 50 kB
Dauer der Animation max. 15s

Bitte senden Sie die Werbemittel fiir Ihre Kampagne
an folgende E-Mail-Adresse
elektrohaendler@hussberlin.de

3 Tage vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausrei-
chend Zeit, die Formate zu testen und eine sichere
Auslieferung der Kampagne zu gewahrleisten.
Verzogerungen durch verspéatete Anlieferungen gehen
ansonsten nicht zu unseren Lasten.

Bei Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen
Meta-Informationen:

* Kundenname

e Kampagnenname

* Buchungszeitraum

* Belegte Seite

* Belegte Seite

e Platzierung auf der Site
* Werbeformat

* Ansprechpartner flir Riickfragen
* Motivname (optional)

* Klick-URL

* Alt-Text (optional)

4  Ansprechpartner:
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Website F

Formate und technische Angaben

Bei Flash-Versionen:

* Angabe der Flashversion

* Information Uber Actionscripte

* integriertes ClickTag

* GIF oder JPG als Fallback im Format der gebuchten
Werbeform flir User, die kein Flash installiert haben

« Sniffer Code (falls vorhanden)

* max. 12 fps (Frames per Second)

Drittanbieter:

 Javascript/Iframe-Redirect
¢ Angabe der Flashversion
» Kompatibilitatsinformation (Browser, Betriebssystem)
* Informationen zu Aufrufparametern/-variablen flr:
— Vermeidung von Caching (Timestamp)
— 3rd-Party-Klicktracking

Reporting:

Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der
Ad-Impressions und Ad-Clicks.

Daniela Schunke
E-Mail: daniela.schunke@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-415
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1 Bannerformate:

Fullsize-Banner und Halfsize-Banner (horizontal):

Platzierung: (iber dem Header, gesamte Webseite
mit hochstens 3 weiteren

Format/GroBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50 kB

Platzierung: uber dem Content, gesamte Webseite

Format/GroBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50 kB

Platzierung: (iber dem Header, gesamte Webseite
mit héchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 234 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50 kB

Superbanner (horizontal):

Platzierung: (iber dem Header, gesamte Webseite
mit héchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 728 x 90 Pixel
Datenvolumen bis: 50 kB

Skyscraper, Wide-Skyscraper und
Halfsize-Skyscraper (vertikal):

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit hochstens 3 weiteren

Format/GroBe: 120 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50 kB
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Website F

Formate und technische Angaben

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit hdchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 160 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50 kB

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit hdchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 120 x 300 Pixel
Datenvolumen bis: 50 kB

Rectangle:

Platzierung: gesamte Webseite, vereinzelte Unter-
seiten (Rubrikseite)

Format/GroBe: 180 x 150 Pixel
Datenvolumen bis: 50 kB

Wallpaper:

Platzierung: gesamte Webseite, im Rotations-
verfahren mit héchstens 3 weiteren
Format/GréBe: 468 x 60 Pixel + 120 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50 kB
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und Online-Werb:

fiir Anzeigen, g
im Sinn der ist der Vertrag Uber die on Anzeigen und F in einer
Druckschrift sowie dber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung, Ein Abschiuss erfolgt unfer Beachtung der gemaB Preisliste zu gewahrenden Rabatte.

Geschiftsbedingungen

Zweife an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers it der Verlag berechiigt, auch wahrend der Laufzet eines Anzeigenabschiusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Ricksicht auf ein el von der des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhéangig zu machen

2. Anzeigen und f sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschiuss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das 19.  Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Unfang des Belegseiten
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige oder vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so titt an seine Stelle eine eaiondicns Bescheinigung des Verlages
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird. iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

3. Bei Abschliissen st der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge 20.  Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstcke, Filme, Lllhos Matern, etc. sowie fiir vom oder zu vertretende erhebliche
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. vereinbarter hat d ragen

4. Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des 21, Aus einer Auflagenminderungkann bei einem Abschluss uber mehrere Anzewgen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die in der Preisliste
Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltiich entgegenstehender Individual- garantierte verkaufte Auflage im des t. IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. Dariiber hinaus sind bei
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions maBgeblich e cet Verlag dem Aufiraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig

5. Wird ein Auftrag, insbesondere ein Serienauftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag konnte, des Heftumfangs behalt sich der Verlag vor, ohne
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.

Erstattung entfalt, wenn die Nichterfullung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlags besteht. Das Storno von bereits gebuchten Anzeigen- und Beilagenauf. 22 Bei Ziffernanzeigenwendef der Veriag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er iibemimmt dariber
tragen ist bis 20 Tage vor dem jeweiligen Anzeigenschiuss in schriflicher Form moglich. Danach fallen Stornogebiihren in Hohe von 50 % des Anzeigenbruttopreises hinaus keine Haftung. und Eilbriefe auf werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffemanzeigen werden
an. Kindigungen und Ruckirite,die nach dem Anzegenschluss eigehen, werden fhstens o e Gbemchste Ausgabe wircam. vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Fnst nicht abeolt sind, werden vemichtl, Wertvole Unter\agen ser\det der Verlag zuruck one dazu verpflchtet zu

6. Bei der Errechnung der werden T dem Pvels in Anzeige sein. Der Verlag behdlt sich im Interesse und zum Schut; Recht vor, die ei issbrauch des

7. Auftrage fir Anzeigen und F i die , besti Ausgaben odev an bestimmten Platzen der Druckschrift und 2u Priifzwecken zu 6ffnen. Zur un mdevVer\ag mchtvemﬂlcmet
im Intemet platziert werden sollen, miissen so rechtzeitig helm Verlag emgehen dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn 23. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfovde'u'\g an den Die Plicht drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
der Auftag auf diese Weise nicht auszufihre ist. Ansonsten wird fr die Aufnahme von Anzeigen in bestimmien Nummern, Ausgaben oder Platzen keine Gewah 24 Efllungsortund Gerchtssand ist der Stz des Verlags, soweit ieriber eine Verinbarung gesetach zulssig st Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anvendung.
{ibernommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf

8. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund iher redaktionellen Z”“)m:;"‘e Ge“"’"s"?’:zgj’n“g'e‘ des Verlags ) und die ewels gltie Presiste sind i eden Aurag maBigebend. Der
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige" oder ,Promotion” kenntlich gemacht. ertoite Aneigonaufirag wird erct nach sthifticher Bosthgue dmh den orey Jewslls g he o Wi g e e

9. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen Sowie Online-Werbung wegendes Inhalts, der Herkunft hriftiche Bgs(ahgung des Verlags Bung 8 sultig
oder der " g;‘"g ”ad“‘ n, sachlich gereot : des Verlags abaulefn " We”l)“.;’e’e"d‘”"f“gegte" Gege‘f oder “9\"/‘"%““29 Bei der die neven Bedi auch fiir laufende Auftrage — sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung getroffen

verstoit oder deren ! fUr den Verlag ist (z.B. wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten - sog. Verbund- wurde — mit dem Emmmungstermm des neuen Tarifs in Kraft. Der Verlag behélt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderversffentlichungen und
werbung). Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Kollckiven Sowie e Onli Testuiesen. Sitd o em Verte o merbindich Ers fimoassins an den Prodotione.
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der vetaut st mgich & & passung
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Aufrages wird dem Auftraggeber unverziglich ©) Die Werbungsmittler und Werbeagenturensind verpfichtet, sich in iren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungsnemenden an die Preisliste

e e O L S,
lich. Fiir erkennbar oder Tordortcer Verlag unverzugncn Ersatz an. Der Veriag gewahrieistet eine biche Druckqualitat @ Be A““’agge"e'”’Wemeage”‘“’e" die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann pis zum vertangt

n ‘g‘ R:"f’t“” di' d;‘"i“bd'e D’“Ck;""fgf" gegebenen Moglichkeiten. dor Abdruck der Anzeige otz o Bl Druckvorlagen die zuséitzliche Satz-, Film-, Lithokosten etc. verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen und

+ Der Auftraggeber hat bel ganz oder teilweise oder bel ruck der Anzeige trol nicht sofort erkennbar, sonder werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine
uch auf oder eine aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige Gewahvleismngsansmuche Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt Anzeigen, wenn der geber nicht vor Drucklegung der nichstfolgenden
beem(vachﬂgt wurde. Lasst der Verlag eine mm merﬂu gestellte 1 oder ist die emeut nicht einwandrei, so hat der Anzeige auf den Fehler hinweit. Bei U der im Terminplan festgelegten Daten fir die | Ger D ann keine Gewahr for eine
ein Recht auf des Auftrages. Bei Mangeln der Anzeige ist die Riickgangigmachung cinwandirele Druckwiedergabe Gberommen werder,
ausgeschlossen. ng fir den I i Ulsssigheit i line-Werbung. Er stell

12.3) Zur Haftung, gleich aus welchem Rechtsgrund einschiieBlich unerlaubter Handlungen, ist der Verlag nur verpflichtet, soweit Schaden (1) durch schuldhafte f Sggg‘;g‘gzggﬁgﬁ';;:g‘,:‘c‘,f;"n %f‘xg;i,“;wg;”‘f;;sg;"Zg::‘m‘;g,f;;;“v:‘;°;;m gemachfﬁfe,den B e “Z'Df:;'w%mgen Rechgv'efl:iéﬁgus;)”
Verletzung einer vertragswesentlichen Pficht (Kardinalpflichi) durch den Verlag in eine das Erteichen des Vertrgszwerks gefénrdenden Weise verursacht werden auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag ist nicht verpfiichtet, Autrage und Anzeigen daraufnin zu pmlen ob durch sie Rechite Dritter beeintrachtigt
oder (2) auf grobe Fahriassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zurickzufuhren sind. werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der die sich auf

b) Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) fir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahriassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu {ragen, und zwar nach Magabe des jewells giltigen Mze,gema,‘,s Erscheinen nicht rechtzeitig sistiere
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt ; Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.
©) Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) oder (2) fir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist ) Der Auftraggeber ibertragt dem Verlag samtliche fir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art inkl. Interet) erforderiichen urheberrechtiichen
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt. Nutzungs- und sonstigen Rechte, insbesondere zur Venvielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entniahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
d) Firmittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit von Organen seitich, inhaltich und 6rilich unbegrenzt in dem fr die Durchithrung der Auftrage notwendigen Umfang.
oder leitenden Angestellten des Verlags zurlickzuftihren sind. . . . h) Anzeigenauftrage kbnnen nach Anzeigenschluss grundséitzlich nur aus wichtigem Grund gekiindigt werden. Die Kiindigung muss schriftlich erfolgen. Telefax und
€) Jede Haftung von dem Verlag ist auf solche typischen Schiden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Umstanden E-Mail geniigen Der Verlag kann in diesem Fall mindestens die entstandenen Satzkosten berechnen.
verinftigerweise rechnen konnte. . ’ ) ’ ) i) Sind etwaige Mangel an gelieferten Drucksachen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort, Sonden erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Werbungtrei-
) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis e) schlieBt Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein. bende dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu {ragen.
) Falle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaBnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstorungen entbinden den
Verlag von der Verpflichtung auf Erfillung von Autragen und Leistung von Schadenersatz. Zusatzllche Geschiftsbedingungen fiir die digitale Ubermittlung von Druckunterlagen fiir Anzeigen
h)  Die Gewahrleistung fir Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe beschrankt, die im Risikobereich und der Einflusssphare des Vev\ags begrindet Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentrager (z.B. Disketten, Cartridges, CD-ROMs), direkt oder indirekt per Fernibertragung (z.8. ISON, E-Mail,
sind. Sie ist ausgeschlossen fir unwesentliche Fehler, z.B. wenn der Fehler den Zweck der Online-Werbi mcht wesen tiich iggeber st FTP) an den Verlag papierlos tbermittelt werden
bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht méglich ist, jederzit ein fehlerfreie Onl Fal therSeNevdesVeHags mehr b) Unerwanschte Druckresultate (z.B. durch fehlende Schriften, geringe Bildqualitat etc.), die sich auf eine von den des
als 10 % der gebuchten Zeit und langer als 24 Stunden innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der Schal(ung L% hat Gor Auftraggeber Anspruch auf Nachlieferung Verlags zur Erstellung von Druckunterlagen zurickfdhren lassen, fihren zu keinem Anspruch auf Preisminderung ode, bty
der Anspriiche sind c) Beidigitaler( on mehreren Dateien hat der Auftraggeber dafiir Sorge. w tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen

13.  Der Verlag zeitbedin Wiedergabe der Anzeige. Reklamationen offensichtlicher Mangel muss der Aufftraggeber Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden, Fir die Ubertragung von digital g diirfen nur Dateien verwendet
innerhalb von 4Wochen nach Veroffentlichung schriftlich erheben. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetz- werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltiich keine Moglichkeit der Veranderung hat. Oﬂene Dateien (z.B. Dateien, die unter InDesign, QuarkXPress,
lichen Verjahrungsbeginnschriftlich geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Corel Draw, Freehand usw. gespeichert wurden) kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen Dateien fiir die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch
Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht aU' Vorsa‘z beruhen ) ) ) genommen vieren. Oriine-Vierbung dart nur in geeigneten Dateformaten gelifert werden. Die Vorgaben des Verlags sind 2u bezchten.

14, Der Verlag Gbernimmt keine Haftung fiir Fehler aus jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht Gbernommen, wenn d) Digital nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlissig verarbeitet werden. Digital erstellte
sich Méngel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der hat dann bei Abdruck keine Anspriche. Die Prifrucke milssen zur Kontrolle der Farbverbindlichket den FOGRA/UGRA Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke missen einen offizielen
eventuell entstehenden Mehrkosten z.8. zur der oder fiir missen werden. Druckkontrollstreifen aufweisen. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz auslosen

15.  Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Dev Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der konnen. In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit tberpriifen zu konnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber
Verlag bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber ausdriicklich angefordert werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in blichen Toleranzen gewahrleistet.
den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt €) Werden digital iibermittelte Druckvorlagen per Datentrager an den Verlag iibermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Auftragesber gegen eine

16 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt pauschale von EUR 2,50

17 Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung f) Der Auftrageeber hat vor einer digitalen Ubermittung von Druckvorlagen dafir Sorge zu tragen, dass die Gbermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren,
vereinbart ist. Wiirmern und sonstige Schadensquellen sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm ibermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort gelscht, ohne dass

18.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im in Hhe von 8 % iber dem Basiszinssatz der Europaischen der Auftraggeber hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behlt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
Zentralbank ab Falligkeit des Rechnungsbetrages, sowie Mahnkosten in Hohe von EUR 7,50 pro Mahnung berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden sind.
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und firr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter ) Der Verlag ist nicht verpfichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu tberprifen. Der Verlag haftet nicht fur Ubertragungsfehler.
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FACHMAGAZIN FUR DIE CE- UND HAUSGERATE-BRANCHE

Sonderpublikationen der HUSS-MEDIEN GmbH

Diese hochwertigen Lifestyle-Magazine bieten ein breites Themenspektrum.
Erscheinungsweise: jéhrlich

bewusst&gesundleben
Erscheinen: Mai 2012
Anzeigen-/DU-Schluss: April 2012
Druckauflage: 60.000 Exemplare

Vertrieb: Fachhandel + Endverbraucher
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Mit bewusst&gesundleben starten Sie
in den Frihling. Diese Sonderausgabe

versteht sich als Ratgeber und Begleiter

fiir eine Lebensart, die bewusst anders
ist, als der allgemeine Trend zu leben.

wohnvisionenleben

Erscheinen: Anfang Oktober 2012
Anzeigen-/DU-Schluss: September 2012
Druckauflage: 80.000 Exemplare
Vertrieb: Fachhandel + Endverbraucher

LR, L,

B g
fiir
ins modeme Zuhause

Mit wohnvisionenleben wird der Endverbrau-
cher Schritt fiir Schritt durch das moderne
Zuhause gefiihrt. Das Magazin zeigt, wie man
sein Zuhause zukunftsweisend gestaltet und
versteht sich dabei als Ideengeber.

Auf Wunsch erhalten Sie die seperaten Mediadaten unter Telefon 030 42151-447.
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kaffeeteeabc

Erscheinen: Anfang November 2012
Anzeigen-/DU-Schluss: September 2012
Druckauflage: 60.000 Exemplare
Vertrieb: Fachhandel + Endverbraucher

Das kaffeteeabc schafft eine Erlebnlswelt
rund um den Kaffee-, Tee- und Weingenuss.
Es bietet viele Informationen zur Geschichte,
zu neuen Produkten und informiert (iber
Zubereitungsmoglichkeiten.



" Tel. 030 42151-447
Fax 030 42151-293
www.rfe-eh.de
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Weitere Fach- und Sonderpublikationen

fur die Elektrobranche

www.elektrowelt.net



