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Die Medienmarke
Zielgruppe

Hoteldirektoren, Geschéftsfiihrer, Inhaber, F&B-Manager,
Service- und Kiichenchefs von Hotels, Pensionen, Restaurants, Gaststatten,
Bars und Cafés

Themenspektrum
Management, Ambiente, Technik, Food, Getranke, Messen

Crossmediales Angebot

Fachzeitschriften, Website,
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gastronomie & hotellerie

gastronomie & hotellerie ist ein liberregionales
Unternehmer-Magazin fiir Hotel, Restaurant
und Kiche

Zur Zielgruppe gehéren Hoteldirektoren,
Geschéftsfiihrer, Inhaber, F&B-Manager,
Service- und Kiichenchefs von Hotels,
Pensionen, Restaurants, Gaststatten,

Bars und Cafés.

monatlich (Doppelnummern 1/2, 7/8)

DIN A4

43. Jahrgang 2012

Jahresabonnement Inland zzgl.

8,00 € Porto- und Versandanteil 64,00 €
Einzelverkaufspreis zzgl.
1,80 € Porto- und Versandanteil 9,00€

Offizielles Organ des PARTY SERVICE
BUNDES DEUTSCHLAND e. V.

4
%

HUSS-MEDIEN GmbH

Am Friedrichshain 22

10407 Berlin

Telefon: 030 42151-0
www.gastronomie-hotellerie.com

Wolfgang Huss

Ines Neumann (verantwortlich)
E-Mail: ines.neumann@hussberlin.de

Barbara Bohme (verantwortlich)
E-Mail: barbara.boehme@hussberlin.de

(& -380)

(& -464)

Fachzeitschrift

14 Umfangsanalyse 2010 = 10 Ausgaben

Titel-Portrat

Gesamtumfang: 948 Seiten = 100,0 %
Redaktionsteil 759 Seiten = 80,0 %
Anzeigenteil 189 Seiten = 20,0 %

davon:

Stellen- und Gelegenheitsanzeigen 10 Seiten = 5,3 %

Verlagseigene Anzeigen 50 Seiten = 26,5 %

Einhefter 4 Seiten = 2,1 %

Beilagen 14 Stuck
15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils 759 Seiten = 100,0 %
Chefsache 152 Seiten = 20,0 %
Technik & Ambiente 259 Seiten = 34,1 %
Food & Beverage 245 Seiten = 32,3 %
Nachrichten 62 Seiten = 8,2 %
Sonstiges 41 Seiten = 54 %
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Ausgabe | AS ET Chefsache Ambiente Technik Food Getranke Messen/Sonstiges
1-2 20.01. 06.02. Nachhaltiges Freiluftgastronomie | Kaffeemaschinen Frithstick & Brunch | Szene- & Mix- INTERGASTRA
Energiemanagement | Tischkultur Kassentechnik Eis-Hits getranke Stuttgart,
HeiBluftdampfer Trendspirituosen 11.-15.02.2012
INTERGASTRA — Messeausgabe Ambiente Frankfurt,
10.-14.02.2012
3 17.02. 05.03. Konferenz- & Berufskleidung Minibars & Etagen- Brot- & Backwaren | Mineralwasser BioFach Niirnb
Tagungsgeschaft Restaurant- automaten, Sicherheits-| Suppen, Saucen Bier & Bier- 1'50 al(é Ozugé)lezrg'
Ausstattung und SchlieBtechnik & Fonds spezialitaten e

Frontcooking ITB Berlin
n,

07.-11.03.2012

INTERNORGA - Messeausgabe

INTERNORGA
4 21.03. 10.04. Hotel-TV & Hotelzimmer Raum- und Spargel-Saison Kaffee & Tee Hamburg,
Entertainment Gastebad Ablufttechnik Salate & Dressings Fruchtsafte 09.-14.03.2012
Spiiltechnik Gemiise & Beilagen
Sonderausgabe Griines Band — Preis fiir Nachhaltigkeit im AuBer-Haus-Markt
|
5 17.04. 07.05. Objekteinrichtung Hotelbetten Outdoortechnik Eis & Desserts Erfrischungsgetranke
Glas, Porzellan & -equipment Fingerfood Wein/weinhaltige
& Co. Hauswéscherei: Getranke

Pro & Contra

6 21.05. 07.06. Einkaufs- Wellness & Spa Front- & Backoffice Grill-Saison Kaffeespezialitaten
gesellschaften Barausstattung Offentlicher Ole & Fette Cocktails &
Sanitérbereich Longdrinks

kiiche & technik - SONDERPUBLIKATION in gastronomie & hotellerie und GV-kompakt




Ausgabe | AS ET Chefsache Ambiente Technik Food Getranke Messen/Sonstiges
7-8 30.07. 15.08. Versicherung & Buffets Kaffeemaschinen Fisch & Mineralwasser & Co. | tendence
Brandschutz Sanitdrausstattung Reinigung & Hygiene | Meeresfriichte Weizen- & Frankfurt/M.,
Friihstick & Brunch | Spezialbiere 24.-28.8.2012
hogatec Essen,
hogatec — Messeausgabe 02— 05.09.2012
9 28.08. 13.09. Catering- & Sauna & Solarium Frontcooking Brot- & Backwaren Fruchtsafte InterCool. InterMeat
Bankettgeschaft Hotelzimmer Spiilmaschinen Feinkost & Bio- & InterMop'ro !
Delikatessen Wellnessgetranke Diisseldorf !
23.-26.09.2012
10 21.09. Nutzfahrzeuge & Tische, Stiihle & Reservierungs- Knabbereien Premium-Biere
Kleintransporter Sitzbanke systeme Eis & Desserts Likére/Softspirituosen
Berufskleidung Herde/ Induktion
kaffee & tee - SONDERPUBLIKATION in gastronomie & hotellerie und GV-kompakt
11 25.10. Frihstlckskonzepte | Gastebad Seminar- und Kartoffeln & Co. Whiskey-Time
Hotelwasche Tagungstechnik Suppen, Saucen & Kaffee & Tee
HeiBluftdampfer Fonds
energie & umwelt - NACHHALTIGKEITS-SPECIAL in gastronomie & hotellerie und GV-kompakt
12 22.11. Mobel fur die Tableware Hotel-TV & Internet Wild & Geflligel Sekt & Champagner
Hotellerie Minibars & Tresore Kassen & Snacks & Fingerfood | Wein &
Kassen-Software Mineralwasser
Spiiltechnik

Termindnderungen oder Verschiebungen vorbehalten. Achtung: Redaktionsschluss 6 Wochen vor Erscheinen!
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hO’tellel‘le Preisliste Nr. 23, giiltig ab 01. 01. 2012

O
1 Anzeigenpreise und Formate (Preise in Euro, Zuschlage nicht rabattierbar)
Format Breite X Hohe sw 2-farbig 4-farbig Format Breite X Hohe SW 2-farbig 4-farbig
° in mm in€ in € in € in mm in€ in€ in €
= 182 x 62 1.340 2.000 3.320
< B
# 182 x 266  5.210 5.870 7.190
43 x 266
(hoch)
1/1 Seite 1/4 Seite 90 x 130
(Standard)
S = —_ 182 x 48 950  1.610 2.930
T 120 x 192 3.030 3690 5010 HY e e
58 x 130
I (hoch)
Juniorpage _
- 90 x 96
: 1/6 Seite (Standard)
: 18(2 l>1<er1)30 2.650 3.310 4.630 182 x 34 690 1.350 2670
q ﬁ E (quer)
90 X 266
(hoch) - 43 x 130
1/2 Seit: I ' (hoch)
eite
., .
1 1/8 Seite (Standard)
“ 182 x 8 1.780 2.440 3.760
(quer)
Millimeterpreis je Spalte: € 5,50 (4-spaltig)
58 x 266 :
- (hoch) € 8,20 (3-spaltig)

1/3 Seite
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hO’te“eI‘ie Preisliste Nr. 23, giiltig ab 01. 01. 2012
O

2 Zuschlage: 5 Sonderwerbeformen:

Platzierung 4. Umschlagseite 8.230 € Beihefter
2. Umschlagseite 7.710 € 2seitig (unbeschnitten: 216 x 307 mm) 5.210 €
Titelklappe 7.980 € 4seitig (unbeschnitten: 432 x 307 mm) 7.790 €

(andere Beihefterumfange auf Anfrage)

Farbe (nicht rabattierbar)
Je Normalfarbe (Euroskala) 660 € Beilagen (lose eingelegt, nicht rabattierbar)
Zuschlag 4farbig 1.980 € bis 25 g %y 230 €
Je Sonderfarbe HKS 890 € bis 50 g %y, 260 €
Sonderfarbe Pantone auf Anfrage zzgl. Mehrporto

Format Inselanzeigen 100 % vom Grundpreis Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u.a.
angeschnittene Anzeigen 10 % vom Grundpreis (nicht rabattierbar)
bindende Platzierungsvorschriften 10 % vom Grundpreis Preis (masch. Klebung) % 140 €

zzgl. Mehrporto

3 Rabatte: Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr):

6 Kontakt: S rt, Anzeigendi iti
Malstaffel Mengenstaffel onta Tgfag?)%rinzelél_riﬁlgen Isposttion
bei 3 Anzeigen 5% 2 Seiten 5% Mail: ; i
bei 6 Anzeigen 3% 4 Seiten 3% E-Mail: gastro.anzeigen@hussberlin.de
bei 9 Anzeigen 10 % 6 Seiten 10 %

7 Zahlungsbedingungen/Bankverbindung:

Commerzbank
Konto-Nr.: 976005901, BLZ: 120 400 00

UST-Ident-Nr.: DE 137189299

Auf Farb-/Anschnittzuschlage, Ad Specials und Beilagen
sowie Stellenanzeigen kein Nachlass. Kombi-Rabatte bei
Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage.

4 Rubriken:  Immobilien (pro mm und Spalte) 4,00 € 14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
Bezugsquellen (pro mm und Spalte) 3,50 €
Stellenanzeigen (pro mm und Spalte) 2,75 €
Chiffregblhr 6,00 €
Web-Kompass pro Jahr (10 Ausgaben) 350,00 € Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Fachzeitschrift
Auflagen- und Verbreitungsanalyse

1 Auflagenkontrolle: &

2 Auflagen-Analyse:  Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2010 bis 30. Juni 2011)

3.1 Verbreitung nach Nielsengebieten:

Nielsen 546
12,6 % = 2.598 Expl.

Nielsen 7
8,7 % = 1.791 Expl.

Druckauflage 21.000 Nielsen 1
Tatsachlich verbreitete 20.842 | davon Ausland: 162 11,0 % = 2.282 Expl.
Auflage (tvA):
Verkaufte Auflage: 8.335 | davon Ausland: 140
Abonnierte Exemplare: 7.300 | davon Mitgliederstiicke: 3.166 Nielsen 2
) 17,6 % = 3.635 Expl.
Einzelverkauf: -
Sonstiger Verkauf: 1.035
Freistiick 12507 Nielsen 3a
reistiicke: : 15,6 % = 3.234 Expl.
Rest-, Beleg- und Archivexem- 158
plare:

3 Geografische Verbreitungs-Analyse:

Anteil an tatsachlich ver-

breiteter Auflage
Wirtschaftsraum % Exemplare
Inland 99,2 20.680
Ausland 0,8 162
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 20.842

Nielsen 4
18,3 % = 3.792 Expl.

Nielsen 3b

16,2 % = 3.348 Expl.

Kurzfassung der Erhebungsmethode auf Seite 9.
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Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs-Analyse
(AMF-Schema 2, Ziffer 3)

1

2.1

2.2
2.3

2.4

Untersuchungsmethode:
Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung — Total Erhebung

Beschreibung der Empféangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:

Beschaffenheit der Datei:
In der Empféangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst.

Gesamtzahl Empfanger in der Datei: 123.789

Gesamtzahl wechselnder Empfanger: 114.700

(Wechsel nach jeder Ausgabe)

Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
nach Vertriebsformen:

* Verkaufte Auflage 8.335
davon: abonnierte Exemplare 7.300
Einzelverkauf 0
sonstiger Verkauf 1.035
* Freistlicke 12.507
davon: standige Freistlicke 754
wechselnde Freistiicke 11.470
Werbeexemplare 283
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 20.842
davon: Inland 20.680

davon: Ausland 162

Verbreitungs-Analyse
Kurzfassung der Erhebungsmethode

Beschreibung der Untersuchung:

3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

Grundgesamtheit (tvA) 20.842 = 100,0 %
Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 283 = 1,4 %
* Einzelverkauf 0

 sonstiger Verkauf 0

* Werbeexemplare 283

Die Untersuchung reprasentiert

von der Grundgesamtheit (tvA) 20.559 = 98,6 %
3.2 Tag der Datei-Auswertung: 30.6.2011

3.3 Beschreibung der Datenbasis:

Die Auswertung basiert auf der Gesamtdatei. Die ermittelten Anteile
fir die Verbreitungsgebiete wurden auf die tatsachlich verbreitete
Auflage im Jahresdurchschnitt gemaB AMF-Ziffer 2 projiziert.

3.4 Zielperson der Untersuchung: -

3.5 Definition des Lesers: -

3.6 Zeitraum der Untersuchung: vom 1.7.2010 - 30.6.2011

3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: Verlag
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1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel

210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

182 mm breit X 266 mm hoch
3 Spalten a 58 mm Breite

2 Druck- und Bindeverfahren:

3 Dateniibermittlung:

4 Datenformate:

Offsetdruck, Klebebindung

Bevorzugt werden digitale Druckunterlagen
verwendet. Die Anfertigung samtlicher Druck-
vorlagen, auch digitale Daten, wird berechnet.

FTP: Ihre FTP-Zugangsdaten erhalten Sie per E-Mail
von |hrem Ansprechpartner in unserem Haus.
E-Mail: Per E-Mail Ubermittelte Daten diirfen die
GroBe von 15 MB nicht berschreiten und sollten
gepackt sein (zip/sit-Format).

Datentrager: CD-ROM, Daten-DVD

Angaben zum Datenversand:

Zusammen mit den Daten werden alle Informa-
tionen Uber Zeitschrift/Titel, Absender/Firma,
Betriebssystem, verwendete Programmversionen,
Dateinamen und Farben benoétigt.

Auf dem Postweg versendete Daten schicken Sie
bitte ebenso an die Anzeigenabteilung.

Fir den Offsetdruck geeignete, hochaufgeldste
Dateien im PDF-Format (pdf 1.3) mit eingebetteten
Schriften (PDFX-3- oder PDFX-1a-Standard)

Die Annahme offener Daten ist moglich.

Fir offene Daten gilt:

Alle verwendeten Schriften und Schriftschnitte,
auch in EPS-Files enthaltene, miissen dem
Auftrag beigefligt sein.

Bilder und Grafiken miissen im CMYK-Modus zur
Verfligung gestellt werden.

10

Formate und technische Angaben

Farben:

Proof:

Datenarchivierung:

Gewahrleistung:

Kontakt:

Fachzeitschrift

F
o)

Programme: QuarkXpress, InDesign, lllustrator,
Photoshop.
Daten aus anderen Programmen nur auf Anfrage.

Der Druck erfolgt nach der Euroskala im
Prozessstandard Offsetdruck (PSO) mit den
Grundfarben Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz.

Von jeder Seite wird ein farbverbindliches Proof
nach ,Medienstandard Druck” (bvdm) oder je
Farbe ein s/w-Ausdruck bendtigt mit jeweiliger
Angabe der Farbe (EURO-Skala, HKS, Pantone).
Farbandrucke vom Farbkopierer sind nicht farb-
verbindlich fir den Druck.

Daten werden archiviert, unveranderte Wieder-
holungen sind deshalb in der Regel méglich. Eine
Datengarantie wird jedoch nicht Gilbernommen.

Nur was auf dem Datentrager vorhanden ist, kann
verarbeitet werden. Fiir Abweichungen in Texten,
Abbildungen und insbesondere Farben Gbernimmt
der Verlag keine Haftung.

Technische Information zum digitalen
Datenversand:

Anzeigenabteilung: gastronomie & hotellerie
Am Friedrichshain 22, 10407 Berlin

Telefon: 030 42151-454, Fax: 030 42151-214
E-Mail: gastro.anzeigen@hussberlin.de
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Formate und technische Angaben

hotellerie

2/1 Seite
Anschnitt
Breite: 420 mm
Hoéhe: 297 mm

1/1 Seite
Anschnitt
Breite: 210 mm
Hoéhe: 297 mm

1/1 Seite
Satzspiegel
Breite: 182 mm
Hoéhe: 266 mm

Juniorpage
Anschnitt
Breite: 134 mm
Hoéhe: 210 mm

Juniorpage
Satzspiegel
Breite: 120 mm
Hohe: 192 mm

1/2 Seite hoch
Anschnitt

Breite: 103 mm
Hohe: 297 mm

1/2 Seite quer
Anschnitt

Breite: 210 mm
Hoéhe: 148 mm

1/3 Seite hoch
Anschnitt

Breite: 71 mm
Hohe: 297 mm

1/3 Seite quer
Anschnitt

Breite: 210 mm
Hoéhe: 104 mm

1/4 Seite hoch
Anschnitt

Breite: 56 mm
Hohe: 297 mm

1/4 Seite quer
Anschnitt

Breite: 210 mm
Hoéhe: 80 mm

Alle Anschnittformate zuziiglich 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante
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hotellerie Sonderwerbeformen

1stronomie
hotellerie

gastronomie
10telierie

Klappe an Titel-
und/oder Riickseite

Format Titel:
206 mm x 297 mm

Titelklappe
beidseitig bedruckt
Format: 105 mm x 297mm

7.980 €
Format Klappe:
201 mm x 297 mm
Preise auf Anfrage
Banderole
einseitig bedruckt
Format: 430 mm x 80 mm Alle Formate zuziliglich 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante
8.610€

Weitere Sonderformate sowie Werbemaglichkeiten auf Anfrage.

12



gastronomie _ Beihefter &
hOte“erle Formate und technische Angaben A

Beihefter Technische Angaben:
Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines Beihefter sind unbeschnitten anzuliefern, mehrblattrige Beihefter
verbindlichen Musters, notfalls eines Blindmusters, mit GroBen und muissen gefalzt angeliefert werden.
Gewichtsangaben erforderlich. Beihefter drfen nur fir das Verkaufs- Die Vorderseite des Beihefters ist zu kennzeichnen. Beihefter miissen
programm eines Werbungtreibenden werben. Sie missen den Post- in der Art und Ausfiihrung so beschaffen sein, dass eine zusatzliche
bestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Aufbereitung und Bearbeitung entfallt. Erschwernisse und zusétzliche
g?glgton:terlql Virtm;et;:t:];slt' Wec:ﬂegeﬁotlzml'schen Méelichkeiten Falz- und Klebearbeiten werden gesondert berechnet.
i zier! i ig v i i iten.
ung g8 g Benotigte Liefermenge: 21.200 Exemplare einschl. Zuschuss
Formate: Anlieferungstermin: Bis spatestens 10 Arbeitstage
1 Blatt (= 2 Seiten) unbeschnitten 213 mm breit x 307 mm hoch vor Erscheinen des betreffenden Heftes
2 Blatt (= 4 Seiten) unbeschnitten 432 mm breit x 307 mm hoch
3 Blatt (= 6 Seiten) unbeschnitten 620 mm breit x 307 mm hoch
Weitere Beihefterumfénge auf Anfrage.
Beschnittschema:
— ,_2_![]9_4_ _s_e_r!e_r] _._falz®Bund)__________ i 6 Seiten Falz (Bund) Falz i
b H : $ r s —— '
s 5| | 5 ¥ B 5 :
HEE : o £l £ : ?
2| 8| : ; 8 5| 216 mm :
el 2| ! I S| & ¢ unbeschnitten |
s gl | | I el g | !
E E, } 216 mm N 210 mm : £ R 210 mm : 206 mm 195 mm £
13 | unbeschnitten | | beschnitten ' 0 el I beschnitten ! beschnitten beschnitten | '©
y YV '_______________Ej‘: y oV e —————
%H<7 3 mm Frasrand je 3 mm T —qu— 3mm rFrésrand je3mm
B 432 mm _ 617 mm
N beschnitten g
< 620 mm _
unbeschnitten

13
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Beilagen:

Beilagenhinweis:

Bendtigte Auflage:

Anliefertermin:

Format:

Technische Angaben:

Aufgeklebte Postkarten:

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die

Vorlage eines verbindlichen Musters mit GréBen-

und Gewichtsangabe bis spatestens Anzeigen-

schluss der jeweiligen Ausgabe erforderlich.

Beilagen diirfen nur fiir das Verkaufsprogramm

eines Werbungtreibenden werben. Sie miissen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, Formate:
dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt

werden konnen. Die Platzierung von Beilagen erfolgt

den technischen Moglichkeiten entsprechend.

Bendtigte Liefermenge:

Ein Beilagenhinweis wird kostenlos im Anzeigenteil
aufgenommen. Anlieferungstermin:

21.200 Exemplare einschl. Zuschuss

Technische Angaben:
Bitte 10 Arbeitstage vor Erscheinen des
betreffenden Heftes.

Maximal 205 mm breit x 290 mm hoch

Beilagen miissen so beschaffen sein, dass eine
zusatzliche Bearbeitung entféllt. Erschwernisse und
zusatzliche Arbeiten (z.B. Falzen) werden gesondert
in Rechnung gestellt.

Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als

Papier gedruckt sind, kénnen nur nach Vorlage eines Versandanschrift:
verbindlichen Musters und vorheriger Zustimmung
des Verlages und der Post angenommen werden. Liefervermerk:

Aufgeklebte Postkarten (Mindestpapiergewicht
150 g/m?) und Warenmuster auf Einheftern oder
ganzseitigen Anzeigen mussen zusétzlich als
Beilagen berechnet werden.

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die
Vorlage des Anzeigenmotivs mit aufgeklebter

14

Beilagen, Aufgeklebte Werbemittel F
Formate und technische Angaben

Postkarte (Standmuster), notfalls eines Blindmus-
ters, erforderlich.

Warenmuster kénnen nur nach vorher vom Verlag
einzuholender Zustimmung der Post (gegen Vorlage
eines verbindlichen Musters) angenommen werden.

Flr aufgeklebte Postkarten gelten die Postvorschriften.
MaximalgréBe fur aufgeklebte Warenmuster:

25 cm?, Maximallange einer Kante: 6 cm

21.200 Exemplare einschl. Zuschuss

Bis spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinen des
betreffenden Heftes.

Bei aufgeklebten

Postkarten

sollten die 2 2
Klebekanten in 2 g g 2
Bundrichtung @ 8 8 o
liegen = =

-«—— Einsteckrichtung ——>

Beklebung Beklebung
auf der Vorderseite  auf der Ruckseite

Méller Druck GmbH, ZeppelinstraBe 6,
16356 Ahrensfelde/OT Blumberg

Flir gastronomie & hotellerie Nr. X/2012,
Name des Kunden, Bezeichnung der Drucksache,
Auflagenhohe, Lieferanzahl der Paletten/Pakete
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Website
Portrat

Web-Adresse:

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Verlag:

Ansprechpartner
Redaktion:

Ansprechpartner
Online Werbung:

www.gastronomie-hotellerie.com

Umfangreiches Internet-Angebot der B2B
Kommunikation flir Entscheider aus Hotels und
Restaurants. Sténdig aktuelle Nachrichten und
Zusatzinformationen, sowie Produktvorstellungen
und eine Jobbdrse.

Professionelle Entscheider aus der Hotellerie
und Gastronomie.

HUSS-MEDIEN GmbH

10400 Berlin - Deutschland
Hausanschrift:

Am Friedrichshain 22
10407 Berlin

Marion Neubauer, Redaktionsassistentin
E-Mail: marion.neubauer@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-490

Susan Grunert, Anzeigendisposition
E-Mail: susan.grunert@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-454
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gastronomie

hotellerie

Website P

Preise/Werbeformen

1 Preise und Werbeformen:

Werbeform Platzierung Format/GroéBe in Pixel Datenvolumen bis Preis je Woche in €
Full-Banner 468 x 60 50 KB 200,00
K Horizontal,
Halfsize-Banner i. d. R. iber dem Kopfbereich der Website 234 x 60 50K8 150,00
Superbanner 728 x 90 50 KB 250,00
Skyscraper 120 x 600 50 KB 300,00
Vertikal,
Half-Skyscraper i d_R. am rechten Rand der Website 120 x 300 50 KB 250,00
Wide-Skyscraper 160 x 600 50 KB 350,00
Wallpaper Kombination aus Sxyscraper und Fullsizebanner 468 x 60 +120 x 600 50 KB 350,00
Rectangle Seitenintegriert, i. d. R. in der linken Randspalte 180 x 150 50 KB 250,00
Textanzeige Anzeige in Textform in Website implementiert max 350 Zeichen 50 KB 200,00
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwsSt.
2 Rabatte: Abnahme innerhalb 12 Monate (Insertionsjahr): 4 Zahlungsbedingungen/ Commerzbank
Malstaffel Bankverbindungen: Konto-Nr.: 97 600 59 01, BLZ: 120 400 00
bei 3 Schaltungen 5% UST-Ident-Nr. DE 137 189 299
bei 6 Schaltungen 8% 14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
bei 9 Schaltungen 10%
bei 12 Schaltungen 12%
3 Rubriken: Gesamte Homepage im Rotationsverfahren

mit héchstens 3 weiteren oder exklusiv
ausgewahlte Unterseiten
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gastronomie

hotellerie

1 Dateiformate:

2 Lieferadresse:

3 Lieferfrist:

GIF, JPG, PNG max. 50KB
HTML; FLASH max. 50KB
3rd Party Stream  max. 50KB
Javascript max. 50KB

Dauer der Animation max. 15s

Bitte senden Sie die Werbemittel fiir lhnre Kampagne
an folgende E-Mail:
susan.grunert@hussberlin.de

3 Tage vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten ist ausreichend Zeit, die
Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der
Kampagne zu gewahrleisten. Verzégerungen durch
verspatete Anlieferungen gehen nicht zu unseren
Lasten.

Bei Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen
Meta-Informationen:

¢ Kundenname

* Kampagnenname

¢ Buchungszeitraum

* Belegte Seite

 Platzierung auf der Site

* Werbeformat

* Ansprechpartner flir Riickfragen
¢ Motivname (optional)

* Klick-URL

* Alt-Text (optional)
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Formate und technische Angaben

4 Ansprechpartner:

Website

F

Bei Flash-Versionen:

* Angabe der Flashversion

 Information Gber Actionscripte

* integriertes ClickTag

* GIF oder JPG als Fallback im Format der
gebuchten Werbeform flir User, die kein Flash
installiert haben

* Sniffer Code (falls vorhanden)

Drittanbieter:

* Javascript/Iframe-Redirect
* Angabe der Flashversion
e Kompatibilitatsinformation

(Browser, Betriebssystem)
¢ Informationen zu Aufrufparametern/-variablen fiir:
* Vermeidung von Caching (Timestamp)
 3rd-Party-Klicktracking

Susan Grunert, Anzeigendisposition
E-Mail: susan.grunert@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-454



gastronomie

hotellerie

Bannerformate
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Full-Banner und Halfsize-Banner (horizontal):
Platzierung: uber dem Header, gesamte Webseite
mit héchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Platzierung: Giber dem Content, gesamte Webseite

Format/GroBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Platzierung: uber dem Header, gesamte Webseite
mit héchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 234 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Superbanner (horizontal):
Platzierung: uber dem Header, gesamte Webseite
mit héchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 728 x 90 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Skyscraper, Wide-Skyscraper und
Halfsize-Skyscraper (vertikal):

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit hdchstens 3 weiteren

Format/GréBe: 120 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB
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Formate und technische Angaben
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Website

F

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit hochstens 3 weiteren

Format/GroBe: 160 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit héchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 120 x 300 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Rectangle:
Platzierung: gesamte Webseite, vereinzelte
Unterseiten (Rubrikseite)

Format/GroBe: 180 x 150 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB

Wallpaper:
Platzierung: gesamte Webseite, im Rotationsver-
fahren mit héchstens 3 weiteren

Format/GroBe: 728 x 90 Pixel + 160 x 600 Pixel
468 x 60 Pixel + 120 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50KB



gastronomie

hotellerie

Newsletter
Portrat

Name:

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Erscheinungsweise:

Verlag:
Ansprechpartner

gastronomie & hotellerie Newsletter

468 x 60 Pixel
300 Zeichen

Full-Banner im News-Teil
Text-Banner im News-Teil
Rectangle Banner im Service-Teil

Der innovative Newsletter erscheint monatlich zu
aktuellen Themen, beleuchtet Trends und ruft zu
Diskussionen Uber Fakten auf. Spezielle Informatio-
nen zu Messen und Events runden das Angebot ab.

Der Newsletter erreicht Abonnenten, die an News
und Produkten aus dem Fachgebiet interessiert sind.
Die Abonnenten kommen aus allen Bereichen des
Gastgewerbes. Alle Empfanger haben (iber das so
genannte ,,double opt-in“ Verfahren Ihr Einverstand-
nis zum Erhalt von Mailings gegeben.

monatlich

HUSS-MEDIEN GmbH

Redaktion:

Barbara Bohme, Chefredakteurin
E-Mail: babara.boehme@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-464

Marion Neubauer, Redaktionsassistentin
E-Mail: marion.neubauer@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-490

Anzeigen:

Ines Neumann, Anzeigenleiterin
E-Mail: ines.neumann@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-380

180 x 150 Pixel
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gastronomie

hotellerie

1 Werbeformen und Preise:

Newsletter

Preise/Werbeformen

P

Werbeform Platzierung Format in Pixel Datenvolumen bis Preis in €
Full-Banner Horizontal, iber dem Eingangstext 468 x 60 50 KB 180,00
Rectangle Seitenintegriert, in der rechten Randspalte 180 x 150 50 KB 150,00
Textanzeige Anzeige in Textform in Newsletter implementiert max. 300 Zeichen 50 KB 200,00
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
I N
=
= ]
2 Rabatte: Abnahme innerhalb 12 Monate (Insertionsjahr): 3 Zahlungsbedingungen/ Commerzbank

Malstaffel

bei 3 Schaltungen 5%
bei 6 Schaltungen 8%
bei 9 Schaltungen 10%
bei 12 Schaltungen 12%

Bankverbindungen: Konto-Nr.: 97 600 59 01, BLZ: 120 400 00

UST-Ident-Nr. DE 137 189 299
14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
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hotellerie

Newsletter F

Formate und technische Angaben

Dateiformate:

Newsletterformat:

Lieferadresse:

Lieferfrist:

468 x 60 50 KB
180 x 150 50 KB
HTML (Text und JPG) max. 300 Zeichen 50 KB

GIF, JPG, PNG

HTML und Text

Bitte senden Sie die Werbemittel fiir lhre Kampagne
an folgende E-Mail:

gastro.anzeigen@hussberlin.de

5 Ansprechpartner:

3 Tage vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam
ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine
sichere Auslieferung der Kampagne zu gewahrleisten.
Verzégerungen durch verspatete Anlieferungen
gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten.

Bei Anlieferung benotigen wir die erforderlichen
Meta-Informationen:

¢ Kundenname

* Kampagnenname

¢ Buchungszeitraum

* Belegte Seite

 Platzierung auf der Site

* Werbeformat

* Ansprechpartner flir Riickfragen
 Nielsenprodukt (optional)

* Motivname (optional)

* Klick-URL

* Alt-Text (optional)
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Hinweis zu Werbemitteln im gif-Format:

Outlook 2007 und 2010 zeigen nur den ersten
Frame ohne Animation an. Daher ist eine identische
Gestaltung des ersten und letzten Frames
empfehlenswert.

Susan Grunert, Anzeigendisposition
E-Mail: susan.grunert@hussberlin.de
Tel.: 030 42151-454



Allgemeine
1.

2dS stronomie

hotellerie

und Online-Werby

fiir Anzeigen, g
im Sinn der ist der Vertrag Uber die on Anzeigen und F in einer
Druckschrift sowie dber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschiuss erfolgt unter Beachtung der gema Preisliste zu gewahrenden Rabatte.

Geschéftsbedingungen

Zweife an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers it der Verlag berechiigt, auch wahrend der Laufzet eines Anzeigenabschiusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Ricksicht auf ein el von der des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhéangig zu machen

2. Anzeigen und f sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschiuss abzurufen. st im Rahmen eines Abschlusses das 19.  Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Unfang des werden Belegseiten
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige odervolsandige Blognummen gelieert Kann en Bleg it meft beschalft werden, 5o it an Seine el e rhtsverindiche Beschengun des Verages
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird. (iber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

3. Bei Abschliissen st der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Gber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge 20.  Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstocke, Filme, Lllhos Matern, etc. sowie fiir vom oder zu vertretende erhebliche
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. vereinbarter hat d u tragen.

4. Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des 21, Aus einer Auflagenminderungkann bei einem Abschluss uber mehrere Anzewgen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die in der Preisliste
Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltiich entgegenstehender Individual- garantierte verkaufte Auflage im des t. IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. Dariiber hinaus sind bei
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions maBgeblich. wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig

5. Wird ein Auftrag, insbesondere ein Serienauftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte. Anderungen des Heftumfangs behalt sich der Verlag vor, ohne
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.

Erstattung entfalt, wenn die Nichterfullung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlags besteht. Das Storno von bereits gebuchten Anzeigen- und Beilagenauf- 22 Bei Ziffernanzeigenwendet der Veriag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfat eines ordentlichen Kaufmanns an. Er iibemimmt dariber
tragen ist bis 20 Tage vor dem jeweiligen Anzeigenschiuss in schriflicher Form moglich. Danach fallen Stornogebiihren in Hohe von 50 % des Anzeigenbruttopreises hinaus keine Haftung. und Eilbriefe auf len nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffemanzeigen werden
an. Kindigungen und RUckrie,die nach dem Anzegenschlus eingehen, werde fchestens fr e Ghemachse Ausgabe wirksam vier Wochen aufbewah, Zuschiten, die in dieer it cht abeeholt sind, wevden vernichtet, Wertvolle Unter\agen sendet der Verlag zuruck one dazu verpflchtet zu

6. Bei der Errechnung der werden T dem Prels in Anzeig sein. Der Verlag behlt sich im Interesse und zum Schutz des. echt vor, die ei issbrauch des

7. Auftrage fir Anzeigen und F i die , besti Ausgahen odev an bestimmten Platzen der Druckschrift und 2u Priifzwecken zu 6ffnen. Zur lmd IstderVer\ag mchtveruﬂlcmet
im Intemet platziert werden sollen, miissen so rechtzeitig helm Verlag emgehen dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn 23. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfovdem'\g an den Die Plicht zur drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Ansonsten wird fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, Ausgaben oder Plétzen keine Gewahr 24, Erlllungsort und Gerichtssand istder Stz des Verlags, soweit heriber ene Vereinbarung gesetzich zudssig it. Auf den Vertrag finde ceutsches Recht Anwendung.
ibernommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf

8. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund iher redaktionellen Z”“"':;": Ge“"’"s"?’:zgj’n“g: des Verlags ) nd die fewels giltge Preiliste sind fi eden Auftrag maBeebend. Der
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige" oder ,Promotion” kenntlich gemacht. ertote Aneigonauftrag wird erct nach sthifticher Besthrgun dmh den oorey Jewolls g fg o Wi ot e e

9. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagen sowie Online-Werbung wegendes Inhalts, der Herkunt schnftllche e des Verlags Bung J edltig
oder der Form nach sachlich des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche g g auch firr laufende Auftrage — sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung getroffen

verstoft oder deren t fr den Verlag ist (z.B. wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fii Dritte enthalten - sog. Verbund- wurde mit dem Emmmungstermm des neuen Tarifs in Kraft. Der Verlag behalt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderversffentlichungen und
werbung). Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Kollckiven Sowie e Onli ookt logen. Sitd o e Verte e omerbindich. En fimoassins an den Prodoitione.
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der vetauf st mgich & & passung
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines A““’ag.es wird dem Aftraggeber unverzlglich ) Die Werbungsmittler und Werbeagenturensind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Wemungsuemenden an die Preisliste
lich. Fiir erkennbar oder Tordortcer Verlag unverzugncn Ersatz an. Der Veriag gewahrieitet eine blche Druckqualitat 9 Be A“"’agge"e'”’Wemeage”‘“’e" die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum vertangt

n ‘g‘ R:"f’t“” di' d;‘"i“bd'e D’“Ck;""fgf" gegebenen Moglichkeiten. dor Abdruck der Anzeige otz o Bl Druckvorlagen die zusétzlche Satz-, Flm-, Lithokosten etc. verursachen, werden diese in Rechnung gestelt. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen und

+ Der Auftraggeber hat bel ganz oder teilweise oder bel ruck der Anzeige trof ht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine
uch auf oder eine aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige Gewahrleistungsanspriche. Das Gleiche git bei Fehlern in wiederholt Anzeigen, wenn der geber nicht vor Drucklegung der nichstfolgenden
beemhachﬂg( wurde. Lasst der Verlag eine mm merﬂu gestellte oder ist die emeut nicht einwandrei, so hat der Anzeige auf den Fehler himweit. Bei L der Im Terminplan festgelegten Daten fir die ¢ Ger D ann keine Gewshr for eine
ein Recht auf des Auftrages. Bei Mangeln der Anzeige ist die Riickgangigmachung cinwandirele Druckwiedergabe Gberommen werder,
ausgeschlossen. Vi ng fir den In i uléssigkeit li b  stell

12.2) Zur Haftun, gleich aus welchem Rechtsgrund einschiiedlich unerlauber Handlungen, st der Verlag nur verpfichtet, soweit Schaden (1) durch schuldhatte R e W GNP A e T bR S e
Verletzung ainer vertragswesentlichen Pficht (Kardinalpflichi) durch den Verlag in eine das Erteichen des Vertrgszwerks gefénrdenden Weise verursacht werden auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag ist nicht verpfiichtet, Autrage und Anzeigen daraufnin zu prmen ob durch sie Rechte Dritter beeintrachigt
oder (2) auf grobe Fahriassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zurickzufuhren sind. werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der die sich auf

b) Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) fir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Mabgabe des jewells giltigen me,gem,‘,s Erscheinen nicht rechtzeitig sstiere
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt ; Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.
©) Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) oder (2) il grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist ©) Der Auftrageeber ibertrigt dem Verlag samtiiche fir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inkl Internet) erforderlichen urheberrechtlichen
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt. Nutzungs- und sonstigen Rechte, insbesondere zur Venvielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entniahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
d) Firmittelbare Schaden, Mangelfolgeschéden oder entgangenen Gewinn haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit von Organen seitich, inhaltich und 6rilich unbegrenzt in dem fr die Durchithrung der Auftrige notwendigen Umfang.
oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufiihren sind. ) § . h) - Anzeigenauftrage kbnnen nach Anzeigenschiuss grundsatzlich nur aus wichtigem Grund gekUnd\'gl werden. Die Kiindigung muss schriftlich erfolgen. Telefax und
€) Jede Haftung von dem Verlag ist auf solche typischen Schiden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Umstanden E-Mail genigen. Der Verlag kann in diesem Fall mindestens die entstandenen Satzkosten berechne
verinftigerweise rechnen konnte. . ’ ) ) ) ) Sind lvaigs Minge an gfarten Drucksachen, wie Behefe. Eeiebor e rcht soort Sonder erst beider Verarbetung erkennbr, 5o ht der Werbunghc-
) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis e) schiieBt Anspriche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein. bende dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bel der Herstellung zu tragen.
) Falle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaBnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstorungen entbinden den
Verlag von der Verpflichtung auf Erfillung von Autragen und Leistung von Schadenersatz. Zusatzllche Geschiftsbedingungen fiir die digitale Ubermittlung von Druckunterlagen fiir Anzeigen
h)  Die Gewahrleistung fiir Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe beschrankt, die im Risikobereich und der Einflusssphare des Vev\ags begrunde( Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentrager (z.B. Disketten, Cartridges, CD-ROMs), direkt oder indirekt per Fernibertragung (z.8. ISON, E-Mail,
sind. Sie ist ausgeschiossen fiir unwesentliche Fehler, z.B. wenn der Fehler den Zweck der Onl bung nicht wesentlich FTP) an den Verlag papierlos tbermittelt werden
bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht méglich ist, jederzit eine absolut fehlerfreie Online-Werbung zu ermdglichen FatherSeNevdesVer\ags i b) Unerwanschte Druckresultate (z.B. durch fehlende Schriften, geringe Bildqualitat etc.), die sich auf eine von den des
als 10 % der gebuchten Zeit und langer als 24 Stunden innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der Schaltung aus, hat der Aufraggeber Anspruch auf Nachieferung Verlags zur Erstellung von Druckunterlagen zuriickfihren lassen, fuhren zu keinem Anspruch auf Preisminderung ode, Sehadoants.
der Anspriiche sind c) Beidigitaler( on mehreren Dateien hamerAumaggenevaaturSargezu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen

13, Der Verlag zeitbedin Wiedergabe der Anzeige. Reklamationen offensichtlicher Mangel muss der Aufftraggeber Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. Fir die Ubertragung von digital diirfen nur Dateien verwendet
innerhalb von 4Wochen nach Veroffentlichung schriftlich erheben. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetz- werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Moglichkeit der Veranderung hat, Oﬂene Dateien (z.B. Dateien, die unter InDesign, QuarkXPress,
lichen Verjahrungsbeginnschriftlich geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Corel Draw, Freehand usw. gespeichert wurden) kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen Dateien fiir die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch
Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofemn sie nicht aU' Vorsa‘z beruhen genommen vieren. Oriin-Vierbung dart nur ingeeigneten Dateformaten gelifert werden. Die Vorgaben des Verlags ind 2u beachten.

14, Der Verlag ibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn d) Digital nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlassig verarbeitet werden. Digital erstellte
sich Méngel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der hat dann bei Abdruck keine Anspriche. Die Prifrucke milssen zur Kontrolle der Farbverbindlichket den FOGRA/UGRA Medienkel i der aktuellen Version enthalten. Andrucke missen einen offzielen
eventuell entstehenden Mehrkosten 2.8. zur der oder fiir missen werden. Druckkontrollstreifen aufweisen. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz auslosen

15.  Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Dev Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzige. Der konnen. In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit tberpriifen zu konnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber
Verlag bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber ausdriicklich angefordert werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in iblichen Toleranzen gewahrleistet.
den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt €) Werden digital iibermittelte Druckvorlagen per Datentrager an den Verlag iibermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Auftragesber gegen eine

16 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt pauschale von EUR 2,50

17. Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofer nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung f) Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittiung von Druckvorlagen dafr Sorge zu tragen, dass die Ubermittelten Datelen frel von evt, Computerviren,
vereinbart ist. Wiirmern und sonstige Schadensquellen sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm ibermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geléscht, ohne dass

18, Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im in Hahe von 8 % iber dem Basiszinssatz der Europaischen der Auftraggeber hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behlt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
Zentralbank ab Falligkeit des Rechnungsbetrages, sowie Mahnkosten in Hohe von EUR 7,50 pro Mahnung berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden sind.
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter ) Der Verlagist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu tberpriifen. Der Verlag haftet nicht fiir Ubertragungsfehler.
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Die Sonderpublikationen
erscheinen als titelibergreifende
Supplements sowohl im Fach-
magazin gastronomie & hotellerie
als auch im Fachmagazin
GV-kompakt.

Sichern Sie sich lhren

Erfolg im besonders attraktiven
Themenumfeld der Sonder-
publikationen rechtzeitig!

Im Heft 6 Im Heft 10 Im Heft 11
kiiche & technik kaffee & tee energie & umwelt
Erscheinen: 07.06.2012 Erscheinen: 10.10.2012 Erscheinen: 12.11.2012
Anzeigenschluss: 21.05.2012 Anzeigenschluss: 21.09.2012 Anzeigenschluss: 25.10.2012
Druckauflage: 32.000 Druckauflage: 32.000 Druckauflage: 32.000
gastronomie & hotellerie GV-kompakt
Druckauflagen: 21.000 11.000
Verbreitete Auflagen: 20.848 10.844

(IVW 11/2011)
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